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专题

前三季度先进制造业为我国外贸增长焕新赋能

刘健刘健摄摄

10月14日，国新办举行新闻发布会，海
关总署新闻发言人、副署长王军介绍2026年
前三季度进出口情况，并回答记者提问。

产业升级和融合发展加快推进

外贸增势强劲

记者：今年前三季度我国外贸保持增长，
请问有哪些亮点和积极的变化，以及对接下
来的进出口形势有何判断？

王军：今年前三季度，我国外贸发展的特
点可以用“快、新、优、好”四个字来概括。

“快”就是增长速度快。纵向看，前三季度
外贸增速是近5年同期中最快的，季度和月
度增速也呈现加快态势。横向看，最新国际数
据显示，我国贸易增速在主要经济体中位居
前列，继续稳居全球货物贸易第一大国地位。

“新”，就是发展动能新。上个月，全国先
进制造业大会进一步明确了智能化、绿色化、
融合化方向。从实践看，随着我国先进制造业
不断做大做强，产业体系升级和融合发展加
快推进，持续为外贸增长焕新赋能。前三季
度，工业机器人、电子元件、电脑零部件、电工
器材等产品进出口合计超 10 万亿元，增长
58.9%，拉动整体进出口增长11.3个百分点。

“中国制造”品牌影响力持续提升，自主品牌
出口增速达 26.7%，占出口的 24.8%，比重较
去年同期提升两个百分点。

“优”，就是贸易结构优。前三季度我国贸
易呈现伙伴稳定多元、各类型企业齐头并进、
外贸发展均衡协调等特点。从跨境物流通道
来看，结构也在进一步优化。前三季度，随着
高技术产品、高附加值产品以及鲜活农食产
品贸易规模扩大，空运进出口增长37.2%。

“好”，就是开放质效好。我国开放的“大
门”越开越大，国际经贸互利合作空间不断拓
展，为全球产业链供应链稳定提供了可靠供
给，也为全球企业共享中国市场提供了机遇。
前三季度，我国对超过120个国家和地区进
口和出口实现双向增长，在与我国签署自贸
协定的伙伴中，对超过七成的伙伴贸易实现
双向增长，自贸红利持续释放，惠及各方。

总体来看，前三季度我国外贸增势强劲，
为全球经贸增长注入强大动能。关于全年的
外贸走势，当前国际环境不稳定难预料因素
仍然较多，地缘政治冲突持续扰动全球经贸
秩序，贸易保护主义、单边主义抬头，外贸发
展仍然面临不少挑战。同时，世界经济仍具韧
性，我国有超大规模市场和完整产业体系的
优势支撑，存量和增量政策协同显效，下阶段
我国外贸仍然具备稳定增长的基础和条件。

记者：前三季度，我国出口继续保持较快
的增长。请问驱动增长的因素有哪些？另外，
您对后续出口的走势有何预判？

王军：今年前三季度，我国货物贸易出口
23.2万亿元，增长了16.4%，其中三季度出口
规模首次突破8万亿元，增长22%。出口保持
良好的增长态势，主要得益于我国产业链体
系完备，先进制造业不断发展壮大，创新力、
竞争力、综合实力显著增强，能够精准、迅速、
有效地响应全球生产消费需求，提供优质稳

定的供给。
可以从生产和消费两个维度来看。从生

产端来看，前三季度，我国船舶出口超3500
亿元，增长24.6%，其中30万吨级的油轮、大
型液化石油气船和液化天然气船均实现成倍
增长，甲醇、氨等绿色燃料船型持续迭代升
级，为全球能源运输加“油”打“气”。工业机器
人产业加快数智赋能，出口近百亿元，增长
16.9%，助力贸易伙伴制造业转型升级。电子
元件出口增长70%，电线电缆等电工器材增
长25.3%，为全球AI算力和电力基建发展强

“芯”通“脉”。在中东局势不稳，全球能源、化
工原料供给紧张的情况下，前三季度，我国基
本有机化学品出口增长24.4%，初级形状的
塑料增长32.2%，为各国生产输“液”加“料”。

从消费端来看，针对当前全球消费领域
场景化、个性化的趋势，我国出口走“量”更
走“心”，不仅重视“大订单”，也心系“小需
求”。比如，近年来，沉浸式的第一视角短视
频作品日益火爆，国内企业“量体裁衣”，开
发了具备人物跟随、语音手势控制、AI自动
剪辑等功能的便携式拍摄设备，深受全球短
视频创作者的青睐。前三季度，我国出口数
字相机增长了40.5%。类似的产品还有不少，
从完美适配野外露营等场景需求的迷你制
冰机，到即装即用的便携式空调，“中国造”
带着高品质和硬技术跨洋出海。

关于四季度的出口前景，当前出口的
基本面没有改变。将加快构建以先进制造
业为骨干的现代化产业体系，以既站得上
塔尖又接得了地气的中国制造，为广大贸
易伙伴及全球消费者的生产生活提供更加
丰富的选择。

终端产品走向国际市场

不断丰富全球人工智能应用场景

记者：当前，全球 AI 投资热潮延续，算
力和电力设备的需求随之上升。能否介绍一

下前三季度我国相关产品的出口情况？

王军：人工智能蓬勃发展，推动全球算
力投资建设提速，对算力终端设备及制造所
需的中间产品需求持续扩张。同时，随着大
规模的算力设施运行，全球对电力设备的需
求也在同步提升。我国依托完整产业体系和
科技创新能力，为应对全球算力和电力需求
增长提供坚实的支撑。

在算力方面，前三季度，我国出口集成
电路增长99.1%，电脑零附件增长2.1倍，固
态硬盘等存储部件增长1.3倍，保障了全球
算力产业链中间产品的稳定供应；出口服务
器等数据处理设备增长7.2%，助力全球算力
基础设施建设。此外，我国的AI眼镜、智能仿
生机器人等终端产品持续走向国际市场，不
断丰富着全球人工智能应用场景。

在电力方面，前三季度产品出口多点发
力。从“制、输、储”三个领域来看：制能领域，出
口光伏产品增长10.3%，风力发电机组及其零
件增长22.4%，持续填补全球清洁能源的供给
缺口；输能领域，出口电线电缆增长28.1%，变
压器增长22.5%；储能领域，出口各类蓄电池增
长34.8%，远销全球200多个国家和地区。

从指甲盖大小的高速光通信模块到成
吨重的AI算力服务器机柜，从一根家庭用的
电线到远距离大容量输电使用的特高压换
流变压器，从随身携带的充电宝到大型工商
业储能设备，从单体小电池到集装箱式集成
储能系统，千千万万的中国企业正在为全球
算力建设、电网稳定运行、电力安全供应提
供务实可行、成熟可靠的中国产品、中国经
验和中国方案。

外资企业深入中国产业链创新链

共享“中国机遇2.0”

记者：外资企业持续看好中国市场，积
极把握发展机遇。请介绍一下，今年前三季

度外资企业进出口情况如何？有哪些增长的
亮点领域？

王军：外资企业是中国外贸的重要力
量，也是“中国机遇2.0”的参与者和受益者。
今年前三季度，我国外资企业进出口11.69
万亿元，同比增长19%，规模创历史同期新
高。广大外资企业积极把握我国产业升级和
新质生产力的发展机遇，深度融入中国产业
链、创新链，持续深耕中国、加码中国。可以
用三个“共享”来概括：

一是共享市场红利，不断拓市场、增效
益。我国拥有14亿多的人口、4亿多中等收
入群体，连续17年为全球第二大进口国，超
大规模市场为外资企业提供了广阔的发展
空间和长期稳定的增长预期。今年前三季
度，外商投资企业进口增长21.1%，其中消费
品进口占我国消费品进口总值的34.5%。

二是共享发展红利，不断稳链条、促成
长。我国通过产业发展，为全球产业合作发
挥了“稳定锚”和重要枢纽作用，为外资企业
深度嵌入全球产业链提供了优质平台和通
道。前三季度，外资企业进出口中间品7.9万
亿元，增长27.4%，电子元件、电脑零部件、航
空器零部件等先进制造业关键零部件进出
两旺。越来越多的外资企业在持续深耕中国
市场的同时，实现了自身的发展和成长。前
三季度，进出口规模超百亿元的外资企业达
到150余家，较去年同期增加20家。

三是共享创新红利，不断优结构、提能
级。我国高素质人才储备、良好的创新氛围
和丰富的应用场景，助力企业开展技术研发
和产品落地，推动在华外资企业加快产品迭
代升级。前三季度，外资企业出口增长
17.2%，其中高技术产品出口增长42.1%，显
著高于外资企业整体出口增速，占其出口总
值的比重较去年同期提升5.6个百分点；电
动汽车、3D打印机、生物医药、医疗仪器等
产品出口均呈现蓬勃向上的发展态势。

当前，制造业领域外资准入限制已全面

清零，外资企业国民待遇持续落实，相信会有
更多外资企业坚定深耕中国，与中国企业彼
此成就、共同成长，共享“中国机遇2.0”。

民营企业对外贸稳规模优结构

支撑作用不断增强

记者：民营企业继续保持我国第一大外
贸主体地位。请问今年前三季度，民营企业进
出口有哪些亮点和变化？下一步海关将推出
哪些便利化举措，护航民营企业出海？

王军：民营经济是推进中国式现代化的生
力军，是高质量发展的重要基础。在外贸领域，
民营企业对我国外贸稳规模优结构发挥的作
用也在不断增强。前三季度，民营企业进出口
22.73万亿元，同比增长19.1%，对外贸易高质
量发展亮点纷呈，主要表现在以下几个方面：

一是体量增长跑出加速度。今年以来，民
营企业进出口增速逐季提高，一季度增长
16.5%，二季度增长17.3%，三季度增速进一步
提高到23%。前三季度，民营企业进出口规模
历史同期首破20万亿元大关，占我国外贸比
重达到 56.9%，较去年同期提升 0.1 个百分
点，外贸主体地位持续巩固。

二是产业发展迸发创新力。民营企业紧
跟全球前沿趋势，外贸产业结构加速向“新赛
道”“高赛道”“智赛道”跃升。前三季度，高技
术产品在民营企业进出口中的占比提升了
2.6个百分点。电子元件、电脑零部件进口分
别增长 51.2%和 136.1%，“新三样”产品出口
增长43.6%，工业机器人、数控机床出口占全
国同类商品比重七成以上。

三是需求响应提升精准性。精准洞察市
场需求，是民营企业开拓市场的制胜法宝之
一。比如，近年来全球精致露营、户外度假热
潮持续升温，我国民营企业开发出新型预制
式帐篷房屋，以模块化组件分批打包出口，运
抵后简单拼装即可投入使用，产品设计新颖、
质量过硬，走红海外。前三季度，民营企业出
口各类活动房屋增长近三成。

四是品牌建设塑造影响力。前三季度，民
营企业自主品牌产品出口值增长 29.6%，占
全国自主品牌产品出口的比重达到 70.7%。
从轻工消费品到高端装备，从智能家居到新
能源设备，越来越多的民营企业自主品牌亮
相国际市场，彰显了中国制造的技术实力和
产品品质，持续擦亮中国制造品牌。

五是业态赋能拓展新市场。依托市场采购
等新业态的便捷优势，众多民营主体高效协
同，不断挖掘特色创意商品，抢抓海外消费市
场机遇。年初，因工人将生肖公仔嘴角缝反了，
委屈“哭哭马”意外变为爆款并远销海外；眼下，
圣诞节即将到来，浙江义乌又推出动感蝴蝶挂
件等圣诞主题灯饰，点亮欧美节日市场。前三
季度，民营企业市场采购出口近7000亿元，其
中玩具、家电、灯具等出口都实现较快增长。

我国民营企业进出口量增质升，离不开
政策的呵护。海关也将继续落实好各项稳外
贸政策措施，坚持以企业诉求为导向，持续深
化改革，大力推进跨境贸易便利化，营造一流
口岸营商环境，加强企业信用培育，精准助力
各类经营主体稳市场、稳订单。

（本文由本报记者齐旭整理）


