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“AI+绿能”双轮驱动 创维打造智慧生活新生态

2026年，站在AI革命与绿色转型交汇的
历史节点上，中国制造业正经历一场深刻而
系统的结构性重塑。在这场浪潮中，创维集
团以“AI客厅革命”为号角，以“智能家电+新
能源”双轮驱动为引擎，完成了从传统硬件制
造商向全球智慧生活生态集成商的战略跃
迁。作为中国电子百强企业、国家制造业单
项冠军示范单位，创维不再仅仅是一家电视
企业，而是一个覆盖家庭全场景、贯通能源与
数字技术、辐射全球120多个国家和地区的
科技生态体。

从“产品出海”到“品牌生态出海”

自 1988 年创立以来，创维始终以“技术
领先、品质至上”为信条，在彩电领域深耕三
十余年，建立了全球超4亿用户的基础。然
而，面对全球产业链重构、消费行为数字化以
及地缘政治不确定性的多重挑战，创维并未
止步于既有优势，而是主动开启了一场深刻
的自我革命。

创维集团创始人黄宏生在创维客户大会
上指出，在当今全球动荡的局势下，中国企业
正迎来前所未有的崛起机遇。创维的战略野
心，体现在其对全球化定义的重新书写——
从过去的“产品出海”，正式迈入“品牌生态出
海”的新阶段。

在国际化布局上，依托全球16大海外制
造基地，创维已实现从“产品出口”到“本地化
运营”的深度转型。近期，创维接连拿下飞利
浦、松下在欧洲与北美的独家经营权，并与松
下达成深度战略合作，共同研发高端显示产
品。通过深度整合全球高端电视市场的核心
资源，例如与松下的深度合作，创维不仅获得
了在欧洲完善的渠道网络，更在高端OLED
机型上展开了联合研发。

群智咨询数据显示，接手松下电视欧美业
务后，创维2026年自有品牌电视出货量有望逼
近900万台，全球市场份额将提升至4%。这种

“自有品牌+联合品牌”的双轮驱动不仅为创维
全品类业务在海外市场的落地铺平了道路，更
让创维的品牌形象从“中国知名家电品牌”向

“全球领先的智慧科技集团”加速跃迁。

构建家庭智能体生态

如果说国际化是创维的“外延扩张”，那
么全品类AI协同则是其“内生进化”的核心。

2026年，创维明确提出“彩电主业做强，
白电及AI加速跑”的全品类发展战略，并将今
年定义为“AI普及年”。这一战略背后，是创
维对产业周期与用户需求的精准判断——家
电行业正从“单品功能竞争”迈向“系统生态
协同”，消费者不再满足于单一产品的性能
参数，而是追求无缝衔接、主动服务、情感共
鸣的智慧生活体验。

在 AWE2026 展会上，创维携 120 余款
产品亮相，以“AI科技+绿色生态”为主题，
打造了一个沉浸式的未来生活场域。其中，
虽不聚焦单一产品，但作为 2026 年超旗舰
标杆的创维壁纸电视 A10H 系列无疑成为

全场焦点。该系列凭借2.7cm的极致纤薄机
身、行业首创的“四面无边”画界屏设计，以
及搭载的变色龙AI画质芯片S8与哈曼联合
调校的超薄声学系统，重新定义了电视作为

“家居艺术装置”的可能性。
更重要的是，创维电视强调成为客厅生

态的核心交互终端——它能与空调联动调
节“四维健康风”，甚至通过“智慧眼”实现动
体追踪与异响侦测，真正让电视从“观看设
备”进化为“家庭智能体”。

在白色家电展区，“全嵌美学”与“AI主
动服务”成为关键词：超薄平嵌冰箱支持食
材识别与健康管理，云锦蓝洗烘套装通过AI
算法优化洗涤路径，AI油烟机可自动感知烹
饪状态并调节风量。而在个护与智能办公
领域，从美兹单反剃须刀到酷开幻影一体
机，创维以设计感与场景洞察力，拉近与年
轻用户之间的距离。

据创维首席技术官王志国透露，创维将
率先集成“OpenClaw（小龙虾）”等 AI 智能
体，让家电从被动执行命令的机器，进化为
能理解用户需求的“家庭伙伴”。

这一切的背后，是创维自 2013 年推出
酷开操作系统以来持续积累的AI交互能力
与IoT平台架构。截至2026年，创维已实现
全品类产品100%AI化的目标，构建起覆盖

“影音娱乐、空气管理、衣物护理、厨房烹饪、
个人护理、能源管理”六大场景的智慧家庭
操作系统，构成了创维全屋智能的独特闭
环，此外创维也正在从“卖产品”转向“提供
生活方式解决方案”。

“双核心”驱动品牌升维

如果说智能家电定义了创维参与用户
生活的广度，那么新能源业务则重新划定了

其作为科技集团的发展深度。
在“双碳”目标与全球能源转型背景下，

创维前瞻性布局户用光伏、储能与智慧能源
管理，形成了“智能家电+新能源”双核心战
略格局。

据黄宏生透露，2025年光伏业务收入约
占集团总营收的 1/3，并正加速拓展海外市
场。在AWE2026现场，“能亮站”阳台光伏系
统、“艺墅家”智能微电网等产品，将光伏板从
工业设备转化为阳台上的“科技装饰”，并通
过便携式储逆一体机构建起“自发自用、余电
存储”的家庭能源闭环。这种“家电+能源”
的深度融合，使创维从设备供应商升级为家
庭能源管理者，开辟了家电企业转型的新范
式。

这一战略不仅具有商业价值，更承载着
品牌的社会责任。创维以“凝聚健康科技”为
使命，如今将“健康”从视觉舒适、空气洁净延
伸至能源清洁与环境可持续，使品牌内涵更
加厚重与前瞻。

回望创维 38 年的发展历程，其品牌演
进轨迹清晰可见：从“健康不闪电视”的功
能诉求，到“壁纸电视”的美学主张，再到

“AI 客厅革命”的生态愿景，创维的品牌叙
事始终与时代脉搏同频共振。2026 年，创
维的品牌形象已不再是单一的技术参数或
性价比标签，而是一种融合科技、艺术、绿
色与人文关怀的生活哲学。在 AWE2026
上，创维展台被划分为“科技美学区”“全屋
智能区”“绿电生活区”与“未来交互区”，每
一处都传递着统一的品牌语言：科技应服
务于人，而非凌驾于人；智能应融入生活，
而非打扰生活。

与此同时，创维通过与松下、哈曼等国
际顶级品牌的合作，不断提升其在全球高端
市场的品牌势能。这种“强强联合”不仅带
来技术互补，更是一种品牌信用的相互背
书，助力创维从“民族品牌”向“全球品
牌”跃升。

值得一提的是，创维的品牌传播也日趋
年轻化与场景化。在B站、小红书等平台，创
维通过“阳台发电日记”“AI厨房的一天”等
生活化内容，让用户感知科技带来的真实改
变。这种从“技术话语”到“生活话语”的转
变，正是品牌成熟的重要标志。

本报记者 谷月
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