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家电盲盒要来了？
近日，多个招聘平台出现泡泡

玛特公司正在招聘冰箱、小家电领
域开发设计人才的消息。这家因

“LABUBU”盲盒娃娃风靡海外，让
全球年轻人为之“上头”的中国潮玩
品牌，正在将业务触角延伸至小家
电市场。

潮玩+家电将碰撞出何种火
花？泡泡玛特跨界究竟打着什么
算盘？

泡泡玛特进军小家电

今年以来，随着“LABUBU”玩
偶盲盒走红全球，泡泡玛特市值持
续攀高，一度冲上3300亿港元。与
此同时，“不差钱”的泡泡玛特也在
大张旗鼓地拓展经营品类：6 月 15
日 ，泡 泡 玛 特 首 家 独 立 珠 宝 店

“popop”在北京开业；泡泡玛特还
成 立 了 电 影 工 作 室 ，将 推 出

《LABUBU 与朋友们》动画剧集和
大电影。

进军珠宝和影视业之后，泡
泡玛特这次将目光移向了小家电
领域。

记者在招聘网站看到，泡泡玛
特发布的岗位信息显示，泡泡玛特
未来可能会推出自己原创设计的小
家电及复古冰箱等产品。以小家电
研发工程师为例，该岗位薪资范围
在1.5万~2.5万元，提供13薪，主要
负责参与小家电产品开发结构设
计、风险分析、需求/技术可行性分
析，参与新产品项目前期所需模具
的开发和评审等相关工作，该岗位
要求大专及以上学历，电子、机械设
计、模具设计、机械类、模具、材料等
理工科相关专业，具备10年以上小
家电同类产品开发经验。

此次泡泡玛特入局小家电引得
外界遐想不断。有网友猜测，泡泡
玛特或将推动其“LABUBU”等自
有IP形象与家电产品结合，未来消
费者有望购买到 LABUBU 联名款
冰箱、ZIMOMO 联名款电饭煲等
产品。

对此，有专家表达了对泡泡玛
特发展可持续性的质疑。“我能够理
解泡泡玛特想要从次刚需行业向刚
需家电行业拓展的想法——可以利
用自己拥有的中高端年轻化群体优

势，直接接触消费者，开启年轻化家
电的普及。”奥维云网（AVC）小电
事业部高级研究经理严乐雨告诉

《中国电子报》记者，“家电与 IP 联
名的形式曾经在 2020 年流行过一
段时间，但并未掀起更大水花。”

事实上，“联名IP”已经成为常
见的品牌营销方式，很多家电品牌
会根据消费者的兴趣偏好，利用相
关IP拉近与消费者的距离，进而促
进购买行为。家电与知名 IP 联名
已经屡见不鲜，例如海尔推出米奇、
超能陆战队、冰雪奇缘和头脑特工
队主题定制系列冰箱，美的推出草
莓熊IP联名空调，科沃斯与漫威联
名推出了钢铁侠扫地机器人，科西
推出哆啦A梦联名款吹风机，金稻
推出Line Friends联名款直发夹，九
阳联合宝可梦推出了养生壶、果汁
机、调奶壶等产品……

但是泡泡玛特作为众多 IP 拥
有者主动进击“家电”市场，还是
比较罕见的商业现象，特别是在小
家电市场已经走出高速增长的时
代 。 奥 维 云 网 数 据 显 示 ， 2024
年，中国小家电产品市场全渠道零
售 量 为 2.79 亿 台 ， 同 比 增 长
0.3%；零售额为609亿元，同比下
降 0.8%。中国小家电市场整体呈
现量增额降的发展态势，意味着单

价下降、利润承压。同时，由于技
术壁垒和单价较低，小家电品牌竞
争激烈。公开数据显示，我国小家
电生产厂商超过 45 万家，已经是

“红海”市场。

家电业进入盲盒时代？

正处于“上升期”的泡泡玛特此
时入局“小家电”市场，究竟打着什
么算盘？

有产业专家认为，作为潮玩头
部企业，泡泡玛特想要持续扩大潮
玩的产品辐射类别，从玩具拓展至
实用消费品，甚至拓展“盲盒+小
家电”的营销模式。公开数据显
示，我国潮玩市场规模持续增长，
预计到 2026 年，潮玩产业总规模
将攀升至 1101 亿元，年均增速超
过20%。

GfK中国家电洞察研究负责人
王宏吉认为，泡泡玛特意在开辟全
新的“潮玩家电”赛道，而非与传统
家电企业正面竞争。亲自下场设计
家电，可更好地将 IP 与家电融合，
打造独特产品，实现从“IP→颜值→
情感”的逻辑。王宏吉表示：“泡泡
玛特亲自设计家电，能更深入地挖
掘存量粉丝价值，让粉丝从购买潮
玩延伸到购买家电衍生品，转化路

径更短，粉丝接受度更高。”
同时，颜值和产品外形是单价

不高的小家电销售的重要影响因
素，泡泡玛特的诸多IP就有了大展
拳脚之地。

“泡泡玛特手握 Molly、Dimoo
等头部 IP，核心粉丝集中在 18~35
岁。这些粉丝对IP有情感基础，泡
泡玛特推出萌趣联名款家电，能精
准抓住这部分年轻市场。相比传统
家电企业，泡泡玛特更懂年轻消费
者喜好。”王宏吉告诉记者，相比传
统家电关注产品参数和效率，泡泡
玛特则更关注体验价值，可通过IP
将“惊喜体验”延伸为生活场景的

“情感陪伴”，让小家电不仅是工具，
更是承载生活仪式感的器物，满足
消费者情感需求。

在年轻人习惯为 IP 盲盒买单
之后，泡泡玛特或将开拓一种新的
小家电销售模式——盲盒小家电。

“泡泡玛特有望将‘盲盒法
则’注入小家电定价体系，开拓创
新销售模式，例如推出限量联名款
盲盒家电，让消费者为惊喜买单。
在销售渠道上，泡泡玛特线下
2000 家门店可改造出家电体验
区，私域流量转化率能够超出传统
家电渠道 3 倍，可以有效促进销
售。”王宏吉说道。

盲盒+小家电=潮玩家电？
本报记者 王伟

本报讯 近日，vivo正式发布
新一代折叠旗舰vivo X Fold5，机
身重量 217g，轻于 vivo 上一代折
叠屏X Fold3的219g。

新机在减重的同时还实现了进
化，新机展开态薄至4.3毫米（钛色），
折叠态厚度控制在9.2毫米，结合立
边金属中框的微弧设计，提升了握持
舒适度。

“三防”能力是这款机型最突出
的 特 点 。 X Fold5 是 支 持 IPX8/
IPX9防水、IP5X防尘及-20℃防冻
的“三防折叠屏”。其防水特性可在
1 米水深环境下支持 1000 次折叠；
极寒适应性保障-20℃环境下的持
久使用（如20小时通话、近10小时
导航），甚至在-30℃仍可维持电池

供电。
在 续 航 配 置 方 面 ，vivo X

Fold5 内 置 等 效 6000mAh 蓝 海 电
池，实测数据显示，其连续视频会议
达13.6小时，较前代提升21%。

充电方面支持80W有线闪充、
40W无线闪充及反向充电，充分保
障手机的续航能力。

影像系统方面，搭载蔡司三摄
组合。其中5000万像素IMX882潜
望长焦（3X 光学变焦，70mm 等效
焦距）具备强劲的对焦速度和进光
量，支持85mm黄金人像焦段与20
倍长焦微距；主摄为 5000 万像素
IMX921 传感器，且配备 vivo S30
系列同款经典负片滤镜与 AI 画质
增强技术。 （机 讯）

vivo发布新一代折叠旗舰手机

荣耀正式启动IPO

本报讯 6 月 26 日，据中国证
监会官网披露，荣耀终端股份有限
公司（以下简称“荣耀”）已在深圳
证监局进行上市辅导备案，辅导机
构为中信证券。自 2020 年从华为
独立，经过近五年的浮沉，荣耀正
式迈出了 A 股 IPO 的关键一步。
若上市成功，荣耀或将凭借其“阿
尔法战略”，成为 A 股市场上首家
以 AI 终端生态为核心定位的企
业，重塑资本市场对科技硬件公司
的估值逻辑。

根据披露的荣耀首次公开发行
股票并上市辅导备案报告，其成立
于 2020 年 4 月 1 日，注册资本为
3223894.7581 万元，控股股东为深
圳市智信新信息技术有限公司，现
直接持有公司49.55%股份，属于计
算机、通信和其他电子设备制造业
（C39）的行业分类。

2024年12月28日，荣耀完成股

份制改造，公司名称变更为“荣耀
终端股份有限公司”。今年3月，荣
耀CEO李健履新首秀，发布阿尔法
战略（HONOR ALPHA PLAN），
宣布从智能手机制造商向全球领先
的AI终端生态公司转型，这也是今
年1月荣耀管理层变阵后首次召开
发布会。会上，李健宣布，荣耀未来
5年将投资100亿美元（约合人民币
728亿元），与全球合作伙伴构建一
个开放、共创、价值共享的 AI 终端
生态体系。

目前，荣耀向 AI 转型的“阿尔
法战略”正加速落地，新一代 AI 折
叠屏旗舰手机荣耀Magic V5定档7
月2日发布。荣耀持续加码AI基础
研发，构建开放生态体系，已拓展至
机器人等前沿领域。随着上市进程
推进，其AI生态协同效应与战略纵
深布局，将重塑消费电子与人工智
能产业竞合关系。 （文 编）


