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本报讯 记者张维佳报道：
“截至 2024 年年底，我国新型储能
装机规模首次超过抽水蓄能。锂
离子电池储能成为市场占比最大
的储能技术。”近日，中关村储能产
业技术联盟理事长陈海生在发布
2024 年度储能数据时表示，预计
2025 年新型储能装机将继续快速
增长，2025 年年底累计装机将超
过100GW。

新型储能是指除抽水蓄能以外
的新型储能技术，包括锂离子电池、
液流电池、压缩空气、飞轮储能、储
热蓄冷、氢储能等。

根据CNESA DataLink 全球储
能数据库不完全统计，截至2024年
年底，我国累计电力储能装机达到
137.9GW，同比增长约 60%。新型
储能装机规模首次超过抽水蓄能，
累 计 达 到 78.3GW/184.2GWh，功
率/能 量 规 模 同 比 增 长 126.5%/
147.5%；我国新增新型储能投运装
机 规 模 43.7GW/109.8GWh，同 比
增长 103%/136%。同时，2024 年我
国新增新型储能投运项目数量同比
增长182%，百兆瓦级项目数量增速
明显。

从区域分布看，新疆和内蒙古
分列能量规模和功率规模第一，也
是分别以新能源配储和独立储能为
主导的省份。

从储能电池产量看，2024 年
1－10月，我国企业在全球市场中

储能型锂电池产量超过 200GWh；
预计全年产量超过300GWh。宁德
时代、亿纬储能、海辰储能、比亚
迪、瑞浦兰钧、中创新航、远景动
力、楚能新能源、力神、赣锋锂电
在全球市场储能电池出货量中排名
前十。

储能技术路线“百花齐放”，最
大规模的磷酸铁锂、全钒液流混合
储能项目并网，首个百兆瓦时级钠
离子电池储能项目并网。

此外，储能出海表现亮眼。

2024 年中国储能企业签约海外储
能大单规模超150GWh。主要市场
来自美洲、欧洲、非洲、东南
亚、中东等地；出海企业中以电
池类企业和光储类企业居多，占
比超过87%。

在陈海生看来，储能产业的快
速发展，离不开政策的驱动。他介
绍，2024年，全国新增770项与储能
直接和间接相关的政策，是去年同
期的1.2倍。展望2025年新型储能
市场，陈海生保持乐观态度。

陈海生预测，2025年新型储能
新增装机预计在40.8GW~51.9GW，
平均45GW左右，产业将呈现五大
特征：一是从储能价值看，规模化调
节与保供价值将不断提升；二是从
参与电力市场看，随着市场衔接机
制不断完善，可参与市场服务向“一
体多用、分时复用”模式演变；三是
行业洗牌加剧；四是技术革新推进
行业向”卷价值“转变；五是从市场
规模看，预计2025年新型储能累计
装机将突破100GW。

2025年我国新型储能累计装机将超过100GW
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晶澳科技成为世界最大光储项目

首选供应商

本报讯 近日，在2025年全球
首场大型光伏展会“2025世界未来
能源峰会（WFES 2025）”举办期间，
阿联酋清洁能源厂商马斯达尔
（Masdar）宣布晶澳科技正式成为世
界最大光储项目首选供应商，该项
目同时也是全球首个GW级“‘全天
候’光伏+电池储能项目”。晶澳将为
该项目供应2.6GW n型高效组件。

马斯达尔是全球知名的可再生
能源公司，目前已在全球四十多个
国家开发和投资了超过50GW的项
目。此次合作的项目位于阿联酋的
阿布扎比，由马斯达尔投资建设，包
括一座规模达5.2GW的光伏项目，
同时配套19GWh容量的电池储能

系统，建成后每日可稳定输出 1
GW基荷电力，并加速推动阿联酋
2050净零排放战略的进程。

马 斯 达 尔 首 席 执 行 官 Mo-
hamed Jameel Al Ramahi表示：“这
一破纪录的项目是人类清洁能源发
展的一大步，它克服了可再生能源
的间歇性挑战，实现每周7天、每天
24小时的绿色电力调度。

晶澳科技光伏与储能BG总裁
祝道诚表示，该项目标志着全球清
洁能源转型的重大飞跃。该项目不
仅树立了能源创新领域的全球新标
杆，还进一步凸显了高品质、尖端
技术在推动低碳未来转型中的关键
作用。 （维 佳）

本报讯 1 月 21 日晚，协鑫科
技发布颗粒硅业务最新进展相关公
告，2024年第四季度公司颗粒硅现
金成本再次突破极限，创造行业新
低，仅为28.17元/公斤。

公告显示，2024 年第四季度，
协鑫科技颗粒硅产量7.09万吨，销
量7.46万吨，含研发费用现金成本
28.17元/公斤，较第三季度的33.18
元/公斤再次大幅降低15%，刷新行
业纪录。与此同时，公司2024年实

现 颗 粒 硅 产 量 26.92 万 吨 ，出 货
28.19万吨，库存不断压减。

协鑫科技在公告中表示，得益
于本公司颗粒硅技术工艺不断完
善，设备优化基本完成，生产过程中
物料平衡、能源消耗持续优化，生产
成本进一步降低。截至本公告日
期，协鑫科技已彻底退出了西门子
法多晶硅的相关直接和间接投资，
全力专注颗粒硅的产业发展。

（能 文）

协鑫科技颗粒硅现金成本

再降15%

（上接第1版）
为尽快突破这一行业发展的共

性难题，创新中心的数据采集团队
临近春节也不松懈。目前，创新中心
有数十位像王兆这样的机器人数据
采 集 师 ，每 日 可 以 产 生 约 10TB
（10240GB）的高质量数据。不要小
看这些数据，它们就是具身智能机
器人变聪明的“养料”。扩充高质量

的多模态数据、建设大模型训练数
据库是开发基于人工智能大模型、
进一步武装具身智能机器人“大脑”
的重要前提，也是当前产业发展亟
须突破的关键技术。

魏嘉星告诉《中国电子报》记
者：“目前，创新中心已经与北京大
学联合推出了一个大规模多构型智
能机器人数据集和 Benchmark，包

含 5.5 万条机器人轨迹数据，涉及
279 项不同的任务，涵盖了 61 种不
同的物体，覆盖了家居、厨房、工
厂、办公、零售等大部分生活服务
场景。”

包括人形机器人在内的具身智
能机器人产业已经成为全球科技竞
争的新高地、未来产业的新赛道、经
济发展的新引擎。中国具身智能机

器人产业的发展与进步需要各方科
研机构的努力，提升创新链、产业
链、供应链资源高效配置和融合水
平，进一步降低企业研发、中试成
本，促进产业快速发展。

魏嘉星表示：“收集的数据将陆
续开源。我们希望为行业提供高效、
通用的数据基础，助力科研人员和企
业更快速地开展模型开发，未来还将
持续开源数据集，涵盖更多机器人本
体和场景任务，助力具身智能行业在
2025年实现更多的落地应用。”

（应采访对象要求，文中的王兆
为化名）

（上接第1版）

人工智能为工业操作系统

带来新变量

“过去，全球工业操作系统市场
长期被西门子、霍尼韦尔、艾默生、
菲尼克斯等海外厂商占据。如今，
生成式人工智能技术爆发给本土工
业操作系统厂商带来了赶超机会。”
何春明告诉记者，“中国作为第一大
制造业国家，不仅有庞大的市场需
求，还有丰富的应用场景。产业界
如果能够抓住这个机会，将有巨大
的能力提升。”

以钢铁行业为例，中国工程院
院士王国栋指出，作为复杂流程工
业，钢铁行业各工序均为多变量、强
耦合、非线性和大滞后的“黑箱”，因
物料加工的实时信息极度缺乏而成
为充满不确定性的生产过程，最终
影响了钢铁产品质量和效率的进一
步提升。

“生成式人工智能是破解钢铁行
业‘黑箱’难题的关键。”王国栋表示，
可以基于材料科学和数据科学，利用
生成式人工智能生成钢铁行业的动
态数字孪生模型，通过形成基于数据
自动流动的状态感知、智慧分析、科
学决策闭环赋能的信息物理系统，实
现“数字换脑”“模型换代”，从而端到
端地解决“黑箱”问题。比如像Sora这
样的视频生成模型，可以将高炉里面
的热轧过程展示出来，帮助解决生产
中的关键问题，使得生产稳定性和质
量指标显著提升。

一些本土厂商已经开始积极拥
抱新一代人工智能技术。比如，作
为国内少有的已在大型 PLC 工业
软件领域实现突破的企业，宝信软

件积极探索“AI+工业”，先后打造
了视觉模型自动化开发工具、钢包
行车智能调度等多个AI应用。

山信软件聚焦“AI+钢业”，成
立了人工智能研究院，引领钢铁行
业 AI 变革。其自主研发的各类软
件产品与AI应用广泛服务冶金、电
力、化工、煤炭等行业，客户遍及国
内20多个省份，并进入印尼、印度、
波兰等国际市场。

国能智深研发出融合人工智能
和大数据分析技术的全国产自主可
控智能分散控制系统（iDCS），实现
了平台软件、硬件、操作系统 100%
自主化。

不过，新技术应用不能一蹴而
就。“当前技术发展非常快，新技
术不断涌现，但企业接受新事物、
新技术需要一个认知的过程，不能
把现有的一些不成熟的技术直接拿
到制造业底层应用，得先让它变得
可靠、可用、有用。”国家智能制
造专家委员会委员、上海市智能制
造产业协会会长徐洪海表示，尽管
现在生成式 AI、大模型非常热，
但对于制造业而言，怎样把它用好
还在探索中。

“关于生成式AI与工业操作系
统的融合应用，业界其实一直有不
同的声音。我的观点是必须拥抱人
工智能，因为以往产业历代升级都
是拥抱新技术，不向前一定会被淘
汰，但怎么落地、怎么用，需要智慧、
需要研究。”何春明表示。在他看
来，工业制造业具有行业特殊性，强
调实时性、可靠性、安全性，应该以
谨慎的态度循序渐进地去应用新技
术，可以从诊断维护、环保安保、管
理运维、代码开发等周边场景慢慢
引入生成式AI，找到适合用的地方
先用起来，再逐步探索应用边界。

（上接第1版）一汽-大众将在2025
年加快出口布局，瞄准中东、非洲、
东盟、南美等地区，目前已启动谈判
等工作。极氪发布智舱、智驾、超快
充生态、智能架构出海四大战略。

2025年，中国新能源汽车出海
迎来了一个全新的时代，技术驱动、
品牌全球化、本土化战略和全球价
值链的参与成为显著特点。中国汽
车工业协会预计，2025年汽车出口
620万辆，同比增长5.8%。

经过多年的努力积累，我国锂
离子蓄电池和太阳能电池出口再进
一步。2024年，我国光伏产品连续4
年出口超过2000亿元；锂电池出口
39.1亿个，创历史新高。

2025年，我国光伏企业持续拓
展海外市场。记者从光伏智慧能源
整体解决方案供应商东方日升获
悉，关注到拉美充沛的光照资源和
可观的光伏装机需求量，其与巴西
光 伏 企 业 MTR Solar 公 司 签 订
1GW异质结组件MOU，将在2025
年 年 中 之 前 供 货 约 140 万 块
700Wp+异质结光伏组件，用于客
户建设 1~5MW 的分布式电站，东
方日升目前已成长为当地最受欢迎
的光伏品牌之一。

中国也是工业机器人的重要出
口国，2024 年，我国工业机器人出
口实现了45.2%的增长。近日，新松
公司“第101台港口移动机器人”在
新加坡港正式交付，标志着其港口
移动机器人海外累计交付突破100
台大关。在欧洲，新松机器人为知名
车企客户在匈牙利的总装工厂项目
提供装配、物流全场景应用服务。

当下，中国工业机器人、商用服
务机器人在亚太、欧洲及北美等地
区获得了快速的市场增长。中国电
子学会数据显示，预计至2025年年
底，全球工业机器人的年安装量将
达到69万台。

我国3D打印设备正在加速“出
海”。菜鸟全球供应链数据显示，
2024 年 12 月以来，菜鸟海外仓的

3D 打印机出货量同比增长 2 倍以
上。纵维立方的3D打印产品在全球
消费级3D打印机品牌的搜索热度
中位列前五，特别是在欧洲地区，其
在细分市场和3D打印领域获得了
良好的市场反馈。

上海交通大学材料科学与工程
学院副教授王洪泽表示，我国3D打
印能顺利出海，主要得益于供应链
的产业优势，未来要加大高端3D打
印相关设备和技术的研发力度，还
需要降本增效。

2024 年，我国出口集成电路
出口增长18.7%，平板显示模组出
口增长18.1%，机电产品出口增长
8.7%，占出口总值的比重提升至
59.4%。其中，家电出口势头强
劲。中国机电产品进出口商会家电
分会秘书长周南向记者表示，2024
年全年家电出口额突破 1200 亿美
元，再创历史新高。

新业态出口潜力不断释放

我国出口业务提“质”向“新”，
新业态逐渐释放潜力。

云计算出海逐渐成为助推经济
增长的新引擎。阿里云、腾讯云、华
为云等国内云计算厂商掀起新一轮

“出海”热潮。
腾讯云在东南亚、中东、南美、

拉美等地区开始服务越来越多的当
地客户。腾讯云在海外的客户已经
超 1 万家，且过去三年一直保持两
位数增长。“我认为 2025 年也能保
持这个趋势。”腾讯集团副总裁、政
企业务总裁李强预判道。

AI智能成为阿里云加速国际化
业务的一个重点领域。据悉，阿里国
际站上的人工智能生意助手已经实
现智能发品、智能接待、智能市场分
析等功能，经过其优化后发布的商
品，被搜索购买的可能性大幅提升。

数据显示，全球已有超过 3 万
家中小企业使用阿里国际站的人工
智能生意助手，相关产品在海外的

曝光量提高了37%。
阿里云智能国际总裁袁千表

示，越来越多的出海企业在考虑效
能和效率的问题，企业从原来的纯
人工、纯线下模式，转变为要考虑线
上和数字化模式，数字化服务则在
其中起到加速器的作用。

跨境电商一端连接着数以万计
的中小企业，另一端连接着数以亿
计的全球消费者。

自2022年以来，国内跨境电商
平台规模快速增长。拼多多旗下跨
境电商平台Temu（拼团）曾多次登
顶北美市场在内的APP下载榜单，
吸引了海外过亿消费者下载；总部
位于中国广州的 SHEIN（希音）已
成为法国第二大服装与时尚品牌；
阿里巴巴国际站 AliExpress（速卖
通）成为韩国第二大电商平台……
随着规模增长，我国主要跨境电商
平台对产业链掌控力逐步提升，正
与全球龙头平台亚马逊以及部分区
域龙头平台共塑新市场格局。

中国品牌海外开启新篇章

“中国制造”润物无声，让海外
消费者感受到实实在在的消费升
级。“中国品牌”阔步全球，在世界各
地塑造着新的消费潮流。2024年中
国品牌圈粉无数，占中国出口比重
达到 21.8%，同比提升 0.8 个百分
点。2025 年，中国品牌将继续在世
界各地刮起“中国风”。

中国科技品牌新生力量以及前
沿产品在海外市场逐渐崭露头角。
在美国科罗拉多州的 Aspen 雪场，
中国智能影像品牌影石的全景相机
产品圈粉无数，几乎“一上架就秒
没”，供不应求。凭借对海外人群对
极限运动、户外运动拍摄需求的精
准满足，影石已连续 6 年在全球全
景相机领域排名第一。清洁电器品
牌石头科技在海外推出全球首款搭
载仿生机械手的扫拖机器人新品，
以高端产品更好地满足海外大众的

清洁需求。
中国智能手机品牌加力发展海

外细分市场。市场调研机构Coun-
terpoint Research 的 数 据 显 示 ，
2024 年全球智能手机销量排名前
五的品牌中，中国品牌占据三席。
今年，荣耀宣布正式布局印度尼西
亚市场，朝着覆盖 300 家甚至 500
家高端门店努力。小米在韩国市场
推出其旗舰手机品牌。

在美国拉斯维加斯 BestBuy 卖
场里，TCL电视占据显眼位置，让消
费者感受到大屏以及 QD-Mini-
LED高画质技术带来的视觉升级体
验。TCL在北美市场制定了以“大屏
高端突破”为核心的策略，大获成
功。98英寸电视市场TCL已经占据
北美市场份额第一的位置。

在印尼，长虹白电业务同比增
长 55%，而在澳大利亚市场销售收
入同比增长超40%。在日本，海尔及
其子品牌AQUA已实现冰箱、冷柜
和洗衣机的销量领先。

在显示面板领域，全球每四个
智能终端就有一块显示屏来自京东
方。京东方将持续在全球市场拓展
产品布局，在北美市场持续突破手
机、平板电脑、电竞显示等领域；在
欧美日韩市场，X-ray 平板探测器
背板产品已广泛应用于高端医疗器
械领域。

2025年，中国汽车品牌加速驶
入“大航海时代”，以比亚迪、奇瑞等
为代表的中国品牌逐步赢得全球用
户的热爱。比亚迪过去一年海外总
销 量 约 41.47 万 辆 ，同 比 增 长 约
71%，荣膺全球新能源汽车市场销
售冠军。奇瑞集团海外用户突破
420 万，是第一个累计出口销量突
破400万的中国汽车品牌。

中国品牌的出海进程，是一个从
低价竞争到技术引领、品牌塑造和文
化融合的过程。TCL创始人、董事长
李东生表示，回首这25年来，我看到
了中国品牌从“走出去”到“走进去”，
再到“走上去”的历程。“中国品牌要
持续强化技术创新和产业升级，加
大对本地化团队和品牌文化建设的
投入，努力成为全球产业链中的链
主，用高附加值产品与服务书写中
国企业的新篇章。”李东生说道。

（上接第1版）
2025年，工信部将对工业经济

稳增长工作有何部署？张云明表
示，工信部将深入落实中央经济工
作会议决策部署，聚力推动存量政
策和增量政策落地见效，促进工业
经济持续平稳向好。

一是抓重点行业和重点地区增
长。启动实施新一轮十大重点行业
稳增长工作方案，把这些行业规模
大、关联广、带动强的效应充分释放
出来。加大对工业大省、工业大市
的支持力度。完善促进产业有序转
移政策机制，支持各地发展壮大特
色优势产业，为工业经济增长多作
贡献。

二是抓有效需求扩大。研究制
定建立保持制造业合理比重投入机
制工作方案，加力推进大规模设备

更新和消费品以旧换新，着眼“十五
五”谋划推出一批重大投资项目。
深入实施消费品增品种、提品质、创
品牌“三品”行动，分级打造中国消
费名品方阵，促进历史经典、时代优
品、潮流新锐产业发展，加强工贸政
策协同，稳定工业品出口。

三是抓发展环境优化。坚持
进一步全面深化改革，扩大高水平
对外开放，建设市场化、法治化、国
际化营商环境。深入推进产融合
作，进一步发挥产业投资基金和国
家产融合作平台的作用。实施全
国减轻企业负担专项行动，推动落
实加快建设全国统一大市场有关
措施，合理降低制造业综合成本和
税费负担。配合有关部门，推动市
场化兼并重组，支持优质企业做强
做大。

工业出口“新”意浓

春节临近，机器人也在“忙”

工业操作系统迎来重大发展机遇期


