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前三季度我国规模以上互联网企业利润同比增长4.8%

工业和信息化部运行监测协调局

数据来源：工业和信息化部运行监测协调局

2024年前三季度经济带地区互联网业务收入增长情况 2024年前三季度收入居前5名省份互联网业务收入增长情况

互联网和相关服务业研发费用增长情况（%） 2024年前三季度分地区互联网业务收入增长情况

互联网业务收入累计增长情况（%） 互联网和相关服务业营业利润增长情况（%）

前三季度，互联网业务收入保持增长，利
润逆势增长，研发经费基本稳定。

总体运行情况

互联网业务收入保持增长。前三季度，
我国规模以上互联网和相关服务企业（以下
简称“互联网企业”）完成互联网业务收入
12703亿元，同比增长2.7%，增速较1—8月回
落1.7个百分点。

利润逆势增长。前三季度，我国规模以
上互联网企业实现利润总额 1151 亿元，同
比增长 4.8%，增速较 1—8 月提高 11.1 个百
分点。

研发经费平稳增长。前三季度，我国规
模以上互联网企业共投入研发经费702.8亿
元，同比增长0.3%，增速较1—8月回落1.3百
分点。

分领域运行情况

信息服务领域企业收入增速基本稳
定。前三季度，以信息服务为主的企业（包
括新闻资讯、搜索、社交、游戏、音乐视频等）
互联网业务收入同比增长7.5%，增速与1—
8月持平。

生活服务领域企业收入出现下滑。前
三季度，以提供生活服务为主的平台企业
（包括本地生活、租车约车、旅游出行、金融
服务、汽车、房屋住宅等）互联网业务收入同
比下降4.6%。

分地区运行情况

中西部地区互联网业务收入增速较
快。前三季度，东部地区完成互联网业务
收入 11320 亿元，同比增长 2.1%，低于全国
增速 0.6 个百分点，占全国互联网业务收
入的 89.1%。中部地区完成互联网业务收
入 577.1 亿元，同比增长 6.4%，高于全国增
速 3.7 个百分点。西部地区完成互联网业
务收入 777.2 亿元，同比增长 10%。东北地
区完成互联网业务收入 29.1 亿元，同比下
降3.8%。

京津冀地区互联网业务收入稳步增长。
前三季度，京津冀地区完成互联网业务收入
4217 亿元，同比增长 7.4%，占全国互联网业
务收入的33.2%。长三角地区完成互联网业
务收入4649亿元，同比下降3.2%，占全国互
联网业务收入的36.6%。

超半数地区互联网业务收入实现正增
长。前三季度，互联网业务累计收入居前5

名的北京（增长7.8%）、上海（下降6%）、广东
（增长 6%）、浙江（增长 2.1%）和天津（增长
3.7%）共完成业务收入 10470 亿元，同比增

长2.7%，占全国（扣除跨地区企业）互联网业
务收入的82.4%。全国互联网业务收入实现
正增长的省（区、市）有16个，其中甘肃、山西

增速超40%，西藏、吉林降幅超30%。

附注：规模以上互联网和相关服务企业

口径为上年互联网和相关服务收入2000万
元及以上，文中所有同比增速均按可比口径
计算。

（上接第1版）
董方说，剧游和夜游两个活动拓展了工

业园的发展空间，还为企业带来了实打实的
经济效益，每个项目的年均净利润可达1000
万元。

在内蒙古自治区呼和浩特市区西南方，
坐落着伊利健康谷智造参观基地。这里讲
述着从一棵草到一杯奶的生产流程。消费
者可走进生产车间，身临其境地体验乳制品
生产流程；走进数控中心，全景式了解乳制
品生产各环节；采用AR、VR、裸眼3D等设
备，沉浸式观览乳文化故事。

该参观基地运营负责人黄成说，“来了
还想再来”是许多游览过伊利健康谷游客的
共同感受。在伊利健康谷，呼和浩特市本地
客群占比超过60%，工业游成为城市居民生
活休闲的新方式。

在我国西南经济重镇的四川成都，有一
处名为“东郊记忆”的文化街区。

这里曾见证成都工业崛起的辉煌历
史。20 世纪 50 年代，成都国营红光电子管
厂在此建成。“北有首钢，南有红光”曾是时
代给这里留下的最高礼赞。随着成都工业
外迁，从2009年开始，原成都红光电子管厂
旧址与文化创意产业结合，由此开始了老工
业园区走向文化街区的转型之路。

东郊记忆·成都国际时尚产业园运营公
司东方正火代表李芷萱说，在东郊记忆街
区，有一场沉浸式“汉唐宋文化”餐秀蜀宴
赋，一个仅有168个座位的消费场景，开业3
个月便接待游客3万人次。

从精神动力体验

到企业品牌情感认同

在湖南，工业旅游已经与湖南各种工业
门类形成了有效结合。这里既有重工业基地

“711”矿生态修复改造蝶变为湖南新晋打卡
点的经验；又有特色陶瓷工业借助陶瓷博物
馆等爆款产品，吸引了全球游客纷至沓来的
实践；还有三一智联重卡产业园、中车株机、
比亚迪等智能化生产新方式的展示窗口……

在位于南海之滨的广东，“产业+旅游”
已成为工旅融合发展新模式。自2021年起，
广东省已遴选入库3批共210个工业旅游培
育资源；全省已评定工业旅游精品线路2批
共40条，每条线路均包含2个以上制造业企
业；广东省知名工业企业广汽、格力、TCL、
中航通飞等均开设工业旅游线路。

当游客游览大庆油田、陕西红光沟、四
川两弹城、青海原子城、重庆816等具有教育
意义的工业遗址，就能深深体会到什么是大
庆精神、“两弹一星”精神、载人航天精神。

当游客走进华为、比亚迪、大疆、格力、
海尔等全国乃至全球知名品牌的生产基地，
就能感受到这些企业锤炼出的工匠精神、创

新精神、企业家精神。
当游客走进灯塔工厂、黑灯工厂、透明

工厂、绿色工厂，就能了解到新型工业化中
高端化、智能化、绿色化的内涵，能够从根本
上扭转对中国产品廉价、低品质的印象，也
就能明白，中国产品之所以能做到物美价
廉，靠的不是人为的价格竞争，而是生产效
率的提高。

通过工业科普、工业旅游等知识性、趣
味性、体验感十足的活动，青年学生将潜移
默化地产生对航空航天、武器装备、人工智
能、信息网络、汽车、计算机、石化钢铁等工
业门类的兴趣。工业旅游，也通过丰富多彩
的途径为我国制造强国建设培养一批了解
工业、热爱工业、从事工业的接班人。

华东师范大学经济与管理学院副教授张
琰说，工业旅游正在从“说走就走”的走马观
花转变为“蓄谋已久”的沉浸体验；从城市更
新中的空间展示和利用转变为生产、生活、生

态三生融合的场景沉浸；旅游服务业逐渐从
关注功能保障转变为更关注旅游者体验。

经过这样的转变，游客更容易形成对企
业和品牌的情感认同，从而形成口碑效应，
实现游客与企业间的价值共创。

关于为什么要发掘工业文化资源、将其
转化为旅游资源，工业和信息化部工业文化
发展中心副主任孙星表达了他的看法：工业
旅游将为推进新型工业化提供精神动力，也
将在加强工业科普的同时为工业建设培养
下一代接班人。

工业和信息化部办公厅副主任龚宪表
示，我国工业旅游处于起步阶段，仍面临技
术装备与数字产业更新迭代、供需关系不平
衡等诸多挑战，但工业领域蕴藏着区别于传
统旅游业的独特资源，可以成为未来旅游发
展的“富矿”；同时，旅游业也必能为工业发
展带来更高的关注度、创新性和增长点，工
业和旅游的融合发展前景可期。


