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只需戴上眼镜，时间、天气、温度等信息
都会出现在眼前；看向冰箱，随口一问就能知
道里面的食材可以用来做什么菜；外出旅游，
不用问导游就能轻松识别眼前的建筑，了解
背后的故事。透过一副小小的 AI（人工智
能）眼镜，就可以窥见无限可能。

近日，一则Meta有望在2024年9月举行
的“Connect大会”上发布新款AI眼镜的消息
引发广泛关注。苹果、谷歌、三星、亚马逊等
大厂也纷纷传出布局AI眼镜的消息。一时
间，“AI眼镜”概念股连续多日经历涨停、回
调、探底、回升的起起伏伏，仿佛坐上了过山
车。大厂“开卷”，资本追捧，AI 眼镜的“风
口”真的要来了？

国内外大厂点燃“AI眼镜热”

所谓的“AI 眼镜”是将普通眼镜赋予
AI功能，是传统眼镜向AR眼镜迭代过程中
的一款过渡产品。不同于AR眼镜将重点放
在虚拟与现实结合的显示效果上，AI 眼镜
更加注重通过AI提升语音交互能力。它集
耳机、摄像机、导航、语音助手等多类产品
的功能于一身，但为了拥有更轻的重量、更
低的成本以及更舒适的佩戴体验，不得不在
视觉显示方面作出了“妥协”，放弃加载光
学显示模组。

以引发此轮“AI 眼镜热”的产品——
“Ray-Ban Meta”为例，它是由 Meta 与知名
眼镜品牌雷朋合作打造，外观与普通太阳镜
相差无几，但在功能方面集成了Meta AI，用
户只需要说“Hey Meta”即可激活内置AI助
手进行互动。此外，该款AI眼镜产品的重量
仅为49克，不到Meta VR产品重量的十分之
一，不仅用户佩戴舒适度更高，同时也满足了
室内外日常场景的使用需求。据 TheVerge
统计，截至2024年5月，Ray-Ban Meta智能
眼镜的全球销量已突破100万副。

据最新消息称，Meta计划于2024年9月
25日展示首款智能AR眼镜，该产品性能将
远超 Ray-Ban 产品，在 AI 功能基础上增加
AR 显示功能，从而有望彻底颠覆传统眼镜
的概念。这一消息更是刺激国内外厂商加快
入场步伐。来自苹果方面的最新消息显示，
苹果专注于AR技术的Vision团队正在持续
试验开发多款产品，其中就包括一款类似
Ray-Ban Meta的智能眼镜。谷歌也传出消

息，计划生产搭载Gemini模型的AI眼镜。
国内大厂也竞相发布新品，但尚未出现

“爆款”。今年4月中旬，小米MIJIA智能音
频眼镜悦享版正式发售；5 月，华为发布了
搭载 HarmonyOS 4 操作系统，并接入盘古
AI大模型的智能眼镜；8月，蜂巢科技推出
了界环 AI 音频眼镜。此外，雷鸟、影目科
技、魅族等厂商有望在 2024 年发布智能眼
镜产品。

从目前来看，这股“AI 眼镜热”呈现出
越燃越烈的趋势。贝哲斯智能眼镜市场研
究报告显示，智能眼镜市场在全球范围内呈
现出强劲的增长势头。具体而言，2023年，
全球智能眼镜市场规模约为 395 亿元。预
计到 2029 年，全球智能眼镜市场规模将达
到 1067.78 亿 元 ，年 复 合 增 长 率 预 测 为
18.56%。

业内人士判断称，未来，AI 眼镜与 AR
眼镜的发展边界有望融合。“AI+AR”或许
将成为头显产品进化的最终方向。多家投
资和分析机构表示，看好未来AI眼镜向AR
眼镜的迭代趋势。

AI眼镜因何成了“天命之选”？

实际上，AI眼镜相关概念曾被市场多次
热炒，但最后都销声匿迹。Ray-Ban Meta
之所以能够成为全球首款销量突破百万级
的 AI 眼镜，很大一部分原因是其搭上了 AI
大模型浪潮的“顺风车”。

从销量反馈上来看，根据VR陀螺数据，
Meta的初代产品Ray-Ban Stories从2021年
9月售出至2023年2月，累计销售量只有30
万副，与第二代产品Ray-Ban Meta相比，无
论是销量还是增速都天差地别。

但其实，这两代产品的功能大同小异，
最大的区别便是Ray-Ban Meta在发布之后
引入了Meta AI。Meta AI是一个多模态大
语言模型，被广泛集成在包括 Instagram、
Facebook、Messenger、WhatsApp 在内的软硬
件产品矩阵中。近日，Meta发布了基于最新
开源大语言模型Llama 3的Meta AI，部分性
能据称甚至已经超过GPT-4。

“AI 眼镜有望在 AI 时代成为十分重要

的消费电子设备。”申万宏源分析师林起贤
分析称，相较于手机，智能眼镜更接近用户
视觉。作为多模态大模型的硬件应用载体，
未来智能眼镜可以使多模态AI助手获取的
视觉输入与用户自身视觉感知达成一致，用
户唤醒AI功能的使用体验将有质的提升。

大模型技术的逐渐成熟，让 AI 眼镜变
得更轻量化、更智能，也更具性价比，加大了
AI眼镜打开大众消费市场的可能性。与此
同时，科技厂商的大模型之争已经从技术升
级“卷”到应用落地。

对于 Meta、谷歌、苹果、华为等科技大
厂而言，AI 眼镜无疑是大模型落地的性价
比之选，因此AI眼镜市场自然成为大厂们
的理想“战地”。一方面，AI 眼镜是在传统
音频眼镜上接入AI大模型，技术门槛、研发
难度、投入成本等都不算高；另一方面，科技
大厂原本在AI领域就拥有深厚积累，不少
科技大厂同时也是AI大模型厂商，布局AI
眼镜赛道具备天然的技术优势。

作为传统眼镜向 AR 眼镜迭代的过渡
品，AI眼镜同时也成为了AR厂商们的“救

命稻草”。近年来，Meta的Quest系列、苹果
的Vision Pro等明星产品的发布虽然获得了
较高关注度，但也饱受价格昂贵、产品过重、
佩戴不适等问题的困扰，迟迟不能真正点燃
市场热情。AI眼镜则在性价比、便携性和交
互体验上弥补了AR眼镜的不足，能够快速
走进更为广泛的日常生活场景。这对于亟须
用一份亮眼业绩数据来提振市场信心的AR
厂商而言，无疑是一个积极信号。

这波“AI眼镜热”能走多远？

随着越来越多的厂商相继入场，市场对
AI眼镜的关注快速攀升。最近，亚世光电、
卓翼科技、博士眼镜、雷柏科技等多只概念股
迎来涨停潮。多份证券机构研报指出，2024
年将迎来AI眼镜发展年。

“随着AI技术的快速发展，AI眼镜所需
的核心技术逐渐成熟，为其商业化落地提供
了有力支持。AI 眼镜不仅适用于视力矫正
人群，还可能成为时尚增量产品，吸引更广泛
的消费者群体。此外，其在教育、医疗、办公
等多个领域也展现出巨大的应用潜力。”北京
社科院副研究员王鹏分析道。

然而，关于这波“AI眼镜热”究竟能“烧”
多久，业内人士多持谨慎态度。

深度科技研究院院长张孝荣认为，AI眼
镜最多算实验室内的概念性产品。就技术而
言，目前的AI眼镜在电池使用寿命、摄像头
效果、语音识别精度等方面存在诸多不足，这
些都影响着产品功能和使用体验。

张孝荣表示，即便解决了技术问题，也解
决不了安全隐患。例如，佩戴AI眼镜可能分
散使用者的注意力，引发安全问题。或者，消
费者有可能因长时间佩戴AI眼镜而出现头
晕、头痛等症状，影响身体健康。

华南某公募基金人士指出，总体上认可
AI眼镜产业的发展趋势，产品可想象的空间
比较大。不过现阶段，市场中暂时还没有出
现一款具有代表性的产品，也无法根据爆款
产品销量和市场容量等数据信息推算出相关
产业链公司的收益情况。换言之，基本面数
据尚不足以支撑机构得出更加明确的观点，
因此机构大多持研究和观望态度。

AI 眼镜的“走红”虽为科技市场带来了
全新活力和想象空间，但距离真正走向大规
模商业化落地可能还需要一些时间。未来，
AI眼镜会成为像TWS耳机一样的现象级消
费电子产品吗？让我们拭目以待。

透过AI眼镜，窥见无限可能
本报记者 宋婧
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