
2022“三品”全国行专题2 2022年7月8日
编辑：徐恒 电话：010-88558813 E-mail：xuh@cena.com.cn

7月5日，《数字化助力消费品工业“三品”行动方案》宣贯暨2022“三品”全国行启动仪式在京举行。会上，山东、上海、浙江、重庆等地工业和信息化主管部门负
责人围绕本领域、本地区实施“三品”战略、举办相关配套活动等作了交流发言。本报将交流内容进行精编，以飨读者。

7 月 5 日，《数字化助力消费品

工业“三品”行动方案》宣贯暨 2022

“三品”全国行启动仪式在京举办。

会上，山东省工业和信息化厅党组

成员、副厅长王晓表示，消费品工业

是山东传统优势产业，在工信部的

正确指导和大力支持下，山东深入

贯彻落实国家消费品工业“三品”战

略，推动产业规模不断壮大，质量效

益稳步提升。包括纺织服装、食品、

造纸、智能家电、家具等在内的现代

轻工纺织产业，今年还被省委、省政

府列入新旧动能转换“十强”产业体

系，加强政策扶持。

大力推动消费品产业

稳进提质

据王晓介绍，近年来，山东省工

信厅坚持稳中求进工作总基调，以

消费升级为导向，以创新为引领，以

数字赋能为手段，以品牌提升为重

点，推动“三品”行动走深走实，消费

品产业发展稳中有进、进中提质。

经济运行平稳有序。山东省高

效统筹疫情防控和经济社会发展，

聚力抓好消费品工业运行监测、项

目建设、转型升级等各项工作，经济

持续平稳运行。2021年，山东省现

代轻工纺织营业收入 1.76 万亿，同

比增长 18.8%。今年上半年，积极

应对疫情散发、需求不振等不利因

素，扎实推进复工复产、助企纾困，

消费品工业经济运行总体平稳，逐

月向好。1—5月份，农副食品加工

业、食品制造业、纺织业、家具制造

业等重点行业增速分别高于全国同

行业3.5、21.8、3.1和6.3个百分点。

创新能力不断增强。培育建设

了先进印染技术创新中心、高端智

能家电制造业创新中心两个国家级

制造业创新中心，推动 9 家园区

（平台）入选国家级纺织服装创意

设计试点园区（平台），遴选推广

了 96 项轻工纺织行业新技术、新

成果、新模式，85个产品入选特色

优质食品目录，攻克了“高性能木

材化学浆绿色制备与高值利用关

键技术及产业化”等一批重大关

键技术，形成了酷特智能“大批量

定制”等新模式，引领带动产品丰

富度和品质满意度不断提升。

品牌影响持续扩大。山东省

工信厅着力打造“名品、名企、名

家”，推动品牌认可度明显增强。

青岛啤酒、张裕葡萄酒分别是国

内啤酒、葡萄酒第一品牌；海尔连

续13年蝉联全球大型家用电器品

牌零售量第一位，海信电视机出

货量居国内市场第一、全球第三，

歌尔中高端 VR 产品占全球市场

的70%以上。消费品工业领域，培

育了 31 个单项冠军企业和产品；

23家企业进入中国棉纺织行业营

业收入百强，6家企业进入中国造

纸20强，数量均居全国第一；11名

优秀企业家获省委、省政府表彰。

集聚效应稳步提升。山东省

共有烟台、高密、即墨、青岛西海

岸新区、莱西5个全国“三品”战略

示范城市，数量全国第一。2021

年青岛市智能家电产业集群入选

工信部先进制造业集群。行业领

域，先后培育了 25 个国家级纺织

服装产业集群、8个国家级家具产

业集群，认定了 35 个省级特色优

势食品产业集聚区。

以优质供给

赋能消费升级

“消费品工业‘三品’行动，对

于营造良好市场环境，更好满足

和创造消费需求，增强消费拉动

经济的基础作用，具有重要意义。”

王晓表示，特别是今年实施的数字

化助力消费品工业“三品”行动，将

对有效化解需求收缩、供给冲击、

预期转弱三重压力起到积极作

用。山东省工信厅联合省内 14个

部门共同举办“新轻纺 享生活”

现代轻工纺织“三品”消费季活动，

从供给侧发力，推动企业积极融入

全国统一大市场，以更大力度开拓

国际市场，以更高质量、更优产品

适应市场、创造市场、引领市场，以

优质供给赋能消费升级。

据他介绍，活动以“新轻纺

享生活”为主题，构建“5+5+10”活

动结构，聚焦纺织服装、食品、智能

家电、造纸和家具 5 个行业，组织

开展 5 大主题活动，即“手造轻

纺 山东文萃”——“山东手造”轻

纺产品扩市场主题系列活动，“品

质家居 美好生活”——智能家

电、家具、纸制品等家居产品扩市

场主题系列活动，“东方美学 齐

鲁华裳”——纺织服装扩市场主题

系列活动，“健康生活 食尚山

东”——食品扩市场主题系列活

动，“山东轻纺 走向世界”——现

代轻纺企业开拓国际市场主题系

列活动，着力打造山东家具消费节

等 10 大标志性活动。同时，将建

设“山东轻纺荟萃厅”展示平台，建

立完善供应链服务体系，为企业提

供展示、推广、营销服务，帮助企业

进一步拓宽销售渠道，对接C端和

B 端客户，开拓国内国际市场，不

断巩固和提升市场份额。

对于下一步工作重点，王晓表

示，山东省工信厅将认真落实工信部

《数字化助力消费品工业“三品”行动

方案》，把握数字发展新机遇，充分释

放数字技术对消费品工业发展的放

大、叠加和倍增作用，培育形成一批

新品、名品、精品，为更好满足人民美

好生活需要贡献山东力量。

7月5日，《数字化助力消费品

工业“三品”行动方案》 宣贯暨

2022“三品”全国行启动仪式在京

举办。会上，浙江省经济和信息化

厅副厅长许小月表示，消费品工业

是实现人民美好生活向往的重要民

生产业。近年来，浙江省深入贯彻

落实消费品工业“三品”战略，全

省消费品工业增品种、提品质、创

品牌成效显著，数字化智能化水平

不断提升。下一步，浙江将积极贯

彻落实《2022“三品”全国行活动

方案》要求，围绕“优品智造 尚

品臻选 有品生活”主题，加强政

策引导，用好用活各类扩大消费、

助企升级政策，积极营造良好消费

氛围。

消费品工业数字化转型

势头迅猛

2021 年，浙江消费品工业实

现“三个首次突破”：全省规模以

上消费品工业营业收入首破3万亿

元，规模居全国前列；纺织服装企

业实现工业总产值、营业收入双双

首破万亿大关，规模继续保持全国

首位。

实现“六个全国第一”。全省

包括消费品工业在内的专精特新

“小巨人”、单项冠军、产业数字化

指数居全国第一。建设国家级纺织

服装创意设计试点园区 （平台） 12

个，其中 2 家列入示范园区 （平

台），试点数和示范数量均居全国

第一。纺织品服装出口额连续多年

居全国第一。

全省数字化转型势头迅猛。浙

江省以数字化改革为契机，大力推

动行业和企业数字化转型，推动服

装 （童装）、织造印染、化学纤

维、五金 （电动工具） 等一批产业

大脑建设，共认定包括消费品工业

在内的智能工厂 （数字化车间）

423 家、未来工厂 （含培育、试

点） 61家，重点行业典型企业装

备数控化率达 60.7%、工业设备

联网率达 42.3%，累计上云企业

近 45 万家，企业生产效率提高

47.8%、能源利用率提高 16.3%、

运营成本降低20.4%。

“产业大脑＋未来工厂”

推进产业转型

对于下一步重点工作，许小

月表示，浙江将重点抓好五方面

工作：

一是聚焦“数智赋能 集群

顶梁 工业奋进”主题，提振发展

信心。开展“十链百场万企”系列

对接活动，围绕“415”产业集群，

聚焦 10 大标志性产业链，省市县

三级联动，组织召开100场以上大

型现场对接交流活动，参与活动

企业数超 1 万家，开展产销对接、

产融对接、产才对接、项目落地，

激发市场竞争活力，稳定企业发

展预期。

二是推动“智能制造+市场开

拓”双联动，抢抓双循环发展新机

遇。举办“浙里智造供全球”系列

服务活动，以浙江省纺织、服装、

家具、家电等消费品产业带为重

点，迎合全球电商零售行业互联

网业态快速发展趋势，依托专业

服务机构，提供智能化改造、金融

服务、流量平台营销渠道等专项

服务，推广“生产+市场”（M+M）

的产业带赋能模式，提升制造业

企业尤其是中小企业从智能化制

造到数字化营销的全链路运营能

力。充分发挥地方和行业协会作

用，支持举办产业链对接及交流

活动。

三是建立“名品+名企+名产

业+名产地”提升机制，打响“浙江

制造”品牌。实施品牌竞争力提

升工程，打造一批高品质高水平的

浙江制造业“标杆”和“领导者”，培

育一批“品字标”品牌、“浙江出口

名牌”。开拓“一带一路”沿线新兴

市场，拓展“卖全国”“卖全球”的营

销渠道，提升浙江制造品牌国际知

名度。开展“浙江制造精品”申报

工作，遴选一批具有自主知识产

权、技术含量高、质量可靠、经济效

益好的产品，促进“浙江制造精品”

在政府采购、工程建设、民生消费

中的应用。制定《关于加快老年用

品产业发展的指导意见》，组织开

展老年用品产品推广目录申报工

作，鼓励企业积极开发适老产品，

激发经济新增长点。

四是推动“工业设计+营销服

务”双提升，发展服务型制造新模

式新业态。引导制造企业开展设

计创新与模式升级，培育、创造和

引导消费需求，打造“设计—生产

—消费—设计”全链条闭环模式。

到 2025 年底，全省组织举办工业

设计和营销服务助推共同富裕活

动 500场（次）以上，服务（培训）企

业 2万家（次）以上，新认定省级工

业设计中心 200家以上，争取新培

育创建国家级工业设计中心 20家

左右，省级特色工业设计基地设计

转化产值争取突破2000亿元。

五是发挥“产业大脑＋未来工

厂”引领作用，加快推进产业数字

化转型。充分利用新一代信息技

术，以“产业大脑+未来工厂”融合

发展驱动生产方式转变、产业链组

织重构、商业模式创新、产业生态

重塑，加快全球先进制造业基地和

全球数字变革高地建设。争取到

2025年，产业数字化发展水平持续

保持全国前列，建成全国产业数字

化转型示范区，“产业大脑+未来工

厂”融合应用成效明显，实现规上

工业企业数字化改造全覆盖、重点

细分行业中小企业数字化改造全

覆盖、百亿元以上产业集群工业互

联网平台全覆盖。

山东：创造并引领市场 以优质供给赋能消费升级

浙江：多措并举 推进消费品工业数字化转型

本报记者 齐旭

本报记者 徐恒

7月5日，《数字化助力消费品工

业“三品”行动方案》 宣贯暨 2022

“三品”全国行启动仪式在京举办。

上海市经济和信息化委员会副主任阮

力在会上表示，时尚消费品产业是上

海促进产业结构优化升级、推进先进

制造业高质量发展、服务市民高品质

生活的重要抓手。当前，时尚消费品

产业呈现科技化、人文化、数字化、

场景化等发展趋势，产品内涵凸显科

技 含 量 。 上 海 市 将 结 合 2022 “ 三

品”全国行活动，对标工作目标，抓

好任务分解，明确施工图、时间表，

以生动实践推动时尚消费品产业高质

量发展，叠加形成高附加值产品集聚

地、时尚新品首发地，引领我国时尚

消费品产业走向世界。

2025年上海时尚消费品

产业规模将超5200亿元

据阮力介绍，面向新发展阶段，上

海时尚消费品产业正快速迭代升级。至

2021年底，上海时尚消费品产业规模达

到4335.86亿元，同比增长9.9%，其中，

制造业产业规模为3514.01亿元，占总

产业规模81%，同比增长9.7%。

据了解，基于时尚消费品产业首

次纳入上海“十四五”重点产业范畴，

上海市经信委加强顶层设计，编制了

《上海市时尚消费品产业高质量发展

行动计划（2022—2025 年）》。聚焦服

饰尚品、化妆美品、精致食品、运动优

品、智能用品、生活佳品、工艺精品、数

字潮品等“时尚八品”，围绕数字创新

升级推进、载体场景优化升级、时尚生

态体系建设“三大专项”，实施科技研

发新策源、数字制造新赋能、品牌建设

新引领、产业载体新布局、消费场景新

融合、国潮文化新向标、绿色发展新理

念、要素集聚新支撑等“十个行动”，加

快发展时尚消费品产业，全力打响

上海“四大品牌”，助力提升城市软

实力。

阮力表示，上海对时尚消费品

产业制定的发展目标是，到 2025

年，实现产业规模超5200亿元，年

均增速 5%，建设 10 个时尚消费品

产业智慧工厂，100 个时尚消费品

产业特色数字化应用场景，1000个

时尚消费品与购物、服务、文化融

合场景，确立上海引领时尚、定义

潮流的“时尚之都”地位，使上海

成为时尚出品地、潮流策源地、消

费引领地。

顺应数字化转型导向，上海市

探索出数智化转型新融合路径，推

动数字技术在制造端和消费端场景

应用。通过大力推进消费品产业个

性化定制和柔性生产融合，探索敏

捷定制等高品质精益制造模式，发

展智慧化、可视化、透明化的智慧供

应链，动态配置制造资源，拓展新型

线上线下营销渠道，满足消费者个

性化需求，推动时尚消费品产业实

现设计数字化、生产智能化、管理精

益化、供应链协同化升级，全方位赋

能强链。

如光明乳业作为国内首家采用

世界级制造（WCM）的乳品企业，通

过工业互联网技术，实施智能化生

产、精益化管理；上海家化构建制造

执行系统（MES），集成大数据、运筹

优化等技术，实现人力、设备、物料等

制造资源的动态配置，提高生产效

率；三枪集团引领产业链相关生产企

业打通柔性生产体系，建设服装全产

业链精准协同体系。

持续引领我国

时尚消费品产业走向世界

据介绍，把握数字时尚消费崛

起的趋势，上海市经信委将举办

2022“三品”全国行之“上海制造

佳品汇”活动。随着收入的增加，

居民消费结构加快向发展型、享受

型和品质型消费升级，服务化、品

质化和多样化消费需求增长速度明

显加快，以时尚服饰、运动健康、

智能设备、文教娱乐为代表的时尚

消费品产业新领域市场空间广阔。

“ 上 海 制 造 佳 品 汇 ” 活 动 将 围 绕

“制造 XIN 声”主题，通过生活新

向往、产品新需求、消费新场景带

给消费者全新体验，将会发布一场

设计感十足、科技感十足的开场

秀，并首次与 SMG 合作，由虚拟

主播推出新品，聚力推进消费品产

业在疫情后的复苏与焕新；通过线

上线下联动，充分发挥拼多多、阿

里巴巴、小红书、得物等在线新经

济平台的作用，突出“吃穿住行民

生需求”，以新品种、高品质、新

场景打响“上海制造”品牌，进一

步满足疫情后市民对更高品质生活

的需求。

持续服务国家构建双循环新发

展格局，上海市经信委将继续推动上

海制造时尚消费品出海计划。在巴

黎、布鲁塞尔、米兰实施海外推广计

划的基础上，拟于 9月在联合国教科

文组织总部开展“第七届中法品牌高

峰论坛”，届时将有 10多个上海品牌

参展亮相，打造集体展示上海制造品

牌的新名片。

“下一步，我们将结合2022‘三

品’全国行活动，对标工作目标，

抓好任务分解，明确施工图、时间

表，一项一项抓落实，一件一件抓

推进，以生动实践推动时尚消费品

产业高质量发展，构建时尚消费品

制造业集群，叠加形成高附加值产

品集聚地、时尚新品首发地，促进

人才、金融、知识产权等生态服务

支撑，率先探索时尚消费品发展模

式上海方案，引领我国时尚消费品

产业走向世界。”阮力说。

7 月 5 日，《数字化助力消费品工

业“三品”行动方案》宣贯暨 2022“三

品”全国行启动仪式在京举办。重庆市

经济和信息化委员会党组成员、副主

任罗莉在会上表示，消费品工业是重

庆重要支柱产业，重庆市将以《数字化

助力消费品工业“三品”行动方案》

（简称《行动方案》）为指引，聚焦研发

设计、生产制造、公共服务等关键环

节，统筹推进资源共享、平台链接、产

业协同，提升重庆消费品工业供给体

系质量，推动全行业高质量发展。

消费品工业

保持平稳发展态势

据介绍，近年来，重庆市在工业和

信息化部指导下，大力实施以大数据

智能化为引领的创新驱动发展战略，

深化数实融合，2021年全市规模以上

消费品工业企业实现产值 4830.2 亿

元，同比增长 10.5%，保持了持续平稳

发展态势。

一是抓数字化平台建设，夯实提

升创新能力。引进大千汇鼎、开物工业

等样机制作、高端模具制作服务平台，

成立重庆消费品工业创新设计研究

院、重庆市工业设计产业联盟，推动浪

尖 D+M 智造工场、中国工业设计研

究院西南中心等平台建设，运用数字

化手段开展协同创新。推动“中国西部

五金之都”大足区搭建国内首个五金

行业的工业互联网平台，平台已注册

近 500 家企业，标识解析二级节点平

台已注册近 100 家企业，使用赋码量

超 5亿个，数据解析超 2亿次。推动重

庆赛宝工业技术研究院的“成渝双城

经济圈智能制造质量品牌建设项目”

入选工业和信息化部“工业质量品牌

建设提升专项”。支持智翔金泰继续开

展新冠疫苗生产平台项目建设，支持

重点医药产业园区与Cytiva（思拓凡）

等国际领先企业通过共建等方式打造

具有商业化规模的生物大分子药物

委托生产平台。

二是抓大数据智能化应用，全

面提升有效供给能力和质量水平。

深化数字技术应用，自2018年以来，

全市创建数字化车间170个，智能工

厂 31 个，玖龙纸业、益海嘉里、天友

乳业等一批行业重点企业成功创建

国家级绿色工厂，31 家企业创建为

市级绿色工厂，培育4个5G+工业互

联网集成创新应用示范场景，推动

实施 1200 余个智能化改造项目，建

设 62 个工业互联网试点示范项目，

认定“隐形冠军”企业9家、“小巨人”

企业15家，“专精特新”企业345家；

段记服饰依托大数据，建设3D试衣

系统，开展个性化定制和柔性生产，

用智能制造引领创新发展；苏美达、

尚上服饰等服装龙头企业深化产业

链协同，建设“总部基地+卫星工厂”

发展模式，有力助推乡村振兴。推动

数字医疗发展，聚焦检验检测、运动

医学、慢病康复、辅助生殖等细分领

域，建设重庆医科大学检验学院数

字医疗转化中心等重点平台，提升

临床转化能力。

三是抓数字营销赋能，着力提

升品牌培育能力。发挥政府有效引

导作用，联合多平台持续举办“渝见

美品”重庆消费品品牌推广主题活

动，创新性将品牌推广与城市营销

相结合，多场直播活动吸引消费者

关注，线上专区及线下活动持续推

动品牌建设，促进行业企业加快“触

网”。联合市旅游集团，利用“云上文

旅馆”“重庆淘宝文旅精品馆”开设

线上专区，助力企业拓展营销渠道。

推动大渡口区与飞象工业互联网达

成深化 C2M 新智造模式合作，建设

重庆小面产业化示范园，唱响“重庆

小面重庆造”。推动阿里巴巴、快手

科技、美团科技等平台企业发起成

立重庆消费品工业品牌创新服务联

盟，构建数字营销“朋友圈”。常态化

举办工业设计和数字营销赋能研修

班，营造产业生态氛围。

从三方面

推动行业高质量发展

对于下一步工作重点，罗莉表

示，重庆市将以《行动方案》为指引，聚

焦研发设计、生产制造、公共服务等关

键环节，统筹推进资源共享、平台链

接、产业协同，提升重庆消费品工业供

给体系质量，推动全行业高质量发展。

一是以数字化推动创新赋能。以

数字技术为纽带，推动《规模工业企

业研发机构三年倍增计划》，鼓励规

模以上行业企业普遍开展研发活动、

普遍建立研发机构，全面推进企业研

发机构建设，大力推动建设一批企业

技术中心、工业和信息化重点实验室

等高水平的国家级或市级企业研发

机构，建设数字经济赋能集中区，促

进产学研协同创新活动，培育一批行

业技术创新标杆，以优质供给助力消

费升级。

二是以数字化推动智造提效。继

续推进智能化改造，支持企业建设智

能制造、环保工艺、柔性化生产技术体

系，探索建设C2M共享工厂，提升产

品制造能力和绿色发展水平。围绕食

品、服装等领域搭建产业互联网平台。

策划搭建家居设计信息共享平台。增

强绿色包装协同配套能力。培育建设

一批AI影像、“互联网+个人”及家用

医疗检测设备的研发制造项目。

三是以数字化释放品牌效力。联

合平台资源，以数字化场景为依托，

深化线上平台拓展应用，推动农工商

文旅等业态融合发展，支持建设重庆

小面产业化数字营销服务中心、预制

菜创新服务中心、工艺美术宣传平

台，推动新品开发和品牌孵化，多渠

道扩大品牌影响力。

罗莉强调，此次，工信部组织开

展的 2022“三品”全国行是充分展示

行业发展成果、交流发展经验、增进

区域合作的重要活动，重庆将做足准

备、积极参与。
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重庆：提升供给质量 推动消费品工业高质量发展
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