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产业在线研究认为，经过 10

多年的市场竞争，集成灶行业已经

形成了二强并列、群雄争霸的市场

格局。美大和火星人凭借先发优势

和资金优势，处于明显的市场领先

地位。亿田、帅丰、森歌等形成了

第二梯队品牌。新入局的品牌中既

有美的、海尔等综合性家电品牌，

也有老板、方太、万和、华帝等专

业厨电品牌。

与面前的这些对手相比，美

大、火星人等专业品牌具有先发优

势，掌握了优质经销商，在专业口

碑和服务网络等方面都有积累，但

在企业规模上却与厨电头部企业相

距甚远。目前集成灶行业，火星人

和美大遥遥领先，2021 年营收分

别是 23 亿元和 21 亿元，但腰部品

牌缺失，大部分品牌规模都不大。

而厨电头部品牌方太和老板的年营

收均已超过百亿元，美的、海尔更

是数千亿元体量的综合集团。另

外，集成灶虽然在功能组合多样性

上具有优势，但单个产品的技术厚

度以及产品综合功能的提升一直受

到质疑。事实上，方太三年前推出

集成烹饪中心的时候便喊出了“取

代集成灶”的口号。

施婷认为，海尔、美的等家电

品牌优势主要体现在有庞大的用

户、多元化的渠道、强大的品牌影

响力、完善的服务体系等，而且多

品类产品还可以带动集成灶产品销

售，在很多地区有现成的营销方案

与顾客群体。老板、方太等厨电品

牌的优势主要是消费者对这些品牌

厨电产品的认可和信任，此外他们

在已有厨电产品上的经验也有利于

他们在开发集成灶产品时，可以针

对消费者现有的使用痛点提供更

优异的解决方案，提高消费者的

使用体验。

张晓钟指出，在众多企业共

同 推 进 集 成 灶 产 业 发 展 的 过 程

中，集成灶专业品牌怎样坚守传

统优势并扩大市场是目前的当务

之急，因为“留给集成灶专业品

牌的时间不多了”。

集成灶进入新的发展时期

本报记者 卢梦琪

集成灶和套系化产品各有优劣

在推进集成灶产业发展的过程
中，集成灶专业品牌怎样坚守传统
优势并扩大市场是目前的当务之急。留给专业品牌的时间不多了？

厨电品牌的进入，有利于集成
灶行业在产品创新、规范化、标准
化等方面发展。

集成灶与分体产品长期来看会
达到一个动态平衡点，集成灶性价
比高，而分体套系更加高端化。

厨电企业抢占集成灶新风口

中小学生要学煮饭修家电

安全是底限

根据奥维云网（AVC）数据，今年第一季度，新兴厨电中的集成灶销售额取得了19.5%的增长，成了为数不多的销售额增长的
家电品类之一。集成厨电近几年成为明星品类，老板电器2019年发明集成油烟机，2020年推出集成洗碗机，今年3月底，发布全
新一代高性能集成灶，正式入局集成灶。方太也曾在2019年发布集成烹饪中心“新物种”。至此，厨电行业的两家头部品牌都进
入了集成灶赛道。

业内人士指出，按照目前发展趋势判断，集成灶未来仍有2~3年的稳定成长期。但专业厨电品牌企业、综合家电企业与集成
灶专业厂商的同台竞技，以及集成灶与套系化、分体化产品的分庭抗礼，也让集成灶行业多了一些看点和不确定性。

近年来，“集众为一”的集成

灶在厨房中的地位持续强化，销量

也从2016年的100万台增长至2021

年的 426 万台。奥维云网 （AVC）

推总数据显示，集成灶零售额在整

体厨房电器 （集成灶+油烟机+燃

气灶+消毒柜+嵌入式） 中的占

比，从2015年的6%增长至2021年

的29%，2022年第一季度更进一步

达到 30%。按照目前趋势判断，

集成灶未来仍有 2~3 年的稳定成

长期。

今年第一季度，集成灶行业高

歌猛进，4家上市公司均取得亮眼

业绩。浙江美大营业收入和净利润

分别取得了 12.15%和 20.92%的增

长，火星人营业收入和净利润分别

取 得 了 29.22%和 35.92%的 增 长 ，

帅丰分别取得了 23.34%和 10.31%

的 增 长 ， 亿 田 则 分 别 取 得 了

63.08%和51.48%的高增长。

集成灶的亮眼表现吸引了越来

越多的行业参与者，市场上的集成

灶品牌由2016年的131个增长到了

2021年的298个。

当企业逐渐进行市场渗透，

让消费者越来越认可集成概念，

并愈加期待产品功能的持续升级

时，厨电头部品牌老板电器在3月底

正式发布了全新一代高性能集成灶

产品。

老板电器集成产品线总经理张

瑄在接受《中国电子报》记者采访

时表示，集成灶经历了近 20 年的

发展，目前处在新的发展时期，集

成概念被消费者接受，是市场和用

户真正需要的时间点。老板电器趁

势而为，推出了自主研发、自主生

产的集成灶产品。

张瑄表示，老板电器看中的是

集成品类的技术、方式、形态被行

业接受的契机，至此，老板电器成

为行业拥有集成吸油烟机、集成洗

碗机、集成灶等集成厨电全技术路

线布局的品牌。

更早出手的方太，2019 年发

布了集成烹饪中心。虽然方太将其

称为“新物种”，但也是看准了集

成灶快速增长的风口。

面对厨电头部品牌的大举进

入，业内集成灶企业给予了极高的

关注度。浙江美大在4月22日投资

者关系活动中指出，厨电龙头企业

推出集成灶产品，说明认可集成灶

产品和集成灶行业，对集成灶市场

看好。市场是开放的，竞争是正常

的，市场也是在竞争中不断发展

壮大的。

中国五金制品协会吸油烟机分

会副秘书长张晓钟在接受《中国电

子报》记者采访时表示，厨电企业

的加入，能促进集成灶市场“蛋

糕”做得更大，对消费者的认知有

引领作用，但同时带来了更加激烈

甚至残酷的竞争。

GfK中怡康厨卫事业部总经理

施婷在接受《中国电子报》记者采

访时表示，厨电品牌的进入，有利

于集成灶行业在产品创新、规范

化、标准化等方面发展，扩大集成

灶在一、二级市场以及KA/电商渠

道的影响力，且品牌效应也有利于

消费者对集成灶这个品类的认知和

认可。整体而言，厨电品牌整合资

源，将有力地推动集成厨电乃至集

成厨房的发展。“厨电品牌和家电

品牌加入竞争，短期内必然会给集

成灶企业带去压力，也会淘汰一些

低劣品牌，长期看有利于行业良性

发展。”施婷说。

集成灶的性能优势是在有限的

空间里，集合了油烟机、燃气灶、

蒸烤炸、消毒柜等多个功能于一

体，而且多功能的趋势还会继续发

展。由于具有统一联动的天然优

势，在很多人眼里，集成灶有望成

为未来厨房的控制中心。

不过，这一构想还需要接受家

电套系化趋势和分体化产品的挑

战。当下，家电套系化发展趋势方

兴未艾，成为满足消费者一站式购

买需求的优先方案。

GfK 中 怡 康 调 查 数 据 显 示 ，

“性价比高，成套优惠”“与整体家

居风格一致”等是居民购买套系化

家电的主要原因。在厨房场景中，

“套系化”产品不再是单一的烟灶

套装，而是加入了洗碗机、嵌入式

烤箱、嵌入式蒸箱等多品类，这些

色调一致、风格统一的套系化厨

电，在功能性之外还能打造统一的

家居风格。而油烟机、燃气灶、消

毒柜、嵌入式蒸烤箱等分体厨电产

品目前也更加多元化，其中的智能

联动也越来越丰富。

在张晓钟看来，集成灶和套系

化产品各有优劣，集成灶有空间集

成的优势，但也受家庭厨房面积、

是否有安装空间等客观要素限制，

这将对其大规模普及形成阻碍。

或许正是意识到这点，集成

灶企业积极与房地产商进行强强

联合，打造精装修的高端楼盘，

这样不仅顺应了全装修和精装修

的趋势，也成为企业未来的一个

增长点。

奥维云网 （AVC） 厨卫大数

据事业部研究总监刘冀元在接受

《中国电子报》 记者采访时表示，

从技术上看，集成灶产品目前与主

流分体产品相差不大，集成灶与分

体产品长期来看会达到一个动态平

衡点，集成灶性价比高，而分体套

系更加高端化。

本报讯 记者谷月报道：今年

9 月起，中小学生要学煮饭修家

电。“五一”刚过，教育部的一份

文件引起广泛关注。在新印发的

《义务教育课程方案和课程标准

（2022年版）》 中，根据不同学段

制定了包括烹饪与营养、家用器具

使用与维护等日常生活劳动在内的

学段目标。文件一出，热度持续

发酵。

上述新标准将从今年秋季学期

起施行，这也意味着中小学生很快

就要开始学习使用各种家电来培养

基本生活技能了。

记者在采访中了解到，家长

们普遍认为，让孩子学习和掌握

一些劳动技能当然是好的，但最

担心的是孩子使用家电时的安全

问 题 。 对 此 ， 家 电 领 域 专 家 指

出，对于学生来说，使用和维修家

电过程中的安全问题要远超学会使

用家电。

奥维云网 （AVC） 研究创新

部总经理赵梅梅介绍，中小学生

能够使用的家电首先要满足的特

点就是安全，例如不能漏电，避

免烫伤、划伤等。其次应考虑到中

小学生的体力、身高、智力和经验

等因素，尽量让孩子们使用方便操

作的“懒人”家电。例如，做菜可

以用自动料理机、免洗豆浆机；清

洁工作可以使用洗地机、扫地机器

人等。

全国家用电器标准化技术委员

会清洁器具分技术委员会秘书长鲁

建国表示，中小学生使用电器要加

强安全教育。他认为，首先，学校

应做好学生的教育工作，使学生从

小懂得安全使用家用电器的重要

性，最大程度保护使用者的身体及

环境安全。其次，家电产品使用说

明书的编写要通俗易懂、醒目，使

学生能够看得懂、记得住，可以依

据说明书正确使用。

记者了解到，中国质量检验协

会正在起草《校园家用电器》的相

关标准，将对原有的家电使用标准

进行修订，配合教学改革。据悉，

新标准不仅要求学生会用家电，甚

至还提出初中生要通过阅读产品说

明书，了解家庭常用电器的基本结

构、工作原理和保养方法。要求学

生能用螺丝刀、扳手等工具对家用

电器进行简单的拆卸、清理、维修

等，如空调滤网的清洗，饮水机的

清洗、消毒，家用电器小故障的判

断与维修等。

在接受《中国电子报》记者采

访时，中国家用电器服务维修协会

理事会主席团副主席郭赤兵给出两

点建议：第一，学校应该先教会学

生认识电器和安全使用电器。在使

用电器之初，要有老师或者家长在

场。保证孩子能熟练掌握电器使用

方法和安全规范后，再独立操作电

器，并逐渐从使用简单电器向复杂

电器过渡。第二，学校教会学生如

何识别家电故障和危险因素即可，

尽量避免孩子使用工具拆卸，甚至

维修家电。

郭赤兵强调，一方面，大部分

家用电器是用电力电源，难免在维

护维修过程中出现安全问题；另一

方面，现在的家电普遍智能化，工

艺比较复杂，很容易造成损坏。如

果确定要让孩子对家电进行维护甚

至维修，一定要先进行断电，并在

专业人士的指导下操作。

业内人士告诉记者，为两亿多

名中小学生提供服务或许将成为家

用电器制造企业的发展重点。在保

证安全的前提下，集聚简单便捷的

操作、符合人体工程学的设计、智

能化功能的家电，将更受市场欢迎。

前不久，冷柜火了！根据奥维
云网（AVC）的数据，3月28日至
4月24日近1个月的时间里，冷柜
需求持续坚挺，线上和线下零售量
分别同比增长了46.6%和28.3%。

冷柜走俏部分得益于囤货情绪
下消费的提前释放，但还是给家电
市场注入一股暖意。令人欣喜的
是，在刚刚过去的“五一”小长
假，家电市场也给出正向反馈，在
疫情管控得力的区域，甚至出现一
波集中购买家电的小高潮。显然，
这不仅仅来自新晋“网红”冰柜的
加持。

今年以来，政府多次提及稳
增长、促消费，其中家电消费被
列为重点领域。作为我国传统消
费的“四大金刚”，家电产业辐射
能力强，家电消费热起来和家电市
场火起来，对于畅通国内大循环和
稳定消费内需具有标志性意义。
从这个角度而言，家电消费有基
础、有韧性、有动力，反弹亦在情理
之中。

首先，政策落地稳住家电消
费。4月13日，国务院常务会议部
署促进消费的政策举措，鼓励汽
车、家电等大宗消费。4月25日，
国务院办公厅印发了《关于进一步
释放消费潜力促进消费持续恢复的
意见》，提出以汽车、家电为重
点，引导企业面向农村开展促销，
鼓励有条件的地区开展新能源汽车
和绿色智能家电下乡。据不完全统
计，2022 年以来，广东、四川、
陕西、湖北等 20 余个省份相继发
布了鼓励家电消费的多项举措。促
家电消费政策加速出台，对于稳定
家电消费基本盘、鼓励居民主动消
费、缓解企业经营压力起到了关键
作用。

其次，真金白银投入升级家电
消费。4月18日，北京第一批绿色
节能消费券开始发放，覆盖包括洗
碗机、净水机等新兴品类在内的
20 类电器，并对产品能效等级设
置了门槛。截至目前，广东珠三角
9 市均已出台了与消费相关的政

策，发放专项消费券总额在300万
元至5亿元不等，重点鼓励加大绿
色智能家电的让利力度，推动家电
升级换代。与以往不同，本轮地方
政府牵头的资金补贴主要是定向家
电绿色消费，从促销政策利好产品
品类来看，食品储存类、健康杀菌
类家电更具优势。这既适应了消费
结构升级的需要，也让家电消费稳
步增长更具持久力。

最后，多方联动壮大家电消
费。京东方面的数据显示，4月29
日至5月2日，北京市手机销售额
同比增长 53%，扫地机器人增长
68%，空气炸锅增长 392%。“五
一”期间，苏宁易购门店家电换新
订单环比增长87%，消费电子以旧
换新业务环比增长65%；广州国美
大屏彩电、洗碗机、洗拖一体机、
净水器等健康智能家电受到青睐。

“五一”小长假点燃家电消费主引
擎的背后，是“政企携手、多方联
动”进一步放大了刺激政策的乘数
效应。北京发放绿色节能消费券吸
引了京东商城、苏宁易购、物美、
真快乐等 10 家平台企业参与；苏
宁易购零售云携手 1800 多个主流
品牌举办“5.1嗨购家电节”；老板
电器、长虹、华帝等企业通过高管
携手明星线上促销、8K 焕新补
贴、“半价购”等多种形式向消费
者让利。

“五一”前夕，家电三巨头海
尔智家、美的集团、格力电器齐齐
交出第一季度财报，营业收入分别
增长 10.0%、20.2%和 6.24%，亮眼
的成绩单成为家电消费政策提振市
场的生动注解。政策助力、企业发
力、市场表现给力，家电市场激荡
的暖意也让行业蹙紧的眉头得以
舒展。

同时还应当看到，这种家电消
费意愿的迸发具有阶段性特点，主
要受益于新一轮政策落地引发的存
量消费需求释放叠加假日经济的拉
动。疫情背景下，怎样更有效地释
放被抑制的消费潜能，如何更持续
地激发市场消费活力，将短期刺激
作用转化为长期效果，仍是考验家
电行业的一道重要命题。

家电消费表现出强劲韧性

产业观察

邱江勇


