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第一季度规模以上电子信息制造业增加值同比增12.7%

第一季度，我国电子信息制造业增加值

实现两位数增长，投资保持快速增长，出口和

效益增速出现小幅回落。

生产实现两位数增长

第一季度，全国规模以上电子信息制造

业增加值同比增长 12.7%，与 1—2 月份增速

持平，比2020年和2021年两年同期平均增速

高 0.3 个百分点；比同期工业增加值增速高

6.2个百分点，但比高技术制造业增加值增速

低1.5个百分点。3月份，规模以上电子信息

制造业增加值同比增长 12.5%，增速比上年

同期提高0.3个百分点。

第一季度，主要产品中，手机产量 3.6亿

台，同比下降 0.8%，其中智能手机产量 2.7亿

台，同比增长2.1%；微型计算机设备产量1亿

台，同比下降 2.5%；集成电路产量 807 亿块，

同比下降4.2%。

出口交货值增速稳中放缓

第一季度，规模以上电子信息制造业出

口交货值同比增长 11.4%，增速与 1—2 月份

持平，但较 2021 年全年增速低 1.3 个百分

点。3 月份，规模以上电子信息制造业实现

出口交货值同比增长 11.9%，增速比上年同

期提高0.7个百分点。

据海关统计，第一季度，我国出口笔记本

电脑 4736 万台，同比下降 11.4%；出口手机 2

亿台，同比下降 16.9%；出口集成电路 703 亿

个，同比下降4.6%。

营业收入较快增长

第一季度，规模以上电子信息制造业

实 现 营 业 收 入 33791 亿 元 ， 同 比 增 长

9.5%，增速比 1—2 月份高 1 个百分点，比

同期工业营业收入增速低3.2个百分点；营

业成本 29546 亿元，同比增长 10.2%；实现

利润总额 1433亿元，同比增长 2.8%，扭转

1—2 月份负增长态势，营业收入利润率为

4.2%。

投资保持快速增长

第一季度，电子信息制造业固定资产投

资同比增长 27.8%，比同期工业投资增速高

11.5个百分点，但比高技术制造业投资增速

低4.9个百分点。

（文中统计数据除注明外，其余均为国
家统计局数据或据此测算）

第一季度规模以上互联网企业完成业务收入同比增1.4%

第一季度，互联网业务规模保持扩大，营

业成本小幅缩减，研发费用加速增长。细分

领域运行呈分化态势，以信息服务和网络销

售服务为主的企业平稳较快增长，生活服务

的平台企业收入增速回落。

总体运行情况

互联网业务收入规模保持扩大。第一季

度，我国规模以上互联网和相关服务企业（以

下简称互联网企业）完成互联网业务收入

3236亿元，同比增长1.4%。

营业成本增速回落。第一季度，我国规

模以上互联网企业营业成本同比增长4.4%，

增速较1—2月份回落3.8个百分点。共实现

利润总额 154.5 亿元，同比下降 10.3%，降幅

较1—2月份加深2.9个百分点。

研发经费加速增长。第一季度，我国规

模以上互联网企业共投入研发经费 177.5亿

元，同比增长 8.4%，增速较 1—2 月份提高

11.2个百分点。

分领域运行情况

（一）信息服务领域企业稳步增长，音视

频服务领域企业增势突出。第一季度，以信

息服务为主的企业（包括新闻资讯、搜索、社

交、游戏、音乐视频等）互联网业务收入同比

增长 7.1%，高于全行业增速 5.7 个百分点。

其中，音视频服务领域企业快速发展；搜索服

务领域企业保持高速增长；社交服务领域企

业业务实现较快发展；网络游戏领域企业业

务收入降温明显。

（二）生活服务领域企业收入增速回落，

旅游出行等服务平台企业业务大幅收缩。3

月份国内疫情多地散发影响线下消费，第一

季度，以提供生活服务为主的平台企业（包

括本地生活、租车约车、旅游出行、金融服

务、汽车、房屋住宅等）互联网业务收入同比

下降 17.4%。其中，提供租车约车服务的企

业收入持续收缩,提供旅游出行服务的企业

收入增速大幅下降。

（三）网络销售领域企业收入较快增长，

综合电商类企业带动作用明显。第一季度，

主要提供网络销售服务的企业（包括大宗商

品、农副产品、综合电商、医疗用品、快递等）

互联网业务收入同比增长8.5%，高于全行业

增速 7.1 个百分点。其中，综合电商类企业

业务收入较快增长,提供大宗商品销售服务

的企业业务收入大幅下降。

分地区运行情况

互联网业务收入呈地区分化。第一季

度，东部地区完成互联网业务收入2959亿

元，同比增长2.3%，高于全国增速0.9个百

分点，占全国互联网业务收入的比重为

91.4%。 西 部 地 区 完 成 互 联 网 业 务 收 入

161.6亿元，同比增长2.1%，高于全国增速

0.7个百分点。中部地区完成互联网业务收

入103.7亿元，同比下降17%。东北地区完

成互联网业务收入 11.6 亿元，同比下降

7.7%。

主要大省发展差异明显。第一季度，

互联网业务累计收入居前 5 名的北京 （增

长 9.3%）、广东 （增长 0.2%）、上海 （增长

6.8%）、浙江 （增长 2.6%） 和天津 （下降

27.2%） 共完成业务收入 2779 亿元，同比

增长 2.8%，占全国比重达 85.9%。全国互

联网业务收入增速实现正增长的省份有19

个 ， 其 中 湖 北 、 贵 州 、 西 藏 增 速 超 过

50%，海南、云南降幅超40%。

移动应用程序发展情况

移动应用程序（APP）总量小幅下降。

截至3月末，我国国内市场上监测到的APP

数量为 230 万款，3 月当月净减 5 万款。其

中，本土第三方应用商店 APP数量为 99万

款，苹果商店（中国区）APP 数量 131 万款。

3 月，新增上架 APP 数量 7 万款，下架应用

12万款。

游戏类应用规模保持领先。截至 3 月

末，移动应用规模排在前4位种类的APP数

量占比达63.1%，其他社交通信、办公学习、

主题壁纸等10类APP占比为36.9%。其中，

游戏类APP数量领先，达68.8万款，占全部

APP比重为29.9%。日常工具类、电子商务

类和生活服务类 APP 数量分别达 34.3 万、

22.7 万和 19.5 万款，分列移动应用规模第

二、三、四位。

游戏、日常工具、影音播放、社交通信

类应用下载量居前。截至3月末，我国第三

方应用商店在架应用分发总量达到 20696

亿次。其中，游戏类移动应用的下载量排

第一位，下载量达 3261 亿次；日常工具类、

影音播放类、社交通信类下载量排名第二

至四位，分别达 2709亿次、2491次、2424亿

次。在其余各类应用中，下载总量超过

1000 亿次的应用有生活服务类（1933 亿

次）、资讯阅读类（1571 亿次）、系统工具类

（1569亿次）、电子商务类（1384亿次）。

我国移动应用开发者数量超过百万。

截至3月末，我国国内市场上监测到的移动应

用开发者数量为 101.5 万个，其中，企业开发

者为 28.9 万个，团队（个人）开发者为 72.5

万。游戏类移动应用开发者数量位列第一

位，达24.5万个；日常工具类、社交通信类、生

活服务类移动应用开发者数量位列第二至四

位，分别达21.3万个、12.8万个和9.4万个。

附注：
1.规模以上互联网和相关服务企业口径

由上年互联网和相关服务收入 500万元以上

调整为 2000万元及以上，文中所有同比增速

均按可比口径计算。

2.今年将跨地区企业按注册地划分至各

个地区。

3.移动应用程序总量是指报告期内我国

市场在架（通过审核，可在第三方手机应用商

店中查找到）的智能手机第三方应用程序的

总个数，计算方法是根据对国内超过 20个主

流市场在架移动应用（包括苹果及安卓两类

商店）加总去重后获得。

4.移动应用开发者数量包括企业移动应

用开发者数量和团体（个人）移动应用开发

者数量。其中，企业移动应用开发者数量是

指报告期内我国市场在架移动应用的所有

企业开发者总量，此处企业开发者指完成工

商注册登记取得营业执照的开发者。团体

（个人）移动应用开发者数量是指报告期内

我国市场在架移动应用的团队或个人开发

者总量，此处团队或个人开发者指尚未在工

商注册登记的团队和个人开发者。

5.为更精准反映移动应用市场动态，监

测数据由“累计方法（即统计数据采用累计

计算方法）”改为“在架方法（即统计数据仅

针对在架应用计算，剔除下架应用）”。

6.参考市场上应用商店分类情况，将移

动应用程序 （APP） 划分为：游戏、日常工

具、电子商务、生活服务、社交通信、教

育、主题壁纸、资讯阅读、运动健康、系

统工具、影音播放、金融、拍照摄影及其

它，共14个类别。

工信部运行监测协调局

工信部运行监测协调局

电子信息制造业和工业出口交货值累计增速

电子信息制造业营业收入、利润总额累计增速 电子信息制造业和工业固定资产投资累计增速

电子信息制造业和工业增加值累计增速

互联网业务收入累计增长情况（%）

（上接第1版）三是确保重点区域产业畅通

循环，聚焦长三角、珠三角等重点产业集聚

区，采取点对点、一对一、短平快的方式，促

进区域协同复工复产。

抓重点产业：保生产促消费

稳住汽车产业基本盘

问：上海、吉林等地是主要的汽车生产
地。近期，疫情导致部分企业生产停滞，对
汽车产业造成哪些影响？全年汽车工业能
否稳定增长？

答：汽车是国民经济重要支柱产业，对

于稳定经济发展全局具有重要意义。今年

第一季度，我国汽车产业发展势头良好。但

3月以来，受疫情影响，部分整车和零部件生

产企业生产停滞，市场终端消费下降，汽车

产业受到较大冲击。

针对企业面临的现实困难，工信部建立

“汽车产业链供应链畅通协调平台”，每日监

测调度15家重点汽车企业集团（总产量约占

全行业九成）生产情况，建立省、市、县工信

部门协同工作机制和保障上海汽车产业复

工复产专项协调机制，加大重点整车企业员

工返岗、零部件供应商复产和物流运输协调

保障。

4月22日到28日，全国15家重点汽车企

业集团日均产量达到 4.5 万辆，较前一统计

周期（4月15日至22日）提高70%，生产情况

正逐步改善。我国汽车工业韧性强、市场空

间大、梯度深，随着疫情防控成效显现，第二

季度的产销损失有望在下半年得到弥补，全

年有望实现稳定增长。

下一步，工信部将继续加强协同联动，

完善政策措施。一是尽快稳产达产，用好

“汽车产业链供应链畅通协调平台”，加强

对长三角、珠三角等重点地区整车和零部

件企业的监测调度。二是积极促进消费，

鼓励有条件的地方出台有含金量的促消费

政策，开展新一轮新能源汽车下乡活动，组

织实施公共领域全面电动化和换电模式应

用试点，进一步加大新能源汽车推广力

度。同时，加快补齐汽车芯片等短板，推动

电动化与智能网联技术融合发展。

助中小企业：狠抓政策落实

切实纾困解难

问：中小企业在这一轮疫情中受到较大
冲击。如何帮助它们渡过难关？

答：我 们 坚 持 政 策 惠 企 、 服 务 助

企、环境活企，采取一系列措施帮扶中

小企业。初步梳理，今年以来国家层面

出台包括减税降费、稳岗扩岗、融资促

进、畅通物流等各类支持中小企业政策

17 个 ， 地 方 层 面 出 台 52 个 。 组 织 涉 企

“三乱”问题专项整治，深入开展防范和

化解拖欠中小企业账款工作，努力减轻中

小企业负担。各地也结合各自实际，采取

了许多措施。比如， 在 畅 通 物 流 方 面 ，

指导工业园区设立物资运输接驳区、建

立货车司机“白名单”制度等；在支持

企业复工复产方面，成立专班解决企业

生产要素保障问题等；在降低企业经营

成本方面，将相关企业员工纳入免费核

酸检测人群、降低企业用水用电用气成

本等。这些将有效缓解疫情对中小企业

的冲击。

下一步，工信部将坚持政策和服务两手

抓，不断改善企业营商环境，切实帮助中小

企业纾困解难：

一方面，确保已出台政策落实到位。

组织各级中小企业公共服务平台进企业、

进园区、进集群，扎实开展政策解读和宣

传工作，让广大中小企业看得懂、记得

住、用得上。组织开展减轻企业负担和促

进中小企业发展专项督查，确保已经出台

的各项“减、免、缓”助企惠企政策，做

到“应减的减到位、该免的免到位、能缓

的缓到位”。

另一方面，着力提供精准服务。组织开

展中小企业服务月活动，聚焦中小企业创业

创新、数字化转型、管理提升、市场开拓等方

面的短板弱项，努力提供找得着、用得起、有

保障的服务，帮助中小企业切实解决生产经

营和发展中遇到的具体困难和问题，进一步

增强企业获得感。

（本文作者为新华社记者 张辛欣）


