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本报讯 为深入实施创新

驱动发展战略，强化企业技术创

新主体地位，提升企业技术创新

能力，根据《技术创新示范企业

认定管理办法（试行）》要求，工

业和信息化部近日印发通知，

组织开展 2022 年国家技术创新

示范企业认定工作。

通知要求，各地工业和信息

化主管部门负责本地区企业的

遴选和推荐报送工作，中央企业

负责其下属企业的遴选和推荐

报送工作。申请认定国家技术

创新示范企业应在制造业重点

领 域 具 有 关 键 核 心 技 术 攻 关

及产业化突出成果，企业应具

备 的 基 本 条 件 和 申 报 材 料 编

写要求按《技术创新示范企业

认定管理办法（试行）》有关规

定执行。 （布 轩）

2022年度智能制造

标准应用试点工作启动

本报讯 为贯彻落实《国家

标准化发展纲要》《“十四五”智

能制造发展规划》相关部署，发

挥标准支撑引领作用，推动制造

业企业运用标准化方式组织生

产、经营、管理和服务，工业和信

息化部、国家市场监管总局近日

印发通知，部署开展2022年度智

能制造标准应用试点工作。

通知要求，围绕智能制造标

准在制造业各细分行业中的应

用，优先试点已发布、研制中的

国家标准，配套应用相关行业标

准、地方标准、团体标准和企业

标准，2022 年在全国范围内遴

选 50 个 具 有 代 表 性 的 标 准 应

用试点项目，到 2024 年遴选出

200 个 以 上 标 准 应 用 试 点 项

目，形成一批推动智能制造有

效 实施应用 的“ 标 准 群 ”。“ 标

准群”是指以至少 1 项国家标

准 为 核 心 ，配 套 使 用 若 干 国

家、行业、地方、团 体和企业标

准的标准集合。一个“标准群”中

标准数量不宜少于5项，不宜超过

20项。 （耀 文）

老年人如何养老？

“9073”。

国家 卫 生 健 康 委 老 龄 健

康 司 司 长 王 海 东 表 示 ：“ 在 我

国 ，90% 左 右 的 老 年 人居家养

老，7%左右的老年人依托社区

支持养老，3%的老年人入住机

构养老。”

然而，对于占比最高的居家

养老老人来说，健康情况如何监

测？意外跌倒如何及时响应？独

居老人健康如何保障？

为此，各大硬件厂商开拓出

一条全新的技术方案——毫米

波雷达。

用于健康监测

毫米波雷达具有三大优势

独居老人居家健康状况如何

监测？市场上现有两大技术路

线。一类通过智能手环、睡眠带

等可穿戴设备，监测老年人身体

状况。另一类以摄像头视觉路

线为主，子女借助家装摄像头，

监测老年人是否有意外情况发

生。然而，这两类监测路线都存

在一定的局限性。老年人对于

时刻佩戴手环、睡眠带等可穿戴

设备具有一定的抵触心理，而对

老年人身体健康危害性最大的

跌 倒 ，手 环 、睡 眠 带 也 无 法 监

测。家用摄像头对老年人隐私

保护性差，无法监测卫生间这类

跌倒可能性最高的环境。

更舒适，更好保护隐私，能够

同时捕捉行动、身体姿势、心率、

呼吸等多种类型数据，这是毫米

波雷达相较于过往健康监测产品

的三大优势。

“更好地保护老年人隐私，这

是毫米波雷达的优势。”长沙莫之

比智能科技有限公司智慧康养事

业部副总经理刘百超在接受《中

国电子报》记者采访时表示，“毫

米波雷达在保留老人动作信息的

同时，并不会识别用户面部信息

等其他敏感数据，老人用起来会

更放心。”

相比于佩戴型监测产品，毫

米波雷达的监测更加无感。“只

要在卫生间、卧室等房间里安装

一个小设备，就可以实现单个房

间的智能监测。”云帆瑞达总经

理李刚在接受《中国电子报》记

者采访时表示，“一件毫米波雷

达监测单品的体积和家中常见

的烟感报警器相仿，能够监测 6

到 7 米内人体的运动状况，足以

满足一个房间内健康监测需求。”

无需贴身佩戴，这使毫米波雷达

可以对老年人动作、行为进行无

感知化监测，舒适性更强。

近两年，国内外毫米波雷达

传感器头部厂商都相继推出了适

用于居家监测场景的毫米波雷达

产品。海外车规级毫米波雷达和

芯片大厂德州仪器、英飞凌都推

出了用于居家环境的毫米波雷

达产品。德州仪器推出 60GHz

的毫米波雷达 SoC，可 用 于 浴

室、卧室、养老院等地，用以判断老

年人是否跌倒。英飞凌发布的

BGT60TR13C，可实现人体动作

检测、生命体征监测，未来可用

在智能家居中，也可用于老年人

健康状况监测。（下转第4版）

两位身处不同地区的宝马生产

线规划专家正在共同优化设计新装

配生产线：“您能告诉我要弯腰到什

么程度吗？”专家A使用动作捕捉套

件通过“虫洞”进入装配模拟系统。

身处异国工厂的专家B实时评估专

家A身高后，调整了零件平台高度：

“我先给您找个高些的平台……”

在英伟达元宇宙平台 Omni-

verse中，身处异地的两位工程师实时

协作设计，完成了优化宝马汽车装配

生产线的诸多细节。而这一过程，同

样被宝马公司管理董事会董事Mi-

lan Nedeljkovic和英伟达创始人兼

CEO黄仁勋看在眼中，他们对这套

宝马装配系统的数字孪生内部环境

非常满意。

据英伟达介绍，宝马公司正在

内部推进英伟达 Omniverse平台的

使用。这是一个易于扩展的元宇宙

平台，可以实现3D设计协作以及可

扩展的多GPU实时仿真，能够协调

宝马在全球 31 座工厂的生产。宝

马相关负责人表示，Omniverse有望

将宝马的生产规划效率提高 30%，

宝马的下一个目标是在更多工厂中

大规模地复现此类交互。

工业富联的

工厂元宇宙探索

把元宇宙引进工厂的还有富士

康集团。富士康成都科技园主要从事

平板电脑、笔记本电脑，以及智能手表

等消费电子产品的生产与组装。面对

订单业务的动态增长，妥善解决劳动

力短缺和装配工人迅速上岗问题是工

厂管理者亟待解决的难题。

工业富联副总经理兼首席数据官

刘宗长表示，富士康将 MR/VR 技术

引入新员工上岗培训环节，相比传统

培训模式，缩短了上岗培训时间、提

升了熟练度曲线爬升速度。

在富士康成都的鸿富锦精密电子

工厂，一位准“上料员”在上岗前需要

像修炼武功秘笈一般，不断观看和操

练MR/VR培训教程——员工在培训

教室戴上MR头盔，一边看教程视频

中呈现的内容，一边反复操练和熟悉

未来工作中的十余个工序步骤的要

点。工厂相关负责人介绍，MR设备的

引入将原本两周的培训时间缩短至不

到一周。这种沉浸式游戏化的培训

场景相比观看 PPT和视频的传统培

训模式，更受90后年轻人的欢迎。

目前，MR培训被引入富士康成

都工厂的上料、测试和组装等多个岗

位的员工培训中，已有千余名员工从“元

宇宙培训班”出师上岗。（下转第8版）

“十年前，行业已经观察到家电

网购将成为一种趋势。”中国家用电

器协会副理事长徐东生告诉《中国

电子报》记者。中国家电协会当年

总结家电行业“十二五”发展情况

时，明确指出线上渠道爆发是那一

阶段家电渠道变革的最主要特征。

2012 年夏天，线上渠道商以

“降价”为手段向线下传统零售企业

“宣战”，京东、苏宁、国美等电商行

业第一梯队的企业几乎都参与进

来。被称为“815电商大战”的这场

销售争夺战，看似通过比拼大家电

价格吸引消费者，实质却是新兴渠

道和传统渠道涉及成本、供应链和

系统的竞争。后来，这一事件被认

为是家电网购发展的拐点，拉开了

家电网购市场飞速增长和家电渠道

电商化变革的帷幕。

“多快好省”的比较优势，移动

互联的推波助澜，极大缩短了中国

家 电 零 售 模 式 与 格 局 重 塑 的 进

程。赛迪研究院发布的家电市场

报告，用数据佐证了这段狂飙突进

的历史：2013 年至 2021 年，我国家

电 网 购 渗 透 率 从 8.5% 增 长 到

52.9%，市场规模从 546亿元攀升至

4663亿元。

一波消费升级潮

2012 年京东新增了大家电类

目，人们当时还是倾向于线下购买

家电，京东员工问负责人怎么办，得

到的回答只有两个字——“降价”。

同年夏天，上文提及的那场销售争

夺战爆发了，更低的价格成为电商

平台争夺线下用户的最大利器。

因为具有信息公开、透明等优

势，很长时间以来低价是电商吸引

消费者最有效的手段。“网上购买家

电便宜”成就了家电网购的高歌猛

进，并催生出极富号召力的网络营销

手段。天猫发起的双 11、京东创造的

618 所激发的家电网购能量，很快媲

美甚至超越了线下渠道的促销。

中国电子视像行业协会副秘书

长董敏对那一时期家电网购的印象

是“蒙眼狂奔”——价格驱动市场快速

发展，既让消费者享受欢愉，也让他们产

生过困扰。

2018年，中国线上家电零售规模

在整体市场的占比，从2013年的8.5%

上升至35.5%，家电网购市场3000元

以 上 高 端 产 品 销 售 额 占 比 达 到

48.1%。网购逐渐成为家电市场的主

流消费方式。

赛迪研究院于2013年开始发布

家电市场报告，对于上述转变，报告中

写道：“家电网购规模的提升不仅是量

额的增长，还体现在线上销售的产品

品类日益齐全，档次覆盖高中低端。”

“品牌商对电商渠道的定位已经

从卖货变为市场营销的重要伙伴，也

更愿意将有档次的产品放在电商

渠道。”董敏分析道。（下转第3版）

10年前，中国老百姓更习惯于
去连锁实体店购买家电，大家电线
下渠道被认为是最难以被网购取
代的。如今，家电消费超过一半通
过网络实现。提升“幸福感”的生活
家电，每四件就有三件从网上购
买。中国家电网购平均增速远高于
整体家电市场，连续多年成为家电
业增长的第一拉动力。

创新活跃、增长迅猛、消费拉动
力强，家电网购是中国网购市场蓬
勃兴起的一面镜子。

近年来，中国网上零售额增速
一直保持两位数。2021 年中国网
络购物用户规模达8.42亿，全国网
上零售额达13.1万亿元，同比增长
14.1%。其中，实物商品网上零售额
10.8 万亿元，首次突破 10 万亿元，
同比增长 12.0%，占社会消费品零
售总额的比重为 24.5%。连续 9 年
保持全球规模最大、最具活力的网
络零售市场，中国网购市场为何活
力如此充沛？

网购的活力源自“便”。在模式

赋能、技术赋能和规模效应的推动
下，网购具有更高的交易效率、更低
的交易成本和更优的购物体验。网
购已是中国老百姓的生活常态。吃
饭叫外卖，买菜用生鲜电商；“一键
退货”放心买，足不出户“买遍全
球”。购物次日达不再是一句口号，
网购物流只有更快。截至 2021 年
年底，京东物流在全国93%的区县、
84%的乡镇实现当日达和次日达。
苏宁小店引入“便利店+APP”模式，
3 公里以内的商品 1 小时“闪送”。
数字化、智能化的网络零售市场更
精准地触达消费者，让世界近在眼
前、好物唾手可得。

网购的活力源自“质”。消费
升级已经是网购市场的发展主
线。近几年，智能家居、智能穿戴、
智能家电消费高速增长，家电网购
中销量增长最快的几乎都是高端
产品。2021 年，在网络零售市场，
智能家居设备销售额同比增长
90.5%，户外用品销售额同比增长
30.8%。健康、绿色、高质量商品受
到消费者更多青睐，有机蔬菜、有
机奶、有机食用油线上销售额同比

增长 127.6%、24.1%和 21.8%。量身
定制的产品和服务成绩单亮眼，京
东数据显示，2021 年购买 C2M 产
品的用户数为购买普通商品用户
数的 11 倍。国民人均收入提升、
年轻群体成为网络消费主力，进一
步释放了网民对全球优质商品的
消费需求。

网购的活力源自“创”。天猫
双 11、京东 618、苏宁易购 818……
中国电商平台发起的网络促销活
动，在实现销售额指数级增长的同
时，也激发了消费市场的爆发力和
创造力。双 11 创办之初，仅有 27
个品牌的产品上线；去年双 11，这
个数字达到 29 万，65%是中小商
家，总交易额超过5400亿元。2021
年，200 多个产业聚集带和京东

“618 电商网购节”同频共振。开
场 15 分钟，电脑数码产品热销拉
动苏浙沪地区数码产业带平台商
家成交额同比增长 15 倍。随着反
向定制、独家定制等一系列电商创
新模式的出现，越来越多零售企业、
制造企业在与电商的合作中转型升
级、融合发展。 （下转第3版）
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