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2021年财报出炉 面板厂商延续高增长
2021年主要厂商营收创新高

面板市场供不应求

京东方2021年财报显示，公司全年营收
首次突破2000亿元，达2193.10亿元，同比增
长 61.79%，归母净利润达 258.31 亿元，同比
增长412.96%。在主要的半导体显示器件业
务部分，京东方在手机、平板电脑、笔记本电
脑、显示器、电视等五大应用领域的市场占有
率持续稳居全球第一。

TCL 科技发布的业绩快报显示，公司
2021年全年实现营业总收入1635亿元，同比
增长112.8%；归属于上市公司股东的净利润
达到100.6亿元，同比增长129.3%，其中半导
体显示业务净利润同比增长约340%。这主
要受益于产能规模提升、大尺寸产品高端化
策略实施、中尺寸产品和客户加速突破、小尺
寸聚焦差异化等积极举措。

深天马发布的2021年财报显示，2021年，
公司实现营业收入 318.29 亿元，同比增长
8.88%；实现净利润 15.42 亿元，同比增长
4.61%。主要得益于成熟产线持续实现满产满
销，AMOLED产能不断释放。在市场表现上，
天马的LTPS智能手机、车载TFT、车载仪表出
货量居全球第一，刚性OLED智能穿戴产品出
货量全球第二，并在高端医疗、智能家居、工业
手持、等多个细分市场保持全球领先。

维信诺2021年业绩预告显示，公司实现
营业收入预计为44亿元至46亿元，主营业务
经营持续向好，其中OLED产品销售收入预
计为42.50亿元到44.50亿元，较上年同期预
计增长97.15%到106.43%，OLED产品毛利率
与上年同期相比有较大提升。

面板厂商取得优秀营收业绩，离不开企
业自身的积极进取、应对复杂发展环境的韧
性，以及踏准行业发展节奏的能力。

回顾2021年全年，上半年受到终端需求
旺盛和驱动IC等上游供应链材料持续紧缺
的影响，显示面板市场呈现供不应求的局面，
面板价格持续上涨，全球各大面板厂商的营
收均创历史新高。进入下半年，随着市场需
求逐渐回归理性，液晶面板结束了历史上最
长的上行周期，各应用产品的价格先后回
落。在行业的共同努力下，面板企业穿越周
期，实现了较大增长。

群智咨询数据显示，2021年全球新型显
示面板行业营收规模创造了历史最高水平，
达到约1366亿美元，同比增长约18.2%。中
国光学光电子行业协会液晶分会的数据显
示，显示器件（面板）全球出货量达到 25337
万平方米，同比增长4.4%，受其带动，显示材

料同比增长约12.43%。

OLED发展势头迅猛

高端产品成发力重点

近年来，苹果、三星、小米、华为等终端
厂商纷纷增加 OLED 面板的导入力度，
OLED面板在包括智能手机、平板电脑、笔
记本电脑以及电视等领域的渗透比重逐步
扩大。群智咨询数据显示，2021 年全球
OLED 显示面板的营收规模约为 407 亿美
元，同比增长约34.6%。

京东方在2021年12月实现柔性AMO-
LED产品单月千万级出货量，取得了里程碑
式发展，还连续为荣耀、OPPO、华硕等全球
一线品牌的折叠屏手机、折叠屏笔记本电脑
等供应基于 f-OLED 高端柔性显示技术的
屏幕。群智咨询数据显示，2021年京东方柔
性OLED智能手机面板出货量约6000万片，
同比增长近 60%，出货量位居国内第一、全
球第二。在产线运营方面，成都、绵阳第6代
AMOLED 产线的运营质量稳步提升，重庆
第6代AMOLED产线成功实现量产交付。

TCL华星的t4工厂专注于折叠屏、屏下
摄像等高端 OLED 面板，其柔性 OLED 技

术、折叠屏技术在整个行业处于领先水平，
2022年将达到45K设计产能。此外，华星的
AMOLED 工厂还在车载方面做了相关布
局，预计未来能够覆盖高中低端，尤其是高
端柔性OLED车载显示领域。

深天马的成熟产线持续满产满销，
AMOLED产能不断释放，AMOLED柔性手
机显示模组产品技术能力持续提升，出货量
和销售额大幅增加；可穿戴业务快速增长，
移动智能终端OLED业务出货量同比实现
翻番。刚性OLED智能可穿戴产品出货量
位居全球第二。产线方面布局了第 5.5 代
AMOLED产线、第6代AMOLED产线。

维信诺 2021 年 OLED 产品销售收入同
比预计大幅增长。其中，维信诺昆山第5.5代
AMOLED面板生产线出货量较上年同期增
长约56%，固安第6代AMOLED面板生产线
出货量较上年同期预计增长约140%。

不同技术路线均有突破

全球显示产业“一超多强”

2021年，显示技术依旧呈现多元化发展趋
势。从各大面板厂发布的年报来看，TFT-LCD
不断取得产能和产品创新应用的突破，Mini
LED 在多类细分市场实现落地应用，Micro
LED、印刷OLED有序推进研发进程。

TFT-LCD产能取得新突破。京东方北
京第 5 代 TFT-LCD 产线转型取得新成果，
创新应用产品的占比实现突破；鄂尔多斯第
5.5代TFT-LCD产线满产满销，业绩大幅提
升；福州第 8.5 代 TFT-LCD 产线产能创新
高；合肥第10.5代TFT-LCD产线FHD类产
品良率水平创行业新高。

Mini LED 在多类细分市场实现落地应
用。京东方推出业内首款 PCB 基 55 英寸
Mini LED 拼接背光产品，打入高端安防市
场；Mini LED背光笔记本电脑产品实现头部
品牌客户量产交付；Mini LED VR产品实现
头部品牌量产导入。TCL华星47英寸Mini
LED车载屏形成商业化应用，现已导入全球
头部客户。

新技术取得重要进展。TCL 华星与三
安半导体共同投资成立联合实验室，聚焦于
Micro LED技术的开发，相关技术成果也已
准备落地。如Micro LED在小型化产品以及
超大尺寸产品方面的应用，TCL华星希望在
三年至五年内，让Micro LED逐步成为主流
显示技术。在印刷OLED方面，TCL华星投
资了日本JOLED，并规划在广州建立柔性印
刷OLED第8.5代线。

当下，全球显示产业已经形成“一超多
强”的竞争格局。群智咨询研究认为，京东方
在全部应用市场中均保持领先优势，无论是
出货数量，还是出货面积，京东方在各个应用
市场的市占率均已超过20%。其他面板厂商
则存在不均衡现象，大部分厂商在部分领域
具备一定竞争优势，比如TCL华星、惠科在
TV 面板市场具有优势，但在 IT 应用面板、
Mobile应用面板上的表现依然相对较弱。在
此竞争格局下，预计包括TCL华星、惠科、天
马、维信诺在内的中国面板厂商对 TV 面板
以外的应用将采取积极策略，例如对现有产
线扩能、争取机会增加新产线投资等。

中国首个激光电视行业标准

正式实施

4月1日，中国首个激光电视行
业标准《电视接收设备 激光投影显
示规范》正式实施。以后，“激光电
视”不能随便叫了。

据悉，该标准由中国电子技术
标准化研究院、海信、光峰、长虹、小
米等 25 家单位共同起草。根据标
准规定，激光电视显示设备（laser
TV display equipment）是指采用激
光投影显示技术，配备专用投影幕，
可显示广播电视节目或互联网电视
节目的显示设备。标准同时明确了
激光电视的亮度单位为尼特，而非
流明。

给进入爆发期的行业

立规矩

“据平台测算，在百度、小红书、
知乎等平台，‘激光电视’作为关键
词的主动搜索量同比均增长了
120%以上。”海信激光显示公司副
总经理王伟在活动中分享了最新的
激光电视消费趋势。

此前，峰米科技CEO赖永赛在
接受《中国电子报》记者采访时表
示：“目前，激光电视和智能微投在
国内的渗透率较低，随着消费者特
别是年轻群体对投影青睐度的逐渐
增加，我相信这一赛道将很快迎来
高速增长。”

市场调研机构的数据显示，激
光电视是近几年彩电整体市场持续
走低的情况下唯一实现市场规模正
增 长 的 品 类 。 根 据 洛 图 科 技
（RUNTO）数据，2015 年—2021 年
中国激光电视市场年复合增长率高
达155.8%。2021年上半年，中国激
光电视市场出货量首次突破 10 万
台规模，达到 11.6 万台，同比增长
34.0%。

针对进入爆发期的激光电视市
场，《电视接收设备 激光投影显示
规范》将有效规范市场秩序，指导行

业健康发展，更好地保障消费者权
益。该标准制定的配备屏幕、亮度
表达使用尼特等规定，直接关系到
激光电视的画面效果，也成为“激光
电视”和“投影”的两个显著区别。

“市面上也有一些打着激光电
视旗号，却用投影标准做激光电视
的厂商，最终让消费者权益受损。
随着激光电视首个行业标准正式实
施，那些鱼目混珠、用户体验不佳的
产品，也将在市场竞争中逐步被淘
汰。”中国电子视像行业协会激光电
视产业分会秘书长钟强表示。

中国企业

推动激光显示发展

随着三星、索尼、LG，以及爱普
生、惠普、明基等全球玩家的加入，
作为下一代显示技术，激光显示也
受到了更多企业的认可。

据了解，激光显示是我国彩电
行业发展的重要技术方向，也是在
世界范围内率先实现技术创新和引
领的电视品类，位列科技部“十四
五”国家重点研发计划“新型显示与
战略性电子材料”重点专项。

如果说，日本企业引领液晶产
业发展、韩国企业引领OLED产业
发展，中国企业则成为引领激光显
示发展的重要力量。

2014年以来，在海信、长虹、光
峰等行业龙头企业的积极推动下，
我国在光源设计、光机模组、整机设
计等关键技术方面做到了全球领
先；在专利方面，中国在激光显示领
域申请和授权的专利数已经跃居全
球第一。

早先，中国工程院院士许祖彦
在接受媒体采访时透露，截至
2019 年，我国激光显示企业已有
27家，年产值超过150亿元。近两
年来激光显示高速发展，在专利
数、供应链和品牌阵营上不断增加
或扩容，产业产值有望在此基础上
实现大幅增长。

本报记者 王伟

近日，国内主要面板厂商京东方、TCL科技、深天马、维信诺相继发布2021年财报和业绩快报，营收均实现较大
增长，面板行业景气度整体仍维持在较高水平。

业内专家预计，2022年，面板业供需环境宽松、竞争格局变化将推动产业资源重新分配、终端品牌供应链分化重
组，全球面板产能将继续增长，并迎来结构升级大年。与此同时，今年上半年面板价格下跌的走势不变，面板大厂减
产的压力将浮现。

本报记者 卢梦琪

（上接第1版）
“传统的工业控制系统、监控系

统、动力和执行系统等环节，全部被
软件重新定义和赋能，变成了工业系
统庞大闭环体系的一环。”麒麟软件
有限公司副总裁李震宁在接受《中国
电子报》记者采访时表示，“在软件的
驱动下，工业体系的关键环节都可
以在虚拟环境里充分测试，在物理
世界中不断收集数据反馈，再回到
虚拟世界优化提升，通过软件和数据
流，对工业行业的效率、成本和质量
进行全新的定义和构建。”

赛迪顾问软件与信息服务业研
究中心总经理高丹举例说：“比如在
研发设计环节，传统草图绘制工具变
成了虚拟化设计，同时配以虚拟现实
技术让设计、中试、小试环节更加生
动形象，也让设计产生更多可能。”

软件定义工业带来的根本性变
化还包括对企业管理思维的改变。天
津市新天钢冷轧薄板有限公司数字
信息化部长孙石对记者说道：“（软件
的应用）使得工业企业能清晰分析自
身缺陷，有效优化生产方式以及更好
应对突发重大情况。通过数字化转
型，企业管理者能对生产、管理、供应
链全盘数据都有清晰的了解。尤其在
面对突发重大情况时，管理者可以基
于工业软件了解全局状况做出正确
的判断，响应紧急需求。”

“工业3.0时代的软件多是流程
软件和工具类软件，工业4.0时代则
更多的是基于数据驱动的软件，是
把生产要素数字化以后，基于数据
分析、数据建模以及人工智能来辅
助生产决策。”王耀东表示，“软件定
义工业将构建出新型价值创造平台
和生态体系。”

软件正在重塑

工业生态

“软件正在重塑工业生态。”高丹
指出，“传统的工业产业链是从设计-
原材料-生产-检测-运输物流销售
到最终用户，而软件的介入让这条产
业链上的各个环节都加速走向数字
化。数字化程度高的工业企业，很有
可能改变工业生态的整体格局。”

也正因为如此，传统制造商与

软件厂商在工业软件这条赛道上正
面相遇。国外的西门子、波音、特斯
拉等企业，以及国内的航天科工集
团、中国船舶工业集团、三一重工、
格力、美的等大型制造商均涉足了
工业软件的研发。公开资料显示，波
音787整个研制过程中使用的8000
多种工业软件，其中只有不到1000
种是商业化软件，剩下的7000多种
都是波音多年积累的私有软件。美
的目前除了 ERP 的财务模块继续
沿用原来的软件，其他所有软件都
被自研模块代替。

究其原因，一位业内人士分析
称：“这些制造业企业最开始自研软
件主要是为了满足自身发展需求，
或者支撑未来发展战略，后来经过
内部孵化后推向市场，不止是为了
实现工业技术和工业知识的价值转
化，也是希望能够提升核心竞争力，
在整个智能制造生态链上掌握更多
话语权。”王耀东在接受记者采访时
直言：“未来制造业中，设备和数据
分析能力必然相连，工业企业也将
是软件企业。”

有趣的是，在传统制造商“软
化”的同时，一些软件厂商则在走向

“硬化”。北京东方国信科技股份有
限公司高级副总裁敖志强表示：“如
果没有工业方面的积累和工业思
维给软件赋能，软件的实用价值会
很低，得不到客户的认可。”

德国工业软件巨头SAP早早认
识到了这一点。此前，它曾与中科院
沈阳自动化所在沈阳合作打造了一
条智能制造示范产线，通过在真实
生产场景的应用实践来提升自身的
软件服务能力。专家分析称，软件厂
商之所以变得“硬”起来，是为了弥
补自身在工业知识、工业技术积累
方面的短板，更好地“催熟”自己的
软件产品，在产业链上站稳脚跟。

“实际上，在软件定义趋势下，
传统制造业和软件企业反而会比之
前更加紧密地绑定在一起。”高丹表
示，“特别是开启智能制造后，出现
了工业互联网平台企业，这些企业
一部分是传统制造企业通过不断的
数字化升级和改造积累了经验以
后，将自身数字化业务剥离出来形
成了工业互联网企业。这类企业对
制造业流程十分了解。另一部分是

软件企业在工业领域不断积累形成
了工业互联网企业，这类企业对技
术变革更加敏感。从这个角度来看，
软件企业和传统制造企业之间的技
术融合是大趋势。”

李震宁谈道：“在软件定义工业
的时代，没有任何一类传统企业能
成为主导。软件厂商如果缺少对工
业领域的深入融合，最终结果必然
是工业数字化空心化。而传统制造
企业如果缺乏技术能力支撑，也无
法独立承担工业数字化转型的核心
能力。未来，长期专注工业细分领域
的软件企业会凭借对产业的深入理
解和行业洞察脱颖而出。”

高端工业软件
依然是痛点

智能制造浪潮下，软件已经演
变为一种全新的生产力，在工业体
系升级换代过程中扮演着重要角
色。然而，“软件定义制造”并非是所
有的软件都能定义制造。中国工程
院院士李培根认为：“能定义制造的
软件主要是工业软件，而非一般的
通用软件。”不同于一般软件，工业
软件的工业属性更强，复杂程度也
更高。工业软件往往不是单个分散
的技术，而是一个体系，是各学科知
识的集合，需要在生产实践中与各
种知识融合，进而更新迭代。

从目前发展情况来看，国内的工
业软件发展虽已起步，但整体水平有
限，关键技术对外依存度较高。高端
工业软件依然是我们的痛点。“我国
的自主工业软件系统生态处于起步
阶段，研发设计类的 CAD、EDA、
CAE等高端工业软件领域技术壁垒
高，短板情况最为严峻。”李震宁坦
言，“像麒麟软件围绕自主生态已经

营多年，但基于工业领域的国产软硬
件适配数量相较通用领域仍显稀少。
能够适配的软件多数是运营管理类
软件，但工业领域重要的生产管控、
研发设计类软件少。”

与此同时，由于工业软件是工
业知识、工业经验和技术诀窍的凝
聚和沉淀，无论是开发，还是使用的
门槛都很高，而国内相关人才的储
备存在一定断档。据《关键软件人才
需求预测报告》预测，到2025年，我
国关键软件人才新增缺口将达到
83万人，其中工业软件人才缺口将
为12万人，工业软件将成为人才紧
缺度最高的领域之一。

与传统软件人才培养不同，工
业软件人才的培养更多需要注意的
问题是对制造业行业的深入理解和
对工业企业信息化问题的了解。赛
迪智库信息化与软件产业研究所高
级分析师王菲指出，从短期看，应该
着力加大人才引进力度，提升管理和
保障水平；从长期看，应该大力推动
企业发展与人才培养双轮驱动。

此外，多位专家指出，工业基础
薄弱导致的“累积效应”、高额转换
成本带来的“锁定效应”、平台化构
成的“生态效应”壁垒等都将给软件
定义工业带来重重阻碍。

孙石建议，要实现跨企业、跨产
业边界调配社会资源，促进产业协
同。在产业上下游、产业集群的内
部，通过构建全要素、全产业链、全
价值链的全面连接，促进各行业深
度融合、上下游联动，最大化、高效
地匹配社会资源。

“在激烈的国际竞争中，我国工
业体系要想获得长足的发展，首先要
有兼具广度与深度的产业生态环境，
同时要有一个年轻化、梯度化的优
质人才队伍，最后是具备长期发展
的市场和资金实力。”李震宁说道。

软件+制造：双向奔赴才有意义

（上接第1版）京东方产品在细分市
场占有率上排在行业前列，源于多
年来京东方坚持走自主创新的道
路，最终才能厚积薄发。过去这些
年，京东方年均研发投入占销售收
入7%左右，是全行业平均投入水平
的3倍多。另一家坚持走自主创新
发展之路的中国液晶面板企业
TCL华星，多年以来积极布局下一
代新型显示技术，构建起在全球面
板行业的核心竞争力。2021 年，
TCL 华星公开的 PCT 国际专利数

位列全球企业 PCT 公开专利排行
榜第8位。

如今，液晶显示作为数字时
代的信息载体和人机交互窗口，
正在与 5G、人工智能、大数据、
超高清视频等新兴产业深度融
合，衍生出更多细分应用场景，
成为升级新型消费、赋能千行百
业的驱动力。以创新为底色，中
国液晶面板产业将步入一个全新
的高质量发展阶段，拥抱一个更
加绚丽的未来。


