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截至10月末我国5G手机
终端连接数达4.71亿户

数据来源：工信部运行监测协调局

工信部运行监测协调局

1—10 月份，我国通信业运行

态势总体良好。电信业务收入和利

润保持平稳增长，电信业务总量快

速增长；5G网络建设和应用持续推

进，用户规模不断扩大；蜂窝物联

网、IPTV 用户数较快增长，新兴业

务对电信业务拉动作用持续显现。

总体运行情况

电信业务收入平稳增长。1—10

月 份 ，电 信 业 务 收 入 累 计 完 成

12252亿元，同比增长 8.2%，两年平

均增速5.7%，增速较1—9月份小幅

回落0.2个百分点。按照上年不变价

计算的电信业务总量为 13894 亿

元，同比增长28%，持续呈快速增长

态势。

数据及互联网业务收入平稳增

长。1—10月份，三家基础电信企业

完成固定数据及互联网业务收入

2141亿元，同比增长 11.3%，在电信

业务收入中占比为 17.5%，占比同

比提升0.5个百分点，拉动电信业务

收入增长1.9个百分点。完成移动数

据及互联网业务收入5372亿元，同

比增长 3.7%，在电信业务收入中占

比为 43.8%，拉动电信业务收入增

长1.7个百分点。

话音业务占比持续收窄。1—10

月份，三家基础电信企业完成固定

语音和移动语音业务收入191亿元

和 974 亿元，同比分别下降 7.9%和

5.8%，在电信业务收入中总占比

9.5%，占比同比下降1.5个百分点。

新兴业务收入增势突出。三家

基础电信企业积极发展IPTV、互联

网数据中心、大数据、云计算、人

工智能等新兴业务，1—10月份共

完成业务收入 1854 亿元，同比增

长 28.8%，在电信业务收入中占比

为 15.1%，拉动电信业务收入增长

3.7 个百分点。其中云计算和大数

据收入同比增速分别达 91.3%和

33.1%，数据中心业务收入同比增长

18.7%。

电信用户发展情况

移动电话用户规模稳中有增，

5G 用户数快速扩大。截至 10月份

末，三家基础电信企业的移动电话

用户总数达 16.41 亿户，比上年末

净增 4694 万户。其中，5G 手机终

端连接数达4.71亿户，比上年末净

增2.73亿户。

固定宽带接入用户规模稳步增

长，千兆用户发展加快。截至 10 月

份末，三家基础电信企业的固定互

联网宽带接入用户总数达 5.31 亿

户，比上年末净增4792万户。其中，

100Mbps及以上接入速率的固定互

联网宽带接入用户达4.9亿户，占总

用户数的 92.2%，占比较上年末提

升 2.4 个百分点；1000Mbps 及以上

接入速率的固定互联网宽带接入用

户达2525万户，比上年末净增1885

万户。

蜂窝物联网用户规模持续扩

大，IPTV 用户稳步增加。截至 10

月份末，三家基础电信企业发展蜂

窝物联网终端用户 13.85 亿户，比

上年末净增 2.5 亿户，其中应用于

智慧公共事业、智能制造、智慧交

通的终端用户占比分别达 22.3%、

17.6%、16.7%。IPTV （网络电视）

总用户数达 3.43 亿户，比上年末净

增2825万户。

电信业务使用情况

移动互联网流量快速增长，10

月份 DOU 值创新高。1—10 月份，

移 动 互 联 网 累 计 流 量 达 1810 亿

GB，同比增长 35.3%。其中，通过手

机上网的流量达到 1732 亿 GB，同

比增长 36.4%，占移动互联网总流

量的 95.7%。10 月份当月户均移动

互 联 网 接 入 流 量（DOU）达 到

14.32GB/户·月，同比增长 25%，比

上年底高2.4GB/户·月。

移动电话通话量增速放缓，移

动短信业务量与上年持平。1—10

月份，移动电话去话通话时长完成

1.89万亿分钟，同比增长1.3%，增速

较 1—9 月份回落 0.3 个百分点；固

定电话主叫通话时长完成775亿分

钟，同比下降 9%。1—10 月份，全国

移动短信业务量与上年同期持平；

移 动 短 信 业 务 收 入 同 比 增 长

10.4%。

地区发展情况

全国移动互联网接入流量均实

现快速增长，部分西部省份 DOU

值突出。1—10月份，东、中、西部和

东北地区移动互联网接入流量分别

达到 773 亿 GB、403 亿 GB、535 亿

GB 和 98.7 亿 GB，同比增长 37.2%、

38.5%、31.1%和 31.5%，中部地区增

速领先全国。西藏、青海、云南和新

疆4省10月份当月户均移动互联网

接入流量（DOU）超过 19GB/户·
月；各省 DOU 值最高值与最低值

之差为 14.1GB/户·月，差值较去年

同期扩大2.7GB/户·月。

东部地区新兴业务收入规模明

显领先，中西部地区增长迅猛。

1—10月份，东、中、西部和东北

地区分别完成新兴业务收入 1106

亿元、276 亿元、335 亿元和 71.9

亿 元 ， 同 比 分 别 增 长 23.5% 、

40.2%、37.1%和 35.6%；在各自电

信 业 务 收 入 中 的 占 比 分 别 达 到

18%、11.7%、11.8%和 10.8%，其

中北京、上海新兴业务收入占比已

超 25%，天津、江苏、浙江、福

建、广东以及宁夏和甘肃等7个省

份新兴业务收入占比超过15%。

冬奥来了

工信部部署全力做好北京冬奥会和冬残奥会网络安全保障工作

本报讯 近日，工业和信息化

部网络安全管理局召开北京 2022

年冬奥会和冬残奥会信息通信行业

网络安全保障专题调度会议，总结

检查前期行业网络安全保障任务落

实情况，进一步对冲刺阶段工作再

调度再部署。

会议强调，全行业要深入贯彻

落实习近平总书记关于北京冬奥

会、冬残奥会筹办工作的重要指示

精神，按照部党组部署要求，把做好

北京冬奥会网络安全保障工作作为

学习贯彻党的十九届六中全会精神

的实际行动，根据第24届冬奥会工

作领导小组网络安全保障机制统一

部署，高标准、高质量完成行业承担

的网络安全保障任务。

会议充分肯定了行业各单位在

开展北京冬奥会网络安全保障工作

所取得的成绩。北京冬奥会启动筹办

工作以来，各单位制定保障专项方

案，明确保障责任部门和责任领导，

在隐患排查、监测预警、应急处置等

方面开展了大量针对性工作，有效提

升网络安全风险防范和应急处置水

平，为北京冬奥会网络安全保障任务

的顺利推进奠定了坚实基础。

会议要求，要在前期组织部署

落实、漏洞隐患排查、安全监测预警

和应急响应处置等工作基础上，切

实扛起政治责任、主体责任、岗位责

任，进一步压实各项工作措施，全面

深化网络安全防护和数据安全保护，

切实保障冬奥测试赛网络安全；要提

高风险意识，强化应急演练，充分做

好应对各类网络安全突发情况的准

备，确保通信网络安全稳定运行；要

做好协同联动和沟通配合，健全全

行业高效协同、快速反应的工作机

制，切实形成工作合力。（耀 文）
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《规划》提出，要推动形成拥有

自主知识产权、通过国际认证的新

一代数字影院装备系统解决方案和

标准体系，在影院放映等关键技术

领域实现重点突破。同时，开展关键

技术和装备的本土替代技术体系研

究，积极参与国际标准制定，提升国

际话语权，探索建立自主可控的多

层次放映终端系统与认证体系。

随着《规划》的发布，新一代数

字影院装备系统被列为电影科技发

展的重点工程之一，重点研究拥有

自主知识产权的视音频编解码、数

字内容加解密、数字证书认证、数字

水印以及影院 LED 屏等技术与设

备，抢占技术制高点。

“这意味着中国数字影院的技术

可以做到自主可控，随着中国自己的

AVS3视音频编解码标准的成熟与应

用，在数字影院产业链上各环节的技

术也会逐步成熟，特别是LED显示

屏用于影院应用，替代电影投影设

备，将在观影上带来全新的视觉体

验，同时也会促进LED影院屏的发

展。”雷曼光电技术研发中心高级总

监屠孟龙向《中国电子报》记者说。

洲明科技影院事业部总经理董

志刚认为，国家首次将影院LED屏

技术研发提高到了国家重要产业技

术战略布局的层面，这为LED显示

技术开辟出了巨大的蓝海市场，必

将极大调动国内影院 LED 屏主要

企业的参与积极性，促进国内影院

LED 屏产业的更快速和高质量的

发展。同时，《规划》对于影院 LED

屏自主知识产权的要求，也是一个

有力的抓手，将促使影院LED屏生

产企业更积极地在软件和硬件研发

中，注重元件的自主可控。

“此次《规划》的发布，能通过政

策引导和支持，充分激发影院 LED

屏相关市场主体活力，加快LED屏

在电影院的推广应用。”赵燕向《中

国电子报》记者表示。业内人士告诉

记者，到2025年，我国影院2万块新

增银幕中，预计有 2%是影院 LED

屏；8 万块现存银幕中将有 1%改造

为影院 LED 屏。也就是说，2025 年

我国影院LED屏约为1200块。单从

数量上说并不显眼，但也恰恰反映

出该领域的巨大增长潜力。“影院

LED 屏市场未来的发展，具有无限

的想象空间。”董志刚说道。

快速发展

面临两只“拦路虎”

与传统的投影放映相比，影院

LED 屏在亮度、对比度、分辨率和

使用寿命等指标上，均有较大优势。

但基于目前的发展情况，若要将其

大规模应用，还面临一些挑战。

中国电子视像行业协会副秘书

长董敏在接受《中国电子报》记者采

访时，指出了影院LED屏在产业化

道路上面临的问题，主要体现在坏

点管理、数字电影行业标准壁垒、系

统配套设计三个方面。

首先，坏点是 LED屏幕当前比

较突出的问题，一方面是考验光源

的可靠及稳定性，另一方面是后期

的设备维护。未来要控制灯珠的整

体失效率以及材料品质、封装工艺、

测试条件的把控。其次，数字电影行

业对影院放映技术有严格的规范。

影院系统当前采用的 DCI 标准是

基于现有投影系统的能力定制的，

由全球最大的六家电影公司联合制

定了严格的性能和安全规范。此外，

LED 的颜色离散性，使得整体行业

距离色域标准尚有些难度。

“目前，企业正通过芯片、封装工

艺、电路设计等方面优化方案，以逐

步满足标准。”董敏向记者表示，“影

院系统不仅是显示屏，还涉及片源解

码、音效系统、防盗版机制等问题。”

总体来看，标准缺失和成本高

昂是影响影院 LED 屏快速发展最

主要的两只“拦路虎”。

据了解，影院 LED屏播放电影

内容需要严密的安全保障机制。当

电影内容下载到电影服务器后，电

影服务器与影院 LED 屏的接口规

范、安全传输规范、影院 LED 屏的

视音频解码标准等方面尚无统一标

准。除电影内容的保护问题外，影院

LED 屏的显示品质也需要有相关

的标准，例如影院LED屏需要满足

的色域标准等，这些都是空白。

目前，美国好莱坞数字电影倡

导组织（DCI）有一项 DCI-P3 电影

标准，但是该标准主要针对投影电

影制定。影院LED屏要通过这项认

证，需通过调整LED芯片波长才能

迁就色域范围更小的 DCI-P3 标

准，这就降低了LED显示屏的显示

品质。同时，高昂的认证费用，也极

大地提高了影院LED屏的成本。

“如果没有统一的中国影院

LED 屏标准，就很难形成全国统一

的影院LED屏市场。”屠孟龙向《中

国电子报》记者表示，目前最佳的选

择还是制定中国自己的影院LED屏

标准，而中国作为LED显示屏研发、

生产、应用的大国，有条件推出中国

自主知识产权的影院LED屏标准。

价格因素是推广影院 LED 屏

的另一大难点与挑战。

电影院的商业模式是通过观影

带来的收入维持影院的运营。目前

投影技术的成本相对较低，一个采

用投影技术影厅的投入成本大概是

几十万的级别。如果采用影院 LED

屏，根据屏幕大小的不同，标准 2K

或者 4K 的影院 LED 屏的点间距大

概 在 P2.5-P3.5 之 间 ，一 块 影 院

LED 屏的投资成本在百万元级别；

如果采用通过DCI-P3标准的影院

LED屏，LED屏幕的成本会更高。

据了解，目前国内面世的两款

影院LED屏，还处于产品研发结束

后的影院市场产品导入期。由于影

院 LED 屏都是按照国际电影商用

行业标准来研发设计，在硬件指标

方面有着极高要求，使得硬件成本

非常高。同时，软件系统与常规应用

的 LED 屏也不同，需重新开发。各

种因素叠加，使得目前影院LED屏

的成本高居不下，相比电影激光投

影机，目前的价格竞争力并不强。

“对于仅靠观影收入来维持运

营的影院来说，目前还很难做到盈

利，这会限制影院LED屏在影院市

场的应用规模。”董志刚说。

企业积极布局

影院LED屏

作为一种新兴的电影放映形

式，影院LED屏的生命力主要表现

在两方面：优质的画面显示效果和

更丰富的放映场景。

一方面，目前影院 LED屏播放

的电影还是基于电影投影机技术特

性发行的电影版本，而国内4K电影

厅近几年才逐渐增多。这些电影版

本并未充分体现影院 LED 屏在亮

度、对比度、显示一致性和高分辨率

显示等技术特性。今后如果在内容

制版时充分考虑 LED 屏的显示特

性，观众就能体验到影院LED屏所

带来的最佳视觉效果。

另一方面，由于影院 LED屏的

自发光显示效果，它在明亮环境中

依旧有着优异的视觉表现力。因此

影院 LED 屏的应用场景要比传统

投影方式更加丰富。除电影观看之

外，还能被运用到音乐会、体育和游

戏等大型赛事活动等场景。

据多年涉足影视行业相关工作

的艾维影视传媒总编沈建国介绍，

目前全国影院LED屏尚不足50块。

“如今这些靠大投入引进的50块影

院 LED 屏主要用于普通电影放映

了，功能并没有得到拓展，显得有些

大材小用。”沈建国对记者说道。

虽然受电影行业大盘影响，资

本有些退潮，但近两年我国有多家

厂商已经开始布局影院LED屏，只

是反映到终端还没那么快。

今年 5 月份，洲明科技和中国

电影科学研究所联合研发的目前世

界上播放画面最大的 UC-A41 4

Ｋ影院 LED 屏，通过了 DCI 认证。

由此，洲明科技成为第一家通过此

国际电影专业认证的中国 LED 企

业。据了解，洲明科技很早就成立了

影院事业部。目前，该公司正在继续

推进影院LED屏新产品的研发、认

证和生产工作。

董志刚向《中国电子报》记者表

示，洲明科技未来将根据市场需求，

在不断丰富影院 LED 屏产品线的

同时，加大对LED显示技术在影视

领域新应用方向上的投入，进行持

续不断的研究和探索。

此外，国内高科技LED显示屏公

司雷曼光电也一直在关注影院LED

屏市场、技术的发展。今年5月举办的

2021世界超高清视频（4K/8K）产业

发展大会期间，该公司打造的中国首

块8K LED超高清影院屏落地广州

中国超高清数字纪实影像馆，屏幕采

用了雷曼光电以自主专利技术生产的

Micro LED超高清显示面板。

“在未来落实《规划》的行动中，

雷曼将会积极参与国家影院 LED

屏标准的制定，积极跟进影院 LED

屏最新的技术发展，不断评估影院

LED 屏市场的变化，在合适的时机

推出满足中国电影标准的雷曼影院

LED屏，为中国影院LED屏的发展

做出应有的贡献。”屠孟龙在接受

《中国电子报》记者采访时表示。

随着《“十四五”中国电影发展

规划》的推进，中国的影院 LED 屏

在标准和技术上会逐渐成熟，成本

也将逐步降低。

影院LED屏的春天将不再遥远。


