
新型显示 52021年11月16日
编辑：邱江勇 电话：010-88558837 E-mail：qiujy@cena.com.cn

QD-OLED登场
电视厂商迎来利好

据产业链人士披露，三星显示器公司

即将于 11 月投产 QD-OLED 面板，采用

8.5 代线，月产能估计可达 3 万片 65 英寸

4K面板。洛图科技 （RUNTO） 预测，考

虑到良率，2022年QD-OLED电视面板的

年出货量将达到140万片。

QD-OLED是三星目前正在大力投资

的新技术。据了解，该项技术是一种结合

了 QLED （量子点） 技术和 OLED 面板

技术的混合技术。前者的优势在于亮度增

强和色彩扩展，后者的优势在于能更好地

处理黑场和提供像素级照明。

有业内专家认为，三星的QD-OLED

混合显示技术将量子点和OLED这两大创

新显示技术的优势集为一体，或将改变

OLED电视产业的游戏规则。

赛迪智库集成电路研究所马蓓蓓博士

表示，受现阶段蒸镀技术限制，大尺寸

OLED 面板尚难以使用小尺寸 AMOLED

面板的 RGB 蒸镀路线。因此，全球主要

面板企业近年都在积极开发各种大尺寸

OLED面板生产技术。其中，三星采用的

QD-OLED路线，使用蓝光OLED经过红

色和绿色量子点调节形成三色显示，量子

点层采用印刷方法制备，相对降低了蒸镀

难度和生产成本。

“QD-OLED 技术的应用既有利于三

星显示强化自身在OLED显示领域的头部

地位，也符合三星显示在量子点领域的

长期布局，应该会得到三星在各层面的

大力推动。”马蓓蓓向 《中国电子报》 记

者表示。

不过 OLED蓝光材料相对于红光和绿

光材料寿命偏短，长期大规模应用效果

有 待 观 察 ， 电 视 厂 商 也 需 要 在 采 用

QD-OLED 面 板 时 做 好 寿 命 评 估 。 未

来，随着蒸镀技术的改进和喷墨印刷技

术的研发，大尺寸OLED面板技术可能还

会有进一步的创新发展。

第三季度出货同比下降6.5%

全球智能手机面板“旺季不旺”

受智能手机市场低迷影响，今年第三

季度，全球智能手机面板出货呈现“旺季

不旺”态势，整体出货同比下降约 6.5%。

京东方、三星显示、天马微电子作为全球

TOP3厂商，出货合计约占58.6%份额。智

能手机面板市场竞争日趋白热化的当下，

应对需求“高起高落”波动也成为面板厂

商的重要课题。

手机面板出货收缩约6.5%

自年初以来，半导体相关组件供应短

缺一定程度上抑制了今年尤其是下半年

的智能手机出货量。Omdia 数据显示，

2021 年第三季度全球智能手机出货量

3.177亿台，比去年同期收缩了 11.1%。三

星、苹果、小米、OPPO、vivo、荣耀成为智

能手机出货量排名前六的品牌。

Omdia移动终端首席分析师 Gerrit表

示，在经历了四个季度的同比增长后，智

能手机市场在今年第三季度失去动力。

全球新冠肺炎疫情流行和供应链压力的

交织影响，迫使智能手机厂商努力地调整

管理库存。

面板作为手机生产的重要器件，受终

端品牌上半年提前备货及新冠肺炎疫情

的影响，今年第三季度，智能手机面板市

场总体呈现“旺季不旺”态势，整体出

货同比呈现下降趋势。根据群智咨询数

据，2021 年第三季度，全球智能手机面

板 出 货 量 约 为 4.8 亿 片 （玻 璃 小 片 口

径），同比下滑约6.5%。不过受终端品牌

上半年的积极备货策略等因素影响，2021

年前三季度的出货仍然维持增长趋势，同

比增长约为7.9%。

在整体市场下降趋势中，不同技术类

别的手机面板出货呈现分化现象。群智

咨询智能手机面板资深分析师王晓雅向

《中国电子报》记者表示，第三季度全球智

能手机 OLED 面板出货量约为 1.7 亿片，

同比增长约为 39.2%，出货渗透率约为

35.1%，同比上升约 11.5 个百分点。凭借

窄边框、可折叠、低功耗等多项技术优势，

OLED在智能手机领域的市场渗透率将呈

现持续增长趋势。

随着中国大陆面板厂在 AMOLED方

面的技术日益成熟、产能逐步扩大，品牌

信赖度得到明显提升。第三季度中国大

陆厂商 OLED 智能手机面板出货量约

3600万片，同比增长约 37.4%，在全球 OLED

智能手机面板市场的渗透率约为21.6%。

TOP3厂商出货份额约占60%

在手机终端需求暂没有明显改善的局面

下，智能手机面板市场的竞争呈现白热化趋

势，供应链整合加速。

群智咨询的数据显示，2021年第三季度，

京东方、三星显示、天马微电子位列全球智能

手机面板出货量厂商前三名，份额分别为

25.3%、25.1%、8.2%，三家出货量合计占据约

58.6%的市场份额，同比上升约7.8个百分点。

据悉，京东方 2021年第三季度智能手机

面板出货量约1.2亿片，引领全球。虽然出货

规模基本与去年同期持平，但是高附加值的

OLED面板出货取得了显著增长。目前京东

方已经获得苹果iPhone 13面板的出货认证，

品牌认可度得到进一步提升。

三星显示 2021 年第三季度智能手机面

板出货总量约 1.19亿片，同比增长约 37.5%，

位列全球第二。尤其是其高附加值的柔性

OLED 智能手机面板出货量约 5800 万片，同

比大幅增长约54.3%。

天马微电子今年第三季度智能手机面板

出货量约 3900 万片，以 24.3%的出货份额领

跑 LCD LTPS 市场，同比增长约 1.7%，位列

LCD LTPS 出货首位。王晓雅指出，随着

OLED 面板在智能手机市场的不断渗透，

LCD面板需求整体呈现走低趋势，后续天马

微电子要同时加快及提升其OLED的量产及

交付实力。

近年来，受到新冠肺炎疫情及终端市场

快速变化影响，全球供应链仍存在不稳定

性。手机终端品牌商不乏面板提前备货、超

量备货的现象。然而市场规律终究无法违

背，需求“高起高落”的大幅波动让面板厂面

临工厂生产管理的难题。

对此，王晓雅建议，面板厂一是应合理

预判客户需求，降低订单大幅波动尤为重

要。二是建议面板厂对驱动 IC 等核心原材

料采取相对积极的采购策略，维持“较高库

存运营”。与此同时，目前市场终端产品升

级放缓，针对标准品的生产计划也应适当维

持“较高库存运营”，降低突发事件带来的

风险。三是随着智能手机市场进入成熟期，

大规模持续增长已不太可能，新技术的持续

研发投入、高附加值产品的生产尤为重要，

建议面板厂持续加大新技术、新产品的投

入，为终端厂商提供高附加值、具备高竞争

力的显示产品。

三星计划生变

Micro LED电视普及遇阻

根据近日上下游产业链信息，三星电

子或将放弃 70 英寸段 Micro LED 电视的

生 产 计 划 。 这 一 决 定 让 小 尺 寸 Micro

LED电视进入家庭市场再遇坎坷。

技术和市场规模因素掣肘

据悉，Micro LED 电视作为目前三星

电子最高端的系列产品，正计划从商用市

场扩展至家用市场。若按原计划，三星电

子 将 于 2022 年 生 产 70 英 寸 段 的 Micro

LED电视。如今，在取消了这一尺寸段之

后，三星依旧保留了89英寸、101英寸、114

英寸 Micro LED 电视的推出计划，这几款

电视均面向家用市场。

去年12月，三星发布了首款针对家用

市场的 110 英寸 Micro LED 电视，售价高

达1.7亿韩元（约合人民币92万元）。据了

解，三星原本计划增设生产线，准备将产品

结构向 100 英寸以下延伸，继续推出更多

尺寸的Micro LED电视产品。

此次，为何三星单单放弃了70英寸尺

寸段的产品呢？奥维睿沃高级研究经理荣

超平向《中国电子报》记者表示，三星做出

这一决定的原因可能有两方面。

他表示，首先从技术角度来看，70 英

寸段的 Micro LED 电视虽然尺寸缩小了，

但是仍需要采用和 110 英寸相同数量的

LED 像素点，也意味着像素点间距更小。

这会导致工艺难度更大，同时电视成本有

增无减。

据了解，像素密度的提升，会导致良率

降低。当整块面板的某一个像素有缺陷

时，维修成本也更加高昂。

其次，从市场规模角度来说，Micro

LED电视由于售价高昂，原本市场规模就

很小，市场上100英寸+的高端家用电视不

多 。 荣 超 平 表 示 ：“100 英 寸 + 的 Micro

LED电视有作为个人家庭影院的用途，但是

70英寸+的家用市场已经有OLED高端电视

产品，在成本和售价方面也比 Micro LED 电

视更低，所以 70 英寸+Micro LED 电视即使

量产，也较难和OLED在价格上竞争。”

普及Micro LED电视前路漫漫

一直以来，业界普遍关注着 Micro LED

电视的普及问题。

“目前，Micro LED电视的普及面临价格

和成本的巨大挑战。”荣超平向《中国电子报》

记者解释道，一方面是产业链有待成熟，Mi-

cro LED 产业链相关的制造设备昂贵，工艺

和设备标准化程度低，上下游参与厂商有待

丰富。另一方面，Micro LED 电视的量产仍

面临很多棘手的问题，例如 Micro LED 电视

用到的巨量转移技术还有待成熟，产品良率

目前很低，生产工艺复杂等问题致使生产成

本较高，导致产品定价昂贵。

目前，不同技术路线的大尺寸电视在价

格方面相差悬殊。据了解，三星 110 英寸

Micro LED电视的售价为1.7亿韩元（约合人

民币92万元），而其竞争对手LG电子生产的

88 英寸 8K OLED 电视售价为 4700 万韩元

（约合人民币 25 万元），83 英寸 4K OLED 电

视价格相对较低，为 1090 万韩元（约合人民

币6万元）。除此之外，98英寸液晶电视价格

在2万元以上，100英寸激光电视则是1万元

出头。

据了解，在产量上，目前三星电视的年出

货量约为5000万台，但其中Micro LED电视

出货占比却不足0.001%，约为500台。

“产品的普及往往需要上下游企业共同

参与进来，推动成本的下探和产品生态的完

善。而目前Micro LED电视产业投资大，但

是市场规模还很小，很多厂商只能望而却

步，Micro LED电视家用进入普及阶段任重

而道远。”荣超平向 《中国电子报》 记者分

析道。

康宁广州10.5代液晶玻璃基板工厂量产

本报讯 记者邱江勇报道：11月10日，

康宁在广州市举行10.5代液晶玻璃基板工

厂量产仪式。

康宁广州工厂供应尺寸约为 3 米×3

米的 10.5 代玻璃基板，用于大尺寸显示面

板的制造。10.5 代玻璃基板可为 65 英寸、

75 英寸电视提供最为经济的切割方案，预

计在未来几年，该世代玻璃基板将推动显

示玻璃市场的增长。市场机构分析认为，

从现在起直到 2024年，65英寸及以上的大

尺寸电视市场预计将以两位数的复合年增

长率增长。康宁专利“熔融下拉制程”生产

的玻璃基板轻薄、平整，具有出色的稳定性

和优秀的表面质量。

近年来，作为中国南部沿海地区高效

的 交 通 枢 纽 和 投 资 战 略 要 地 ，广 州 的

TFT-LCD 面板制造产业不断发展。康宁

广州工厂是康宁全球显示供应链中的重要

一环，毗邻超视堺显示技术有限公司，主要

为后者配套提供大尺寸电视制造所需的玻

璃基板。

超视堺是夏普和富士康掌门人郭台

铭共同投资的 10.5 代液晶面板线，但由

于液晶周期波动等因素，该项目的进展

曾一度出现波折。广州增城超视堺原规

划产能为月投片量 9万片，由于市场行情

转暖，超视堺计划对其扩产，把月投片

产能增加到 12 万片，未来还有可能继续

增加到15万片。

据了解，康宁显示科技于 2003 年进入

中国。康宁广州工厂是康宁在中国大陆地

区的第七座液晶玻璃基板工厂，是自安徽

合肥工厂和湖北武汉工厂之后第三座 10.5

代液晶玻璃基板工厂。康宁前两座10.5代

线玻璃基板厂分别为配合合肥京东方和武

汉京东方的10.5代线工厂而建。

本报记者 杨鹏岳

本报记者 卢梦琪

按照三星显示器公
司（SDC）的规划，三星显
示将从本月起开始量产
QD-OLED面板，并将为
索尼、三星电子等厂商供
货 。业 内 专 家 认 为 ，
QD-OLED 的登场有望
打 破 LGD 在 大 尺 寸
OLED面板领域的垄断，
利好电视厂商，同时也将
改变 OLED 电视产业的
游戏规则。

近年来，随着中国大陆的液晶显示

面板产业在全球占据主导地位，韩企纷

纷将发力重心调整至OLED方向。目前，

OLED 电视市场呈现出供不应求的状态。

根据奥维睿沃的数据，2021年，OLED电

视面板整体出货量将达 730 万片，OLED

电视面板渗透率将由 2020 年的 1.6%提升

至2.7%。

“总体而言，从全球的电视产业链来

看 ，过 去 几 年 低 端 化 一 直 比 较 严 重 ，

QD-OLED的加入必然会有利于丰富中高

端产品线。这对提升整个产业的产品结构

升级、促进产业链盈利能力的‘双提升’提

供了有力条件。”孙健向《中国电子报》记者

表示，对电视企业而言，随着LCD液晶市场

的竞争白热化（尤其在价格方面），追求产

品差异化和扩大中高端市场是稳定电视企

业在终端的竞争力和提升盈利能力的一个

重要方向。因此，OLED 面板供应的扩大

和技术的多元性，有利于丰富电视企业在

中高端产品线的选择。

马蓓蓓向 《中国电子报》 记者表示，

目前 OLED 电视仍主要集中于高端市场，

QD-OLED面板成本有所降低，将有望提

升OLED技术在大尺寸显示领域的市场份

额，助推OLED产业进一步发展壮大，扩

展应用空间。与此同时，她也特别指出：

“目前 QD-OLED 面板产能相对有限，实

际使用的效果、寿命有待进一步观察，对

产业的影响程度可能还需要一定时间才能

显现。”

孙健认为，QD-OLED面板量产以后，

其供应量的稳定性，以及最终量产后的产

品表现，即产品本身的性能表现是否能够

达到预期，还有待业内持续观察。此外，对

于电视厂商来说，随着技术路线的增加，面

临着如何在WOLED、QD-OLED和Mini-

LED等路线中做出差异化定位和竞争的问

题，这需要企业做出调整。

目前，在全球大尺寸 OLED 电视面板

的供应方面，韩企LGD占据垄断地位，拥有

全球约 99%的市场供应份额。而三星显示

不甘落后，早在 2019 年就斥资 13.1 万亿韩

币（约人民币780亿元）布局QD-OLED，在

历时两年的研发和试产之后，预计在今年

11月实现量产。

此次，三星显示的QD-OLED面板进

入量产，意味着 LGD 的垄断地位将被打

破，OLED电视面板市场将开启双品牌供

应时代。

不过，在OLED技术路线上，三星显示

和 LGD 存在差异，前者为 QD-OLED，而

后者是 WOLED。相较于 WOLED 拥有 22

层膜，QD-OLED仅有13层膜，因此从理论

上来说，QD-OLED生产效率将更高，材料

成本也更低。

“目前，OLED 高阶市场已经有了比较

成熟的WOLED电视。在品牌产品定位持

续升级的情况下，需要像 QD-OLED 这种

更加高端的技术来完善产品线。”奥维睿沃

高级研究经理荣超平向《中国电子报》记者

表示，对OLED产业来说，三星QD-OLED

面板进入量产，能够扩充 OLED 产业的队

伍，对 OLED 产业链来说会起到正向的宣

传作用；同时，QD-OLED面板会在高端市

场挤压WOLED面板市场份额。

在三星 QD-OLED 投产之后，将吸引

一些电视厂商加入 QD-OLED 阵营，日企

索尼公司便是其中之一。近日，有消息称，

索尼最早或将于 11 月起从三星显示采购

QD-OLED电视面板。

荣超平表示，实际上包括索尼、三星电

子 以 及 中 国 头 部 电 视 厂 商 都 将 采 用

QD-OLED面板。这有利于QD-OLED面

板的渗透，未来市场将出现 WOLED 和

QD-OLED并行发展的局面。

对 整 个 面 板 产 业 而 言 ，三 星 量 产

QD-OLED意味着整个OLED的技术和产

能更多元化。群智咨询（Sigmaintell）TV 整

机研究资深分析师孙健向《中国电子报》记

者指出：“原来大尺寸只有 WOLED，现在

QD-OLED给品牌提供了更多选择。这对

于OLED在面板供应层面的市场竞争和技

术迭代都是有利的，它增强了产业的多元

化、丰富性。对于下游而言，三星电子之前

一直没有 OLED 电视产品，此次也将推动

三星电子进入OLED电视领域。”

QD-OLED量产利好电视厂商
OLED 面板供应的扩大和技术

的多元性，有利于丰富电视企业在
中高端产品线的选择。

打破LGD的垄断地位
三星显示的QD-OLED面板进

入量产，意味着LGD的垄断地位将
被打破。

改变OLED电视产业游戏规则
三星显示QD-OLED混合显示

技术或将改变OLED电视产业的游
戏规则。

本报记者 杨鹏岳


