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上半年全球面板厂利润创新高

2021 年上半年，受益于上游材

料紧缺及市场需求旺盛，面板价格

一路上涨，各家面板厂维持高稼

动。在此状况下，全球面板厂营业

利润超百亿美元，创历史新高。

中国面板厂商

表现尤为亮眼

CINNO Research 的统计数据

显示，2021年上半年全球主要面板

厂营收总额近748亿美元，同比增长

55%，环比增长12%。

从区域分布来看，中国大陆几

大面板厂总营收约316亿美元，同比

大幅增长98%，约占全球主要面板厂

总营收的42%，营收占比同比增加9

个百分点，中国大陆面板厂营收市

场份额首次站上全球第一的位置。

韩国面板企业 2021 年上半年

的总营收在全球市场的占比下降到

33%，同比下降了 7 个百分点；中国

台湾面板企业 2021 年上半年总营

收同比增长 64%，全球市占比为

18%；日本面板企业 2021 年上半年

营收基本与去年同期持平。

总体而言，中国大陆面板厂商

营收情况优于全球整体表现。从全

球主要面板厂的营收数据来看，以

京东方为代表的中国面板厂商表现

更为亮眼。

根据 CINNO Research 的统计

数据，京东方（BOE）营收占比高达

22.2%，首次位列全球第一；韩国乐

金显示（LGD）维持第二；三星显示

（SDC）则从第一的位置下降到全球

第三；友达（AUO）、群创（Innolux）、

TCL华星（CSOT）则以微小差距分

列全球第四名、第五名和第六名；夏

普（Sharp）位 列 全 球 第 七 ；天 马

（Tianma）排名第八；惠科（HKC）首

次进入全球前十，冲到第九名；咸阳

彩虹（CHOT）则排名第十。

据 CINNO Research 预计，中

国大陆面板厂商 2021 年全年销售

额将达到 600 亿美元，约占全球主

要面板企业总营收的 40%，市场份

额相较2020年将增长8个百分点。

京东方以绝对优势

超越三星显示

近年来，中国大陆面板行业总

体产值逐年增加，结合 2016 年到

2021 年的数据来看，营收年复合

增长率高达36%，真正实现了高速

发展。

值得一提的是，中国大陆面板

厂不仅营收表现颇为亮眼，营业利

润在全球面板厂中也是名列前茅。

在全球前十的面板厂中，中国大陆

面板厂就有五家。其中，中国面板

龙头京东方以绝对优势超越三星显

示位列全球第一，占全球面板厂营

业利润的 26%。而 TCL 华星、惠

科、咸阳彩虹和天马也跻身全球前

十名。

在实现营收高增长的同时，全

球面板产能格局也在发生巨大变

化。在 LCD 面板领域，全球液晶

面板产能正持续向中国集中，中国

主导地位更加稳固。

2021 年 上 半 年 ， 全 球 LCD

TV 面板出货量为 1.3 亿片，同比

增 长 2.5% ， 出 货 面 积 为 8312 万

平方米，同比增长 10.3%。

京东方、TCL 华星完成产能

并购与新建产能开出后，进一步

扩大产能优势，拉开与其他厂商

的体量差距。

惠科近年来快速扩产最终反

映在了出货业绩上，出货面积排

名首次进入全球前三。以上三家

中 国 大 陆 头 部 厂 商 2021 年 上 半

年 LCD TV 面板出货面积占当期

全球总出货面积的 50.9%，首次

过半。

DIGITIMES 预 计 ， 到 2025

年，中国大陆将占据全球 71.6%的

液晶面板产能，中国台湾份额缓慢

下降至 22.6%，而韩国和日本的份

额将迅速缩小至10%以内。

而在OLED面板领域，中国大

陆 OLED 面板的发展也直追韩国。

Omdia 最新研究报告指出，作为

OLED面板领域的绝对领军者，三

星 显 示 的 市 占 率 将 从 2020 年 的

80%下滑到2021年的77%，而2022

年还可能进一步跌至65%。而中国

大陆OLED面板的市场占有率预计

将从 2021 年的 15%上升至 2022 年

的27%。

行业出货占比

向中国面板厂商集中

业内专家告诉记者，随着中国

大陆显示面板产能进一步扩大，全

球面板市场的技术格局和区域格局

也将迎来变化。

赛迪智库集成电路研究所博士

马蓓蓓在接受《中国电子报》记者

采访时表示，从技术格局来看，全

球显示产业将长期保持多种技术并

行发展、互相促进、互相补充的局

面。从区域格局来看，“三国四

地”的产业布局仍将持续，但各个

国家和地区发展重点或将有所改

变，其中我国大陆地区未来有望长

期保持全球面板出货量第一的地

位，同时也将在技术创新和产业链

建设方面持续发力。

今年进入下半年以来，全球大

尺寸 TV面板结束涨价，进入快速

降价模式。CINNO Research 分析

认 为 ， 这 将 在 下 半 年 给 大 尺 寸

LCD TV 面板厂商带来明显的业

绩压力，迫使一些厂商将部分产能

转向 IT 等需求稳健的市场或降低

产能稼动率，行业出货占比将进一

步向几家规模较大的中国面板厂商

集中。

京东方或将为iPhone13提供OLED屏

近日，有消息表示，苹果公司已

经“有条件”批准中国大陆面板制造

商京东方为 iPhone13 系列手机供

应OLED屏幕。具体而言，京东方供

应的是 6.06 英寸的 OLED 面板，用

于标准版的 iPhone13。对此，《中国

电子报》记者联系了京东方，但截至

发稿未得到正式回复。

“有条件批准”的订单

据知情人士称，京东方目前正

在其四川 B11 生产线上，制造计划

用于 iPhone13 的 OLED 面板。值得

注意的是，消息中提到了苹果给予

京东方的订单属于风险订单，也被

称为有条件批准。而所谓的“有条件

批准”，通常是显示器供应商未能

100%满足客户要求时才会给出。供

应商需要在解决相关问题之后，才

能向客户提供产品；若仍不符合要

求，还需要重新完成整个审批流程。

根据韩国媒体报道，苹果公司在

给予风险订单时，往往会给予零部件

厂商一定的时间，以供他们解决相关

的问题，以便能获得正式的订单，并

向相应的产品供货。但如果在规定的

时间内仍未100%的满足客户对产品

的要求，再要想进入供应链，就需要

从头开始相关的批准程序。苹果给予

供应商的风险订单，通常是用于在特

定地区销售的产品或者想为刚推出

的产品准备足够多的库存。

不过，韩国媒体在报道中也表

示，由于屏幕通常需要两三个月才

能完成生产，即使京东方获得了最

终 的 批 准 ，他 们 可 能 也 只 会 为

iPhone13供应少量的屏幕。

中国大陆厂商能力提升

事实上，苹果公司从去年的

iPhone12 系列开始，就全面采用了

OLED 面板。在面板供应商的选择

上，苹果采取了增加更多供应商的

策略。今年7月份，全球市场调研机

构 Omdia 曾在一份预测报告中提

到，苹果在 2021 年预计将从三星、

LGD 和京东方购买 1.72 亿片柔性

OLED 面板，其中包括 1.06 亿片用

于 iPhone13 的柔性 OLED 显示屏

（5.4英寸、6.1英寸和6.7英寸）。

除了延续 iPhone12 系列的供

应，据第三方消息称，京东方已购入

价值数亿元的苹果专用设备，继续

给 iPhone13 系 列 产 品 供 应 柔 性

OLED 显示屏。预计未来京东方供

应苹果手机 LTPO 版本的同时，也

将进入 OLED iPad 系列产品线的

供应链。

苹果为何开始选择中国大陆

OLED 屏供应商呢？除了上述提到

的苹果全系列产品转向OLED这个

明显趋势之外，还有其他原因。

群智咨询移动事业部资深分析

师王晓雅向《中国电子报》记者表

示，中国大陆 OLED 面板厂进入新

的阶段，供应能力及产品质量快速

提升，已获得更多品牌的认可。根据

群智咨询数据，2021年上半年中国

大陆 OLED面板出货达 6200万片，

同比增长约93%。

目前整个OLED投资布局集中

在韩国和中国大陆，韩国有三星和

LGD 两家供应商。王晓雅表示，对

于苹果来讲，一般需要三家供应商

来平衡，因此大陆厂商也有了进一

步的发展机会。另外，苹果组装工厂

在中国大陆，就近采购有天然的地

理优势。

众所周知，苹果在选择供应商方

面的要求一直很严苛，像苹果这样的

顶级厂商选用中国柔性屏供应商，也

表示我国面板企业在全球显示领域

已经走在了世界前列。据 Business

Korea报道，今年第一季度我国显示

器销售额以40%的比例位居第一，韩

国以33%的比例退居第二。

“柔性 OLED 是行业公认的下

一 代 新 型 显 示 技 术 ，中 国 大 陆

OLED面板企业逐渐参与到全球产

业竞争中，代表了中国大陆科技实

力的提高，不再仅仅是低端制造；同

时也意味着中国大陆OLED面板厂

供应能力、研发能力、产品品质在快

速提高。”王晓雅告诉《中国电子报》

记者，未来全球更多的国际公司将

采购中国大陆的 OLED 面板，中国

大陆面板厂将深度参与到全球产业

的竞争中。

彩虹90亿元投建G8.5+基板玻璃生产线

中国加速高世代基板玻璃技术追赶

高世代基板玻璃市场

仍存缺口

据介绍，彩虹股份在陕西咸阳

高新技术产业开发区投资设立全资

子公司，负责实施此次项目投资建

设，注册资本为人民币1亿元。

该项目将建设8条热端窑炉和

4条冷端生产线，建设周期为36个

月，项目达产后，年产G8.5+基板

玻璃约580 万片。

据了解，G8.5 以上的基板玻

璃供应主力厂商有日本旭硝子、电

气硝子和美国康宁等公司。2021

年，虽然部分国外厂商在停炉复产

后产能有所恢复，但是还无法全产

供货，基板玻璃的供给缺口仍在。

同时，我国面板厂持续推进技术改

造，提升现有产线产能。

群智咨询的数据显示，预计

2021年，G8.5+高世代面板将占国

内面板总产能80%以上，基板玻璃

需求继续攀升。预计到 2024 年，

65 英寸及以上大尺寸电视市场将

以两位数的复合年增长率增长。

彩 虹 股 份 2021 年 半 年 报 显

示，未来我国基板玻璃年总需求约

4.7 亿平方米，其中 G8.5+基板玻

璃需求约3亿平方米，国产化制造

配套供应能力不足 3%，市场空间

巨大。

此外，行业巨头加快国际产能

转移，纷纷加大在我国本土化投资

建设高世代基板玻璃产线，高端基

板玻璃市场竞争也将进一步加剧。

例如康宁显示科技今年五月实现武

汉全新10.5代玻璃基板工厂正式量

产。武汉工厂是康宁在中国大陆的

第六家液晶显示玻璃基板生产工

厂，也是继 2018 年投产的安徽省

合肥工厂之后的第二家10.5代液晶

玻璃基板工厂。康宁6月宣布将在

重庆新增 8.5 代及以上显示玻璃基

板热端制程能力，该项目预计于

2023年正式投产。

国内液晶基板玻璃

尚处于跟跑

加快高世代基板玻璃国产化规

模，是保障我国新型显示产业健康

发展的需要。据悉，彩虹股份先后

建成国内首条 5代、6代、7.5代、8.5

代基板玻璃生产线，已在合肥基地

建成两条溢流法G8.5+液晶基板玻

璃生产线，并已成功实现量产和批

量供货。该项目已经过中国电子学

会成果鉴定，填补国内技术空白，达

到国际先进水平，可为此次项目的

建设提供先进可靠的技术保障。

北京交通大学教授徐征表示，

大尺寸基板玻璃生产难度的确很

大，虽然G8.5相比G6面积增加一

倍，但是对单张玻璃的微缺陷数量

要求却保持不变，缺陷密度大幅下

降，工艺实现难度更大。此外，大

尺寸基板玻璃的板厚均匀性和平整

度要求维持不变，控制的精细程度

要求更加苛刻。

业内人士对《中国电子报》记

者表示，此项目有助于扩大高世代

基板玻璃产业规模。

彩 虹 股 份 2021 年 半 年 报 显

示，2021 年上半年，该公司实现

营业总收入 89.2205 亿元，同比增

长 126%，其中液晶基板玻璃收入

3.4047亿元，同比增长 57%。液晶

基板玻璃主要产品涵盖 5 代、6

代、7.5 代、8.5+代等多品种新型

显示用基板玻璃，从 0.7mm 厚度

到 0.4mm 厚度的系列化产品实现

规模量产。

中国电子材料行业协会常务副

秘书长鲁瑾表示，基板玻璃占面板

原材料成本的比例超过20%，未来

5年，中国大陆基板玻璃市场仍处

于黄金发展期。但是，显示玻璃工

艺技术挑战高、上游材料缺失，发

展起来并不容易。建议中国大陆面

板厂在导入新的产品和进行新的项

目建设时，应当把既有的外商和本

土供应商一起做评估。

彩虹股份总经理李淼表示，由

于国外起步早，技术成熟，国内液

晶基板玻璃研发及制造技术尚处于

跟跑状态。在“十四五”期间，应

继续坚持企业自主创新，坚持推进

创新驱动，完成基板玻璃产业的技

术升级与快速追赶，将是新型显示

产业系统可持续发展的关键之一。

李淼还强调，未来应引导基板

玻璃企业牵头上游关键材料、核心

装备厂商组建创新联合体，进一步

推动核心基础元件和重大装备发

展，提升原材料和核心装备的国内

配套比例。下游方面，与面板厂商

打造安全稳定的产业链供应链，构

建国内国际双循环相互促进的平板

显示产业新发展格局。

本报记者 卢梦琪

本报记者 谷月

本报记者 杨鹏岳

彩虹显示器件股份有限公司（以下简称“彩虹股份”）日前发布公告，拟在陕西咸阳高新技
术产业开发区投资建设G8.5+基板玻璃生产线项目，项目投资总额为91.01亿元。

激光电视：与用户共创高端视觉未来

激光显示技术被誉为“下一代

显示技术的主流，在超高清画质、影

院级沉浸感、大屏护眼、家居融合性

好等方面，收获了消费端的高度认

可。未来激光电视有望串联更多智

慧场景，与用户共创高端视觉消费

繁荣未来。

积极拥抱

年轻、高端人群

诞生七年以来，激光电视不断在

社会公众认知层面迎来高光时刻。

在国内，激光电视登上天安门

城楼，圆满完成中国共产党成立

100 周年庆典服务保障。海信主导

的《激光电视感知质量提升的关键

技术开发与应用》项目获得“2020

年度中国质量技术奖”一等奖，这是

我国质量技术领域的最高奖。

在国外，激光电视进入迪拜亲

王的客厅，进入西班牙足协奖励球

员的采购名单，也走进了不少欧美

公司的会议室，还走上了2020欧洲

杯赛场，海信“激光电视”围挡广告

吸引了全世界观众的目光。

当下，激光显示产品越来越丰

富，实现了从 75 英寸到 150 英寸全

尺寸覆盖，头部品牌已经完成从基

础款、轻享款，到高端款、高奢款的

产品配置梯队。在新品创新方面，卷

曲屏激光电视、屏幕发声激光电视

的推出，让激光电视在画质之外，也

在形态和音频上有所提升。同时，激

光电视开始搭载AI智能摄像头，赋

予其社交功能，智能人机交互功能

进步较大。

多维度提升让激光电视积极拥

抱年轻、高端消费者。在新消费主义

时代，中产阶层、富裕人群以及Z世

代正作为消费中坚力量蓄势待发。

在近日举办的第三届全球激光显示

技术与产业发展论坛上，中国电子

视像行业协会发布的《2021 激光显

示产业发展及用户体验白皮书》（以

下简称“白皮书”）显示，激光电视用

户以85后、95后消费人群为主，具有

收入高、受教育程度高、观念前卫、

乐于接受新事物的共同特点。

重点消费人群的休闲娱乐大致

围绕家庭、社交圈和兴趣开展，追求

休闲生活和优质服务，观看演出和

看电影、运动健身、朋友聚会、宅在

家成为主要的休闲方式。居住在普

通住宅三居及以上的用户是主力人

群，家居面积大、追求风格和谐，使

其更倾向选择与墙面完全贴合、超

大尺寸、更具临场感、健康护眼的激

光电视。

白皮书显示，购买激光电视产

品的主要目的来自于更新换代的占

比达59%，原有产品过时、想体验新

品、扩大尺寸均是刺激购买的因素。

成为提升用户生活品质的

最佳解决方案之一

白皮书显示，激光电视用户在

购买之前，有 83%的人与传统电视

进行了比较。在影响激光电视购买

决策的影响因素中，新技术是用户

看重的首要特征，占比达54%。更好

的产品体验和更高的颜值也是用户

购买激光电视的主要诉求，屏幕更

大、画质显示好、外观好看、健康护

眼和音响效果好都占到一定比重。

而在用户满意度方面，有 95%

的用户对激光电视的使用体验表示

满意，主要是硬件层面的画质清晰

度和色彩表现出色，软件层面包括

操作系统流畅和能安装 APP、尺寸

大等。

“白皮书调研了2000多名用户

之后认为，激光显示正成为提升用

户生活品质的最佳解决方案之一。”

中国电子视像行业协会副秘书长董

敏表示。

激光电视正在不断连接产品和

需求，除了主要的客厅场景，正在构

建影院、娱乐、办公、儿童、运动等多

元化使用场景。未来在5G、AI和IoT

技术的带动下，激光电视有望成为

智能家居的入口之一，也有望串联

更多智慧场景。董敏表示，场景创新

能力将是未来激光电视行业发展的

新兴驱动力，对每个场景需求的挖

掘，有望为行业带来增量。例如在智

能家居场景，激光电视联控其他家

电，成为智能家居中心；在学习教育

场景，激光电视添加学习辅导、健身

瑜伽等内容；在工作应用场景，发挥

大屏显示和多屏互动能力。

海信集团控股公司副总裁于芝

涛认为，对于用户，激光电视不仅是

一种电视产品，更是个性化的空间

影像解决方案。它可以根据不同用

户的需求提供不同的尺寸和产品形

态，还可以根据用户的装修风格匹

配不同的外观设计，做到与家居环

境融为一体。当下首款卷曲屏激光

电视，作为争夺家庭有效显示空间

的解决方案，仅仅是一个开始。

未来，海信还将在激光电视卷

曲屏技术和产品的基础上，与产业、

设计师、用户共创，推出模块化服

务，解锁家电定制高端玩法。

本报记者 卢梦琪


