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1—7月规模以上电子信息制造业增加值同比增长18.7%

1—7月，规模以上电子信息制造业增加值同

比增长18.7%，增速比上年同期提高12个百分

点。7月，规模以上电子信息制造业增加值同比

增长13.0%，增速比上年同期提高1.2个百分点。

1—7月，规模以上电子信息制造业累计

实现出口交货值同比增长 15.0%，增速比上

年同期提高 9.9 个百分点。7 月，规模以上电

子信息制造业实现出口交货值同比增长

4.4%，增速比上年同期回落6.3个百分点。

上半年，规模以上电子信息制造业实现

营业收入63294亿元，同比增长22.1%，增速

比上年同期提高17.5个百分点；实现营业成

本54470亿元，同比增长20.4%，增速比上年

同期提高 16 个百分点；实现利润总额 3452

亿元，同比增长45.2%，增速比上年同期提高

18个百分点，营业收入利润率为5.5%，比去

年同期提高 0.9 个百分点。6 月末，全行业应

收账款同比增长14.6%。

1—7月，电子信息制造业生产者出厂价

格同比下降 1.2%，与工业生产者出厂价格

5.7%相比低 6.9 个百分点。7 月，电子信息制

造业生产者出厂价格同比增长0.3%，比上月

提高 0.9 个百分点，但低于工业生产者出厂

价格8.7个百分点。

1—7月，电子信息制造业固定资产投资

同比增长 25.4%，增速比上年同期提高 14.7

个百分点。

7月，主要产品中，手机产量1.3亿台，同

比下降 2.1%，其中智能手机产量 9496.3 万

台，同比下降 6.9%；微型计算机设备产量

3597.1万台，同比增长 10.3%；集成电路产量

315.7亿块，同比增长41.3%。

据海关统计，1—7 月，我国出口笔记本

电脑1.3亿台，同比增长40.8%；出口手机5.3

亿台，同比增长 9.4%；出口集成电路 1785亿

个，同比增长35.1%；进口集成电路3682.9亿

个，同比增长27.4%。

（注：1.文中统计数据除注明外，其余均

为国家统计局数据或据此测算；2.为保证信

息发布时效性，自 2021 年 4 月起，将电子信

息制造业月度运行情况的发布时间提前，分

析中采用国家统计局当月发布的生产数据

和上月效益数据相结合的做法。)

工信部运行监测协调局

图1 2020年7月以来电子信息制造业增加值和出口交货值分月增速 图2 2020年7月以来电子信息制造业PPI分月增速 图3 2020年1-7月以来电子信息制造业固定资产投资增速变动情况
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（上接第1版）
另外，传统车企自己开发自动

驾驶等新技术会耗费巨大的人力、

物力，在瞬息万变的时代，很可能

错过智能汽车时代的最佳发展机

会。“研发新系统是一个特别漫长的

过程，需要大量的队伍和研发费

用。那些中小企业很难承担这些。”

许海东认为，从中小车企的角度来

说，与华为等 ICT 企业的合作是一

个快速切入智能汽车赛道的机遇。

为深入了解华为与传统车企的

合作进展，《中国电子报》记者尝试

联系华为方面，但华为方面表示目

前暂不对外发声。不过，根据华为7

月 2 日的公开回应，华为与车企的

合作主要有两种模式。

第 一 种 模 式 是 Huawei Inside

模式，意指华为与车企共同定义、

联合开发智能汽车，“势均力敌”是

其中的主旋律。当前，华为与北

汽、长安、广汽和哪吒的合作采用

这种模式。华为与北汽联手打造了

阿尔法 S 华为 HI版，搭载硬件包括

34 个传感器、3 颗 96 线车规级激光

雷达、6 个毫米波雷达、13 个摄像

头、12 个超声波雷达；华为与长安

等联合发布的 E11 将搭载华为 HI全

栈智能汽车解决方案；华为与广汽

联合开发首款中大型智能纯电 SUV

车型，生产出的AH8系列将具备L4

级自动驾驶功能；8 月 25 日，华为

与哪吒汽车宣布合作开发“哪吒

S”，在智能网联、车载计算、智能

驾驶、数字能源及云服务等领域展

开全面合作。

第二种模式是 Tier1 与 Tier2 的

合作模式，由华为向车企提供零部件

和解决方案，目前涉及动力系统上的

合作，华为在产品研发环节的参与程

度更深。在今年 4月的上海车展上，

赛力斯带来了一款增程电动车——

“赛力斯华为智选 SF5”，这是与华为

深度合作的一款SUV，也是华为动力

系统的首次亮相。赛力斯 SF5 搭载

的驼峰智能增程系统融合了华为

DriveONE智能增程纯电汽车的三合

一动力平台，华为电驱的加持让车辆

的续航能力大幅提升。

华为的“不合作者”

华为在智能汽车解决方案的推

广上仍会遇到难啃的“硬骨头”。

“上汽要把灵魂掌握在自己手中。”

上汽集团董事长陈虹曾拒绝与华为

的自动驾驶合作。

思考完汽车品牌的灵魂是什么，

陈虹的拒绝其实也不无道理。当下

汽车软件在大型乘用车的整车价值

中占比为 10%，预计将以每年 11%的

速度增长，到 2030年，汽车软件将占

整车内容的30%，整体市场规模将达

4000多亿美元。未来，软件和数据将

成为智能汽车的灵魂，谁掌握软件和

数据，谁就能站在汽车产业链顶端。

许海东向记者表示，在此情况下，如

果传统车企不把软件掌握在自己手

中，那么将有可能沦为代工厂。“车企

与 ICT 企业的合作是汽车‘新四化’

潮流下各取所需的结果，是否合作，

还要看企业自身的综合权衡。”许海

东说。

除上汽这样的“暂不合作派”

外，华为等 ICT 企业的入局还面临

其他挑战，入局过程并非一帆风顺。

较高的准入门槛，特别是对汽

车零部件的控制就是首要难点。国

家新能源汽车技术创新中心副总经

理邹广才对 《中国电子报》 记者表

示，ICT 企业入局汽车的强项在于

电子控制系统等核心软硬件，但车

上很多传统零部件仍然是汽车的刚

需，不属于新兴领域范畴。作为汽

车行业的新兴力量，如何确保汽车

零部件的质量和安全性？这是 ICT

企业需要考虑的。

TrendForce 集邦咨询分析师陈

虹燕进一步对记者说道，ICT 企业

满足车规级标准其实不太容易。换

句话说，ICT 企业的产品要想“上

车”，就必须满足车规级标准，在将

产品卖进车厂前需要先了解并符合

车规，这是一个成本很高且相当耗

时的过程。

在保障驾驶安全性的“旅途”

中，ICT 企业且行且稳。陈虹燕表

示，目前 ICT 企业在汽车产业中的

布局主要与车内资讯娱乐系统相

关，具体来说就是以车内资讯娱乐

系统的功能、模组和零组件供应为

主，汽车消费性电子化趋势明显。

但需要注意的是，虽然资讯娱乐功

能不与驾驶安全直接相关，却需要

时刻考虑驾车情境，中控台与仪表

板结合的新趋势也与驾车安全性间

接相关。此外，由于新功能涉及联

网，网络资讯安全风险的关注度在

汽车界逐渐升温。

这其实考验了 ICT 企业在汽车

行业的“底蕴”，因为把关、控制好

可靠性和安全性需要长时间积累。

汽车智能化路上充满机遇，但

稍纵即逝的“战机”其实蕴藏在更

激烈的市场竞争中。目前，国内新

兴造车企业倾向于在硬件上选择博

世，上汽、长城、吉利、比亚迪等

传统车企都在打造自己的智能网联

子公司，试图掌握域控制器、底层

和中间层软件等核心系统，华为等

ICT企业面临如林的强手。

不平静的汽车江湖

“电动优先原则将彻底改变我们

的汽车架构和产品阵容。”宝马集团

大中华区总裁兼首席执行官高乐曾

如是说。在汽车工业百年一遇的变

革时代，尽管中间的里程碑时刻充

满不确定性，但汽车行业智能化的

最终形态已经确定。设备的联网不

等于车辆智能，而是智能的开端；

真正的智能是每一辆车都具有环境

感知、人机交互和决策控制的能

力。华为等 ICT 企业在决策控制等

方面具备优势，他们的加入会让汽

车江湖迎来怎样的变局？

产品生产周期的缩短可能是汽

车行业中掀起的第一道波澜。“刚买

了 iPhone12， iPhone13 又 快 发 布

了。”就像消费者不断追逐功能更为

强大的新手机，未来汽车产品更新

换代的周期将大幅缩短。由于汽车

的定义发生变化，传统汽车动力机

械部件已经变成执行中央计算平台

和核心控制系统的指令而存在的外

设。“汽车一旦变成电子产品，它的

更新周期会大幅缩短，甚至两三年

就要换一代车型，平时也可以通过

OTA 来更新软件功能。”邹广才表

示，这在某种程度上是一种积极的

变化，因为很多新技术和新功能会

更快“上车”，得到应用。

不过，对于广大企业来说，这种

变化可能是“甲之蜜糖，乙之砒霜”。

有实力的企业会通过先进技术和前

沿意识脱颖而出，但那些思维相对保

守，还坚持传统汽车行业发展道路的

企业可能会因为技术更新能力差而

掉队。对企业来讲，这种技术迭代周

期的缩短会导致两极分化。

突破封闭是汽车江湖中翻腾起

的第二朵浪花，主要源自汽车互联

性的增强。陈虹燕表示，智能座舱

的出现使资讯娱乐系统不再是单向

给予。将信息和内容呈现给车主和

乘客后，智能化汽车更注重车主和

乘客的反馈。比如，通过购物或结

合地图做数据整合后进行精准行

销，智能座舱能让车主和乘客在收

到资讯后有所回应。“汽车打破了过

往的封闭生态，与其他生态圈连

结。”陈虹燕说，“最明显的案例是

‘车家互联’。”

让汽车江湖不平静的第三个改

变是，汽车行业将产生全新的商业

逻辑和供应链逻辑。“未来的汽车将

是一个新的智能终端。无论是传统

车企还是造车新势力，都会尝试不

同的逻辑和方案。”赛迪顾问集成电

路产业研究中心高级分析师吕芃浩

对记者说，汽车将来也有望像手机

一样建立代工模式，将整车全栈式

解决方案提供给代工企业进行交付

生产。

第四个潜在变化是造车模式的

改变。吕芃浩表示，在新商业逻辑

和供应链逻辑的背后，汽车行业原

有价值链的产品研发、供应链、制

造、销售、后市场等各环节都面临

变革，华为、腾讯、百度等企业在

这些环节中都有自己的机会。

（上接第1版）一众厂商在云计算

市场的败走，释放出一个信号

——云计算的下半场属于产业互

联网。

2020年，产业互联网中率先

进 行 数 字 化 转 型 的 “ 政 企 市

场”，成了中国各大云服务商的

重 要 阵 地 。 据 IDC 报 告 披 露 ，

2020 年国内政务 （公有云） 市

场规模达 81.4 亿元，同比增长

61.59%。云计算一方面在疫情防

控方面大显身手，另一方面，智

慧城市和数字政府的建设，加速

驱动数字技术在政务领域的各项

应用。国务院发展研究中心数据

显示，2020 年有 43%政府机构的

大型企业上云，到 2023 年预计

可达到61%。

“由于运营商的央企属性，

在一些相对敏感的业务上，运营

商备受偏爱。政企业务也成了运

营商云业务突围上位的重要抓

手。”独立电信分析师马继华对

《中国电子报》表示。

据 IDC 统 计 ， 天 翼 云 以

25.3％位居 2020 年中国政务公有

云市场份额第一位。2019 年以

来，天翼云在大型企业云、医疗

云、教育云等政企云市场快速拓

展。目前，天翼云在全国范围内

承建了 16 个省级政务云平台，

覆盖了 130 个地市，打造了 1000

余个智慧城市项目。

在 超 大 规 模 数 据 处 理 、

CDN、分布式存储等领域已有

50 余 项 关 键 核 心 技 术 取 得 突

破，汇聚数百家生态合作伙伴，

形成了算力、存储、网络、数据

库、CDN、终端、大数据与 AI

等 200 余 款 云 产 品 ， 覆 盖 了

IaaS、 PaaS 和 SaaS 等 全 栈 云 服

务。在具体实践中，天翼云已经

为雄安新区、招商局集团、中储

粮以及中国邮政储蓄银行等国企

央企提供云服务。

政企业务同样在移动云强劲

增 长 中 起 着 关 键 的 支 撑 作 用 。

IDC日前发布的 《2020年政务云

服务运营市场研究报告》，移动

云市场份额位列第三。中国移动

云能力中心市场部总经理罗强告

诉 《中国电子报》 记者，移动云

强劲增长的背后，主要贡献来源

于政企市场，移动云在政企市场

上为客户提供高品质的公有云、

私有云、边缘云融合服务，实现

收入规模增长。

根据中国移动 2021 半年财

报，截至目前，中国移动政企客

户数达到 1553 万家，净增 169 万

家 ， 移 动 云 已 为 14 个 省 级 政

府、100 多个地市级政府提供政

务云平台服务。“未来移动云将

作为中国移动政企业务的统一入

口，政务、教育、医疗、互联网

等政企业务将通过移动云实现落

地。”罗强表示。

云网融合

最大的王牌

从目前来看，运营商云业务

依靠政企市场活得不错，然而要

想真正撼动 BATH在公有云市场

的地位，需要让手中“云网融

合”这张王牌，在产业互联网时

代释放出更大价值。

云网怎么融合？运营商的

优势何以体现？赛迪顾问大数

据产业研究中心高级分析师张

凡 告 诉 《中 国 电 子 报》 记 者 ，

运营商为行业企业提供了两方

面资源，借此抢占千行百业数

字化转型过程中的流量及价值

高地，实现从 ICT 服务向 DICT

服务的转型。

一是其独有的通信网络资

源 。 运 营 商 借 助 网 络 基 础 设

施，将业务深入到二三线城市

甚至乡村地区，成千上万的互

联网业务都依托在电信运营商

的网络上开展，而且云服务厂

商想要进入边缘计算领域，需

要获得运营商的许可，或与运

营商合作。

二是“网+自有云”和云专

线资源。一方面，运营商能够提

供可信可靠的云服务，许多互联

网云厂商会选择与运营商合作，

企业用户无论使用哪家供应商的

云都可以互联互通；另一方面，

运营商提供的差异化云专线服

务，且云专线的价格并不影响现

有企业互联的价格，能满足中小

企业一站式 ICT服务要求，同时

提供接口给中小企业自助订购增

值服务。

然而，云网融合”这片蓝

海并不专属于运营商，互联网

云厂商、ICT 企业等玩家也来

势 汹 汹 ， 企 图 抢 占 这 个 风 口 。

在 工 信 部 科 技 委 常 务 副 主 任、

中国电信集团科技委主任韦乐

平看来，电信运营商虽然有其

得天独厚的优势，但 BAT 云厂

商和华为等 ICT 企业同样实力

强劲。

“互联网厂商拥有应用的天

然优势，本身又具备云化优势、

迭代开发软件能力和创新基因，

华为等 ICT企业从提供云网设备

到进入云服务运营市场，拥有软

硬件综合开发能力优势，市场化

体制机制的优势，是运营商的有

力竞争者。”韦乐平说。

2019年以前，天翼云和华为

的合作堪称运营商和方案供应

商 共 同 打 造 公 有 云 服 务 的 典

范，双方在 2015 年签订战略合

作协议，并在 2016 年联合推出

天翼云 3.0 产品集服务。但华为

云并不甘心呆在幕后，大张旗

鼓地亲自下场，且云业务在华

为内部的等级越提越高。曾经

的 合 作 伙 伴 摇 身 变 成 竞 争 对

手，甚至直接把天翼云挤在身

后 ， 可 见 ， 没 有 永 远 的 对 手 ，

也没有永远的队友。

坚守阵地

补齐短板

在竞争激烈的云计算市场，

任何一个短板或弱项都将是致命

的。运营商仍需聚焦重点、短板

和弱项，才能攻克其他厂家构筑

的壁垒、坚守自己的阵地。

中国信息通信研究院政策与

经济研究所副主任张丽指出，在

激烈的市场竞争中，电信运营商

面临“马太效应”加剧、技术投

入和人才资源不足、生态体系建

设刚起步等多项挑战。

一 是 IaaS 市 场 逐 渐 饱 和 ，

PaaS 和 SaaS 市 场 需 求 不 断 增

长，互联网云厂商和 IT 厂商的

优势将进一步扩大，运营商“进

击”的空间被压缩。二是云计算

对于技术投入的资金消耗量巨

大，与互联网厂商每年动辄在技

术和人才上投入数百亿元相比，

运营商在云计算方面的技术研发

投 入 稍 显 落 后 。 三 是 Open-

Stack、容器等开源技术已成为

全球云计算的主流，运营商在

开源领域贡献较小，具有影响

力的自主研发开源项目寥寥可

数，而 BATH 等企业参与开源

项目数量连年增长，其中阿里

2020 年在 GitHub 上贡献的开源

项目就接近 1500 个。

从“望尘莫及”到“异军突

起”，运营商这一路是如何走来

的，还将面临哪些挑战，想必比

谁都清晰。那么，在竞争更加白

热化的公有云市场，运营商该如

何构筑自身的优势壁垒？

张凡认为，运营商需要坚持

对 To B 业务的耕耘，将现有的

通信能力、帮助行业企业更多的

IoT 等创新业务上云；将高性能

（更大带宽、更低时延以及更高

安全性）、分钟级开通、电商式

购买体验和网络智能作为发展方

向；构建 SDN 为内容创建者和

开发者提供工具；构筑一个可持

续发展的双边商业模式使能平

台，对消费者以自主服务加应用

商店的方式，提供多样化的 SaaS

服务。

华为搅动了汽车行业“一池春水” 电信云，异军突起


