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ChinaJoy 的舞台上 XR 从未如

此浓墨重彩——无论是今年全新增

设的“VR/AR 主题展区”、同期举

办的中国数字娱乐与虚拟现实产业

大会，还是高通与重量级生态伙伴

打造的骁龙主题馆里亮相的十余款

搭载骁龙 XR1/XR2 终端产品，都

让到场玩家领略到 5G 时代 XR 作

为新一代游戏终端的沉浸式魅力。

高通XR赋能沉浸式娱乐新体验

近年来，随着5G商用进程不断

推进，作为5G时代的颠覆性应用的

XR（VR/AR/MR）终端展现出强大

发展潜力。市场分析机构 IDC 预言

“XR在未来4-5年拥有较强增长潜

力”，IDC 统计数据显示，2020 年全

球虚拟现实终端出货量约为630万

台，而这一数字将在 2024 年超过

7500万台，行业增速约高达86%。

在游戏娱乐这一XR设备重要

应用场景中，XR为玩家提供了不同

于其他终端的沉浸感和强参与度。

“无论是 VR 实现完全沉浸，还是

AR/MR的部分沉浸，用户的现实世

界可以变成游戏本身的一部分，创

造前所未有的全新游戏体验。”正如

高通技术公司副总裁兼XR业务总

经理司宏国在2021中国数字娱乐与

虚拟现实产业大会上解释的那样，

XR无与伦比的沉浸式游戏体验有

望成为下一个复制手游高速增长和

巨大成功的智能终端品类。

作为全新娱乐方式和丰富娱乐

体验背后的科技赋能者，高通不断

提升骁龙平台在视觉、音频、交互等

XR 关键技术上的支持能力，形成

了芯片、软件与算法、参考设计和生

态系统在内的四大基础支撑，在推

动XR产业高速发展中不断贡献自

己的智慧。

例如，凭借 XR 技术和市场深

耕十余年的深厚积累，高通先后推

出两款专门面向 XR 设备的平台

——骁龙 XR1 平台和骁龙 XR2 平

台。其中，2018 年发布的骁龙 XR1

是全球首款扩展现实（XR）专用平

台；2019年推出的骁龙XR2则是全

球首个支持5G的XR平台，该平台

支持 90 帧 3K×3K 单眼分辨率、集

合强大AI处理性能、支持六自由度

和七个摄像头并发。在高通强悍的

底层平台支撑之下，旗舰 VR 一体

机技术水平迈上新台阶。

在华为、OPPO、vivo 等手机巨

头纷纷入局 AR 眼镜之后，今年 2

月，高通贡献了 AR 眼镜领域的新

成果——推出基于骁龙 XR1 平台

的AR智能眼镜参考设计。“该参考

设计系统整体功耗降低 30%的同

时，还支持手势追踪、头部追踪、平

面检测、防抖、六自由度等多个沉浸

式先进技术特性。”司宏国在XR媒

体沟通会上表示，AR 设计参考为

终端厂商打造智能AR眼镜提供技

术支撑。

持续推动XR生态系统成长

在硬件成本下降、5G 商用加

速、内容应用不断丰富及新冠肺炎

疫情催化等诸多因素影响下，XR

终端将开启 4-5 年的高速增长期。

正如司宏国所坦言的那样，“推动整

个行业的发展，我们不可能只凭一

己之力”。在蓄势待发的XR终端赛

道，高通一直致力于构建开放创新、

合作共享、平等参与的全新合作模

式，与广大产业链合作伙伴共同构

建XR生态系统。

目前，全球已经有超过40款采

用骁龙平台的XR设备问世。“在中

国，我们与 HTC、Pico、3Glasses、影

创科技、趣立科技、Nreal 和爱奇艺

智能等多家企业合作，为消费和企

业级用户带来前所未有的 AR 和

VR体验。”司宏国介绍说。此外，骁

龙平台支持包括 Facebook Oculus、

Google Daydream、HTC VIVE 以

及微软XR平台在内的几乎所有主

流的XR平台，实现“零壁垒”。

值得一提的是，高通所支撑的

XR 生态合作远不止于此。在全球

范围内，高通发起了旨在驱动 VR

产业链高效生产高质量XR独立头

显的“HMD 加速器计划”、旨在推

动 XR Viewer 商 用 进 程 加 快 的

“XR眼镜适配计划”以及旨在推动

XR与各行各业应用落地的“XR企

业计划”，不断推动处于不同商业化

进程的XR终端产品进一步发展。

在中国，高通也不遗余力地与

企业和政府合作，促进 XR 商业生

态成长。今年，高通联合中国电信、

Unity、HTC 等 合 作 伙 伴 启 动 了

“2021 高通 XR 创新应用挑战赛”，

旨在鼓励开发者社区为中国市场创

作出更加丰富多样的高质量XR软

件应用产品。同时，为赋能众多中小

微企业，高通与南昌、青岛、南京和

重庆等地政府部门联合成立XR创

新中心，促进当地双创企业和相关

实验室的开发思路、推进相关技术

实现创新突破、助力 XR 终端产品

加快上市。

高通推动XR技术不断进步 打造沉浸式游戏体验

本报记者 王伟

调整产能策略应对市场更迭

在供需环境逐渐宽松的预期之下，各面

板厂产能分配策略都有着不同程度的调整和

倾斜，整体体现在“两个转移”，即产能由 TV

向IT转移，屏幕由小尺寸向大尺寸转移。

BOE（京东方）上半年出货量突破3000万

片，同比增长30.7%。BOE的产能面积占据行

业1/4，其产能分配策略对业界具有一定的引

导作用。一方面，京东方积极推动其G8.5上的

TV产能向IT应用转移；另一方面，G10.5产能

资源向大尺寸倾斜，积极减少32英寸和43英

寸并增加65英寸和75英寸，以此维持高稼动

率的同时减少TV面板的供应数量。

CSOT（TCL华星）上半年出货量2044万

片，同比持平。受到IC缺货的限制，其产能由

TV向 IT转移进度不如预期，但整体 IT的投

片水平保持稳中略增的状态。同时，产品尺寸

结构调整积极：新线爬坡带来的产能增量主

要贡献给 65 英寸和 75 英寸等大尺寸；在

G8.5积极规划98英寸等超大尺寸，一定程度

上缓解了产能去化的压力。

HKC（惠科）上半年出货量为1903万片，

同比大幅增长 51.8%。HKC 通过积极的产能

扩充规划即将挤入业界第三的位置，在产能

分配方面，绵阳产线大幅增加 IT 产能，长沙

产线未来则积极开发65英寸、85英寸等大尺

寸产品。但由于其目前产品结构仍以小尺寸

为主，HKC将面临如何平衡产能增长以及小

尺寸需求明显回落的矛盾。

中国台湾厂商产能相对平稳，但将策略

性减少TV面板供应，增加IT面板供应，导致

其出货量均有不同程度的同比下降。

韩国厂商产能退出不如预期，但SDC（三

星显示）和 LGD（LG 显示）产能规划不尽相

同。SDC在第一季度已关停G7，而G8.5代线

将持续运营到2022年以保证其集团客户的供

应稳定。LGD则持续推行“双轨道”策略。韩国

与广州的 OLED 产线均在第二、三季度完成

扩产。同时，LCD G7.5 产能提升到 150Ksht/

M。产品结构整体稳定，增加了50英寸供应，

大尺寸55英寸和65英寸的产能稳步增加。

2021 年下半年在面板厂商积极扩产策

略的带动下，LCD TV面板产能同比和环比

都将迎来较大幅度的增长。同时，面板厂商

更加灵活的调整产能分配策略，一定程度上

减缓了 LCD TV 产能面积的实际增长速

度。第三季度全球 LCD TV 面板产能面积

将同比增长 8.0%，环比增长 5.2%，第四季度

全球 LCD TV 面板产能面积将同比增长

12.5%，环比增长5.3%。

行业呈现“一超多强”竞争格局

近两年，全球 LCD TV 面板市场迎来

了大洗牌，“一超多强”的格局逐渐形成并愈

加稳固。

其一，韩国厂商在 LCD TV 领域的收

缩为中国面板厂发展提供了契机。尽管SDC

一再延后其 LCD 产能关停时间，但整体技

术重心依然向 OLED 领域转移，退出 LCD

市 场 也 只 是 时 间 问 题 。LGD 的“LCD +

OLED”并行策略支撑其出货稳定，但“不进

则退”使其在LCD面板市场的领先地位已被

中国面板厂取代。

其二，重组并购成为头部面板厂拓展版

图的重要方式。在上一轮面板价格下行周期

中，各面板厂都承受了巨大的经营压力，重

组并购是LCD TV面板资源“优胜劣汰”的

必经之路。BOE成功整合中电熊猫面板资源

后进一步巩固了其行业龙头的位置，华星收

购苏州三星后产能面积份额跟随其后排名

第二。HKC 通过建厂扩产的方式巩固自身

的产能竞争力。

可以预见，未来 2~3年面板供应商对面

板价格的影响力将更加凸显，在供应链上下

游的博弈当中优势亦更明显。

出货需求上半年强于下半年

自2020年下半年开始，宅经济加上积极

的财政刺激政策带动，TV 需求迎来爆发式

的增长，而这种强劲的态势一直延续到今年

上半年。进入下半年，全球 TV 终端需求将

发生明显的变化。

内销市场表现持续疲软，外销市场表现

呈现区域性分化：新兴市场受疫情影响深

远，终端需求持续低迷；而发达经济体经济

率先复苏推动购买力维持相对强劲，需求表

现相对较强。整体来看，全球电视终端需求

逐渐回落，带动品牌备货需求开始回归理

性。根据群智咨询（Sigmaintell）预测，2021年

下半年比重将回落至 50%，出货呈现“上半

年强，下半年弱”的特点。

除了节奏分化，产品尺寸的结构性分化

亦开始显现。一方面，疫情影响新兴国家消费

者购买力变弱，对中小尺寸电视需求产生明

显的冲击，而发达经济体消费者购买力维持

相对强劲，拉动大尺寸需求持续走强。另一方

面，受整机成本快速上涨的驱动，品牌为了减

亏加速产品结构升级，减少小尺寸并且增加

大尺寸产品的比重。受需求端尺寸结构牵引，

面板厂亦积极推动产品结构优化，不断增加

大尺寸的产能占比，控制小尺寸的产出。2021

年，32英寸和43英寸出货占比明显收窄，65英

寸及75英寸出货占比分别增加2.8%及1.2%，

带动2021年平均尺寸增加2.0英寸。

面板价格经历了涨幅最大、涨期最长的

上涨周期后，各尺寸价格均保持高位。进入下

半年，随着终端需求的逐渐降温，整机厂备货

需求回归理性，首当其冲的是小尺寸的需求

回落明显。与此同时，产能不断释放形成有效

出货，供需关系逐步缓和。根据群智咨询

（Sigmaintell）“供需模型”测算，2021年上半年

供需比低于 3%（平衡值为 5%）；第三季度面

积基准的供需比将达到5.7%，供需逐渐恢复

至平衡值以上；第四季度随着IC逐渐缓解以

及产能的不断释放，供需比将继续扩大，供应

过剩风险凸显。整体来看，预计第三季度中小

尺寸价格回调，大尺寸价格也逐步趋稳；而第

四季度供应过剩风险加大，LCD TV面板价

格恐迎来全面向下调整。

供需关系转变蕴含机会与挑战

基于市场需求，当前LCD TV产能向IT

逐步转移的趋势能否持续？根据群智咨询

（Sigmaintell）预测，IT 市场在 2022 年同样面

临需求回落的境遇。一旦 IT 需求回落，产能

转移步伐将会受到影响。而 TV 面板作为产

能去化最有效的方式，依然会是产能分配策

略的重点。

TV 面板市场的长久活力仍然需要以新

技术作为突破点。近几年技术革新的步伐有

所放缓，8K、OLED 等高阶产品的市场发展

还有很多空间。对于面板厂，联合整机厂挖掘

消费市场诉求，积极开发布局高端产品研发，

丰富 TV 产品结构和层次，是抵御市场需求

下行周期的重要举措。

如果说供需紧张时期，供应链的稳定安

全对整机厂是种考验，那么在供需宽松的情

景下，面板厂如何争取稳定牢固的客户合作

关系，则是面板厂维持稳健经营的重要保障。

因此，合理调整面板价格、建立长期战略合作

关系、培养优质的客户伙伴、实现供应链互助

尤为重要。

上半年面板市场呈现“两个转移”市场需求将逐渐回落
群智咨询（Sigmaintell）TV面板研究资深
分析师 李晓燕

本报讯 在 7 月 30 日至 8 月 1

日举办的 UDE 国际消费电子博览

会上，三星电子展示了Neo QLED

系列、Lifestyle系列、Bespoke系列

等产品，彰显其对未来家电的前沿

理念。

三星电子大中华区消费电子本

部总裁郑文鹤在接受 《中国电子

报》 记者采访时表示，三星 Neo

QLED 产品线搭载了量子点 Mini

LED，通过量子点矩阵技术对电视

画面进行优化，这项技术的主要优

势在于让电视画面中的明暗部分能

够呈现更多细节，有效提升画面层

次感，为用户提供了更为极致的视

觉体验。在此基础上，高屏幕刷新

率、超低输入延时等特性也使得三

星Neo QLED系列电视具备出色

的游戏性能。

在 UDE2021 三星展区，三星

Neo QLED 产品线成为最亮眼的

所在。据了解，三星 Neo QLED

8K 系列的核心优势是其 Neo 量子

点处理器，它能使用深度学习算

法分析视频画面，将画面分辨率

大幅提升。另外，外观设计也是

该系列的一大亮点，其超窄边框

让电视的视觉效果更加极致，纤

薄的机身和便携壁挂架大幅度地

减少了使用空间，为家居美学带

来更多可能性。

Neo QLED 是三星持续打造

的产品技术方向，郑文鹤强调，未

来三星将持续以Micro LED、量子

点 Mini LED、量子点矩阵等尖端

技术为方向，实现电视的大屏化、

个性化。而随着高端电视市场逐渐

细分，三星电视也将会尽力提供与

FreeSync Premium Pro、Game Bar

类似的、更多针对特定领域的专属

技术和功能，对这些领域进行特定

的优化以达到更完美的呈现效果。

郑文鹤表示，三星将继续从文

化习惯、技术偏好等不同方向深入

洞察消费者，并基于消费者不断变

化的需求，持续进行科技创新，推

出更多类别的电视，为消费者提供

更多尺寸、更多形态的产品。

此 次 展 出 的 Bespoke 系 列 冰

箱，是可供用户根据需求定制和组

合的个性化产品。“我们顺应趋势，

让家电产品更智能、更灵活、更加

个性化地适应用户的生活方式偏

好，赋予住房更高的可塑性。”郑

文鹤说。

三星也在产品中融入更多人工

智能技术，将简明易用的软件与智

能技术相结合，为家庭赋予了新的

意义。郑文鹤向记者表示，通过三

星智能家居新品，将家居物联网生

态继续扩大，使用 Samsung Con-

nect 应用程序进行智能家居控制，

使生活更便利。 （卢梦琪）

三星电子大中华区消费电子本部总裁郑文鹤：

用尖端技术、时尚设计、丰富内容重塑家电未来

2021年上半年，全球LCD TV面板供应仍然紧张。需求端，“宅经济”余热持续，拉动全球LCD TV面板需求保持强劲态势。供应
端，IC等材料短缺限制了面板的有效供应。

2021年上半年全球LCD TV面板出货量为131.5M，同比增长3.8%，出货面积同比增长11.4%。供需环境的不平衡和面板厂策略
的调整，推动面板价格持续上涨，LCD TV面板进入了高利润的运营周期。基于此，面板厂对现有产能的扩充规划变得积极。根据群智
咨询（Sigmaintell）测算，2021年全球LCD TV产能面积将同比增加8.7%。

本报讯 日前，格兰仕集团&

惠而浦（中国）品牌升级战略暨新品

发布会在安徽合肥举行。此次发布

会是格兰仕集团在部分要约收购惠

而浦（中国）顺利完成后，双方共同

举办的首次联合发布会。格兰仕携

其全新品牌“易厨”，惠而浦（中国）

携其“帝度”亮相发布会，旨在凝聚

双方多品牌资源优势，为消费者提

供全套家电解决方案。

本次发布会上，格兰仕提出了

“宇宙厨房”的概念，并全新发布

了 DR 空气炸微波炉、RL 微蒸烤

一体机、高端嵌入式微蒸烤公爵

系列、智能扫拖一体扫地机器人

等产品，通过科技创新来满足升

级型消费的市场需求。此外，格

兰 仕 旗 下 潮 流 派 国 民 家 电 品 牌

“易厨”正式亮。据介绍，“易厨”

将瞄准普及型消费，以格兰仕的

家 电 全 产 业 链 和 智 能 制 造 为 依

托，致力于让方便好用的健康家

电走进千家万户，让不同圈层的

消费者都能享受到健康便捷的烹

饪体验。

“帝度”作为惠而浦（中国）旗下

的中高端民族品牌，将重点以冰洗

为产品线，以创新科技、精益制造和

节能高效的产品满足中国市场升级

型的消费需求。惠而浦（中国）股份

有限公司总裁梁惠强表示，多品牌

战略矩阵的发布，是在响应国家双

循环发展战略、把握“十四五”发展

机遇的大背景下，希望通过品牌定

位的差异化，指导产品的差异化，满

足更多维度的消费需求。

当前国家“双循环”战略正在

不断深化，中国市场迎来新一轮发

展的历史机遇。作为国民经济的

一部分，中国家电行业也是“双循

环”战略的实践者和推动者。在以

格兰仕、惠而浦（中国）为代表的深

耕中国家电市场的品牌的带动下，

一系列科技创新成果正不断造福

中国消费者。在发布会现场，向中

国航天精神致敬的格兰仕宇宙厨

房、空气炸微波炉，专为中国家庭

用户开发的格兰仕智能洗拖一体

扫地机器人、惠而浦可以洗炒锅的

欧罗娜中式洗碗机、帝度 15°斜式

滚筒洗衣机、易厨复古套系生活家

电等，都给现场观众留下了深刻的

印象。

“本次品牌发布，就是要明确格

兰仕和惠而浦（中国）的品牌矩阵。”

格兰仕集团董事长、惠而浦（中国）

股份有限公司董事长梁昭贤表示，

一旦认准方向绝不轻言放弃，格兰

仕与惠而浦（中国）将进一步明确分

工合作，用中国制造、中国创新、中

国力量为全球用户不断赋能，用产

品征服市场，用产品赢得消费者的

认同和赞美。 （杨鹏岳）

格兰仕携手惠而浦发布品牌升级战略


