
2021世界显示产业大会 专题 52021年6月11日
编辑：刘晶 电话：010-88558806 E-mail：liuj@cena.com.cn

近年来，在政产学研用金各方的共同努力下，我国新型显示产业取得了令人瞩目的成绩。由工业和信息化部、安徽省人民政府主办的2021世界显示产业大会将于6月17
日—18日在安徽省合肥市举行。本报特推出“2021世界显示产业大会”专题，从终端、技术、配套、应用等多个维度深入探讨当前显示产业发展特点和趋势。详见5-8版。

编者按

一年一度的“6·18”狂欢购物节如约而

至。记者从多款购物APP上看到，智能电视

市场已经掀起了一波“购物潮”。从品类来

看，智慧电视、激光电视、8K/4K、超大屏幕

等产品琳琅满目、应有尽有。小米、华为、三

星、TCL、索尼、康佳、海信、长虹等皆已在

“摩拳擦掌”，全力冲刺年中销售量排行榜。

行业发展韧劲十足

去年新冠肺炎疫情席卷全球，全球电

视机需求量大幅增加。根据群智咨询

（Sigmaintell）的统计数据，2020年全球电视

市场出货量逆势成长，同比增长2.6%，规模

达到2.47亿台，创下近五年来高点。

从国内市场来看，智能电视行业化危

为机、稳中求进，彰显出了十足的韧劲。根

据中国电子视像行业协会数据，近五年，我

国彩电需求量总量在5300~5500万台之间，

零售量维持在4600~4800万台水平；彩电平

均尺寸从44.5英寸增长至52.9英寸、4K超

高清电视渗透率从 30.8%增长到 71%。此

外，我国彩电产品的技术多样性也进一步

提升，激光电视、OLED、ULED、量子点背

光液晶、Mini-LED背光液晶、叠屏液晶等

技术被成熟应用于电视机产品。

中国电子视像行业协会执行秘书长彭

健锋指出，近年来市场单价快速下滑，市场

规模以每年6.6%的速度萎缩，但彩电内需远

未到达天花板。目前国内彩电保有量约6亿

台，按照7年换新的周期计算，彩电市场的理

论规模应为8000万台水平。且新技术的快

速迭代加速了换新频率，同时也带动了消费

升级需求。我国市场仍有增长空间。

疫情期间，国产智能电视的海外业务

表现尤为亮眼。中国海关数据显示，2020

年全年，中国液晶电视机出口数量同比增

长6.8%，出口金额同比增长7.3%。国产电

视厂商们也纷纷亮出了优秀的成绩单。

海信电视 2020 年在海外市场销售量同比

增长超过 50%；创维集团 2020年海外营业

额增长率为 37.6%；2020 年 TCL 品牌电视

机销售量同比上升27.2%。

加速迈入高端化转型阶段

当前，国内市场“低价竞争”的红海时

期已经过去，彩电行业正在加速迈入“以质

取胜”的高端市场竞争阶段。公开资料显示，

小米、创维、海信等品牌冲进国内彩电行业第

一梯队，海尔、TCL等位列第二梯队。几乎所

有头部企业都在全力冲击高端市场。从新产

品特点来看，电视产品与前沿技术的融合成

为重点，大屏化、8K、智能化已经成主流趋势。

以小米为例，它极力摆脱“廉价”“低端”的

标签，试图以“技术”“创新”刷新外界对其品牌

的认知。大师系列电视产品的推出，被认为是

小米正式开始实打实地冲击高端市场的标

志。随后，小米先后推出多款新品，不断将

8K、大尺寸、OLED、5G、Mini-LED等前沿概

念融入其中，推陈出新，抢占高端市场份额。

截至2021年第一季度，小米智能电视已连续

九个季度稳居中国大陆出货量第一。

深圳创维-RGB电子有限公司董事长王

志国表示，创维电视一直以来的定位就是走高

端路线。今年3月，创维推出两款OLED电视

产品，充分彰显了对高端市场的野心。W82

是 创 维 首 台 OLED 变 形 电 视 ，搭 载 4K

120Hz OLED 柔性显示屏，科技感十足。

W92则是全球第二款、国内第一款面向消费

市场的量产8K OLED电视，搭载独创的玻璃

发声技术，售价近20万元，被称为创维截至目

前的巅峰之作。创维表示，2020年其在OLED

高端线下市场销量第一，市场份额达49.8%。

寻找逆势增长新机遇

在各品牌商集体向高端市场转型的过程

中，突破显示的边界被认为是一个关键增长

点。在显示技术层面，8K、OLED、MiniLED

等新技术正在酝酿着向主流LCD发起进攻。

目前，三星、TCL、创维、LG等品牌都已强势入

局Mini LED。奥维睿沃预测，2021年Mini

LED背光电视出货规模将达400万台。

在应用层面，场景细分将成为彩电行业

实现由点到面突破的新战场。搭载不同的

配置、功能和应用来满足特定场景的应用需

求成为趋势。比如搭载摄像头，能实现视频

通话、家庭互动等；再比如，配备4K+120Hz

智能芯片等专为游戏爱好者打造的高性能

电视；此外还有AI健身电视等。专家指出，

场景的细分将进一步增加电视产品附加值，

成为价值增长的另一个突破点。

针对电子影像产业未来发展方向，彭健

锋指出，应从打造内容服务生态、更新消费观

念、加速商用显示产品普及、加强新一代显示

技术在大屏应用、注重知识产权等五个方面

进行提升。他建议：“一是要以市场化力量打

造万亿元级内容服务生态；二是更新消费观

念，为全球最大终端消费市场释放潜力；三是

加速商用显示产品的全面普及；四是以大屏

应用助力新一代显示技术弯道超车；五是知

识产权工作为产业健康发展保驾护航。”

作为中国市场化最早的一个行业，也

是成熟度最高、竞争最激烈的行业，彩电业

正处于新旧动能转换、产业迭代更替的关

键时期。可以看到，它正以乘风破浪之姿

驶向全新的里程碑，未来值得期许。

智能电视:高端化转型提速

本报记者 宋婧

显示产业的不断进步和发展，深刻影

响着包括PC显示器在内的下游终端的形

态和发展方向。在液晶面板技术提升和

产能充足的背景下，近年来中国显示器市

场的大尺寸趋势加快、显示屏幕性能愈加

强悍，电竞、曲面等细分品类发展进入快

车道。

大尺寸化趋势加快

随着游戏和电竞产业快速发展，中国

电竞显示器市场快速成长，供应链及整机

市场对电竞显示器的定义也发生了根本

性变化，电竞显示器不再局限于游戏用显

示器，而是被重新定义为以高刷新率为核

心技术指标的高性能显示器。其使用场

景由特定的游戏场景拓展到日常办公和

专业办公场景中。

电竞显示器在新的定义中也将更注

重 显 示 器 的 色 彩 指 标 ，整 合 HDR 与

DCI-P3等专业色彩技术指标。未来预计

将会有更多兼具高刷新率与专业级色彩

显示的电竞显示器产品推出市场。

自媒体行业在疫情的影响下更显繁

荣。从图文到短视频，再到中视频与直

播，自媒体的内容生产焕发了新一轮生命

力。同时，中国还有工程设计、机械设计、

室内设计、动画设计等大量的专业设计师

人群。这些人群对其工作所用的显示器

具有更专业的需求，通常体现在显示器屏

幕色饱和度和颜色精准度的需求，即符合

sRGB、DetltaE等技术指标。

群智咨询（Sigmaintell）统计显示，2020

年中国专业色彩显示器市场出货规模约63

万台，同比增长近60%。预计2021年继续增

长，规模将超过90万台，同比增幅约48%。

屏幕形态百花齐放

随着消费结构的改变，在各大品牌商

的驱动下，各大终端厂商加速研发，屏幕形

态多种多样。TCL华星两款极具代表性的

电竞产品分别为全球首款 34 英寸 165Hz

R1000 超宽电竞屏和 27 英寸 480Hz R800

电竞屏。其最为亮眼的设计是采用了R1000

超曲率设计——数字越小屏幕弯曲程度越

大，可带来更具沉浸感与临场感的观看体验。

IPS 硬屏在中国电竞市场的占比跃升至

15%以上，得益于IPS技术面板供应和技术的

突破，响应时间的提高，面板良率提升以及

IPS电竞面板供应量的增加。同时，在技术和

供应问题得到解决的前提下，品牌对 IPS 电

竞的策略也变得更为积极。

OLED面板具备更薄、更轻，以及外形多

样化的特性。回顾 2020 年，据 Omdia 数据，

OLED笔记本电脑面板出货量仅达 98万片，

OLED平板电脑面板出货量达390万片，虽然

总和仍然有23%的年增长率。

上海和辉光电副总经理梁晓曾表示，和

辉光电正在发展 OLED 电竞屏、柔性笔记本

屏等。梁晓认为：“中尺寸 AMOLED 面板在

平板、笔记本电脑领域迎来新机遇。”此外，有

消息指出，和辉光电正计划募资80亿元用于

OLED 产能扩充项目，其上海 6 代 AMOLED

生产线的1.5万片/月产能计划将于今年第二

季度投产。

超宽带鱼屏在近两年快速成长。2020

年，中国超宽屏显示器出货规模约 55 万台，

同比增长 98%。在高速增长的同时，超宽屏

市场的发展瓶颈隐隐显现，集中体现在对34

英寸市场的过分依赖，产品多元化程度较

低。当前，中国超宽屏市场约七成的份额都

在 34 英寸市场，尤其以 34 英寸 WQHD+

144Hz的电竞显示器为代表。

2021年超宽屏市场的发展将努力突破这

一瓶颈，向以25.7英寸和29英寸为代表的中

小尺寸市场拓展，以期打开入门级的日常办

公市场，获取更大的市场增量。预计2021年

中国超宽屏显示器出货规模约为90万台，同

比增长70%。

Mini LED近年来备受瞩目，中尺寸市场

是 Mini LED 技术走向市场的最佳选择之

一。微星于2020年率先推出Mini LED背光

的笔记本电脑。随着 Mini LED芯片成本下

降、上游封装工艺提升和供应链多元化，相关

整机和品牌厂商布局策略日趋积极，2021年

Mini LED 显示器有望在中国显示器市场登

上发展台阶，成为高端市场的“新秀”产品。

PC显示器：

屏幕形态百花齐放
本报记者 杨帆

目前，全球 AR/VR 市场规模已接近

千亿元。据 IDC 统计，2020 年全球 AR/

VR市场规模约为 900亿元，其中 AR产品

市场达 280 亿元，VR 产品市场近 620 亿

元。预计 2020~2024 年的五年间，全球虚

拟现实产业规模年均增长率约为 54%，其

中VR增速约45%，AR增速约为66%。

被市场如此看好的AR/VR，一度因屏

幕显示颗粒感粗糙、不够清晰等问题被诟

病，显示问题成为阻碍其普及的一道坎。

显示技术进步促进VR产品提升

VR 对 像 素 密 度 要 求 极 高 ，要 求

1000PPI以上的显示器件。由于 VR 特殊

的分屏形式，在显示时，单个画面只会用到

屏幕一半的像素点，再加上光学镜片和屏

幕材质等因素的影响，复杂的光学系统位

于用户眼睛和显示面板之间，它们会严重

降低图像质量，VR 感知分辨率就会远远

低于面板的分辨率。

在研发驱动下，目前主流VR设备都采

用8K分辨率。12K的VR相当于平面屏幕

720P的视觉效果。为了更好地满足用户对便

捷性和舒适性的要求，VR显示器件面积相对

较小，因此，对于显示器件的PPI（像素密度）

要求极高。

目前AR设备中多种显示屏幕共存，现有

AR产品使用较多的是LCOS、硅基OLED、

DLP三种屏幕。由于亮度上的差异，硅基

OLED一般与BB、自由曲面搭配；LCOS、DLP

基于亮度上的优势与光波导搭配。

作为显示技术和 LED 发光技术结合

的复合集成技术，Micro LED 显示技术拥

有自发光、高效率、低功耗、高集成、高稳定

性等诸多优点，具有广阔的市场前景。

京东方推出了目前业界最高5644PPI的

0.39英寸Miro-OLED AR应用，它具有超小

尺寸、超高亮度、超快响应等优势，已被诸

多全球 AR/VR 头部厂商所采用。

受 VR/AR 产业发展牵引，国内正迎来

一波硅基OLED产线投资热潮，投资规模已

超过百亿元，硅基 OLED 市场有望迅速扩

张。由于硅基 OLED 微型显示器具有自发

光、厚度薄、质量轻、视角大、发光效率高等特

性，更容易实现高PPI、易于携带、功耗低等特

性，特别适用于 AR/VR 等近眼显示设备。

据中国电子信息产业发展研究院预计，2023

年硅基OLED市场规模有望达900亿美元。

龙头厂商持续发力

HTC 发布最新 Vive Focus3 VR 一体

机商业版，配备了高通骁龙XR2处理器，双

眼分辨率达到5K，支持90Hz刷新率。

Pico Neo3 系列新品均搭载高通骁龙

XR2平台，与骁龙835移动平台相比，该平台

实现了2倍的CPU和GPU性能提升，6倍的

分辨率提升，以及高达 11 倍的 AI 性能提

升。同时，Pico Neo3 采用 4K 级高清 LCD

液晶屏，屏幕刷新率高至90Hz，未来将支持

120Hz，实现了高沉浸式视听体验。

VR设备开发商Arpara发布新一代5K Ar-

para VR头显及Arpara VR一体机。这次发布

的Arpara VR头显及一体机，率先采用了双1.03

英寸 Micro-OLED 屏幕，分辨率达 2560 ×

2560，双眼实现了5K×2.5K的超清效果。

创维发布首款4K千元VR一体机——

S802 4K。S802 4K的屏幕分辨率达到3840×

2160，PPI高达818，支持屏幕刷新率72Hz。这

相较于S801的2560×1440px，在屏幕显示方面

也取得了很大的提升。

TCL华星在日前召开的全球最大显示

展会上推出了旗下首款 LCD VR 显示

屏。该VR显示屏尺寸为2.02英寸，分辨率

为 2160×2160，刷新率 120Hz，响应时间

4ms，PPI高达 1512，是迄今为止 PPI最高的

VR显示屏。

凭借着柔性、轻薄、高色域等特质，

OLED成为手机显示技术换代的首选，也成

为众多高端手机的标配。此前，三星在智能

手机OLED面板领域几乎掌握了整个行业

的话语权，而最近，这种局面似乎在改变。

市场研究机构Omdia最新报告指出，三

星显示OLED面板的市场占有率从2020的

80%已下滑到2021的77%，2022年还可能进

一步跌至65%。而中国OLED面板市场占有

率预计将从2021年的15%上升至2022年的

27%。随着智能手机屏幕OLED化提速，各大

面板厂商们展开了激烈竞争。

三星全力扩大OLED产能

近日，三星显示正式启动将位于汤井

TV LCD 7-2 生产线转换为 OLED 面板

生产线的项目，计划在 7月 20日之前完成

对原生产线的拆除，然后建造一条第六代

中小尺寸 OLED 面板生产线，计划投资

170亿元，以提升OLED面板产能。

有评论称，受益于智能手机显示市场的

火热，OLED面板需求迅速扩大，三星显示的

产能如果无法快速跟上的话，其霸主地位将

被动摇。此次拆除LCD生产线，也是在试图

坐稳中小尺寸OLED面板的第一把“交椅”。

OFweek行业研究中心资深分析师张

志华指出，苹果新机型 OLED 屏今年大概

率还是会由三星显示器公司供货，后续随

着其它 OLED 面板厂商陆续投入量产，

LG、夏普、JDI，以及各中国大陆和中国台

湾地区的OLED面板厂商都有可能会纳入

其供应商评估体系。

中国厂商逐鹿OLED面板市场

根据Omdia预测，中国最大的显示面板

企业京东方的市场份额有望从2021年的6%

扩大到 2022年的 13%，TCL华星光电将从

2%增至6%，天马将从1%增至4%。

事实上，中国面板厂商的崛起早就有

迹可循。从2009年开始，TCL科技、京东方、惠

科等企业相继增产，快速占据了包揽全球面

板市场总出货量70%的TV液晶面板市场，迫

使韩国企业转为主攻OLED市场。

公开数据显示，中国大陆的OLED产能已

从2016年的1.1%迅速提升至2020年的13%。

2020年，中国大陆OLED产能已达438.8万平

方米，另外还有多条 OLED 产线在建，国产

OLED产能正不断提升。

业内人士评论称：“目前，在国内智能手

机市场，OLED面板国产化率提升速度很快。

国内 OLED 面板厂商的发展，其作用不仅仅

在于维护下游企业的产业链安全、提升议价

能力，更重要的是可以通过自身技术，支持下

游企业的发展。”

国产OLED产业链仍需补短板

整体来看，OLED 面板产业链覆盖上游

材料、设备，中游研发、生产，以及下游应用

等，其中仍存在不少短板亟需补齐。

在技术层面，OLED领域核心专利仍集中

于韩系企业手中，自主研发能力有待加强。以

三星在OLED显示技术的内折屏细分领域的

一项技术专利为例，该专利可以简化OLED显

示器的堆叠结构。国内面板厂商若要绕过这项

工艺，就必须通过更复杂的工艺来解决生产问

题，还会增加生产成本。

国内OLED厂商与韩系企业的技术差距

已经逐渐缩小。京东方在 OLED 显示屏幕上

申请的专利数累计超过2.7万件，逐渐超过了

韩国显示屏巨头LG。奥来德在光材料上实现

了技术突破，并成功研发生产了蒸镀机蒸发

源。万润股份在光学匹配层和TADF绿光单体

材料方向也取得突破性进展。

目前，我国厂商在柔性AMOLED方面的

产能和良率仍有很大提升空间。尽管京东方成

都、TCL华星武汉等产线已实现量产，但产能依

然有限。国产AMOLED仍有利润提升空间。

赛迪顾问高级分析师刘暾认为：“国内厂

商应在推动AMOLED产线技术成熟、产能提

升形成规模效应，以及与终端品牌客户捆绑能

力上继续提升，以进一步激活利润空间。”

智能手机：

OLED面板战火已起
本报记者 宋婧

VR/AR：着力突破显示瓶颈

本报记者 杨帆


