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本报讯 记者卢梦琪报道：近

日 ，TCL 科 技 、天 马 微 电 子 发 布

2020年年度报告，净利润增幅均超

过60%。面板厂利润大增利好上游

厂商，国内偏光片厂商三利谱、盛波

光电（母公司为深纺织）实现利润增

长80%以上。

TCL科技2020年年报显示，公

司实现营业收入766.8亿，同比增长

33.9%；归属于上市公司股东净利润

43.9亿，同比增长67.6%。

TCL 华星实现营业收入 467.7

亿，同比增长 37.6%；净利润 24.2

亿，同比增长 151.1%。利润增长主

要靠各尺寸业务规模优势扩大、产

品竞争力提升所致。

其大尺寸业务规模优势继续扩

大，大尺寸产品出货量4574.6万片，

同比增长11.0%，在TV面板市场份

额提升至全球第二；中小尺寸出货

面积为 142.2 万平方米，同比增长

4.2%。中尺寸业务优化产品和客户

结构，小尺寸业务聚焦技术创新提

升产品竞争力，在高端细分市场快

速发展；

收购三星显示苏州工厂，增强

大尺寸业务综合竞争优势；战略入

股日本 JOLED，加速印刷显示技术

的产业化进程；与三安半导体共同

投资成立联合实验室，聚焦于 Mi-

cro-LED技术开发。

天马微电子2020年年报显示，

公司实现营业收入 29.2 亿元，同比

下降 3.46%；归属于上市公司股东

净 利 润 14.75 亿 元 ，同 比 增 长

77.79%。

a-Si 业务持续提升效率与效

益，医疗显示大幅增长；

LTPS 业务在保持智能手机业

务全球领先地位的同时，积极拓展

中尺寸（包括笔记本电脑、平板电

脑）及车载业务；

AMOLED 柔性手机屏实现对

品牌客户的稳定量产出货，穿戴业务

实现重大突破，非显业务培育孵化；

优化技术创新体系，全新发布

Micro LED、折叠 OLED、屏下摄像

头、屏内指纹识别、Acrus 等五大技

术，新产线建设顺利，市场地位和品

牌形象进一步提升。

三利谱2020年年报显示，公司

实现营业收入 19.1 亿元，同比增长

31.33%；归属于上市公司股东净利

润1.2亿元，同比增长127.94%。

营业收入的业绩增长主要是子

公司合肥三利谱光电产能释放所

致。归属于上市公司股东的净利大

幅增长，主要原因是子公司合肥三

利谱光电产能利用率大幅提升令营

业收入大幅增长，同时市场供需关

系致部分产品售价提升。

LTPS 用超薄高透过率偏光片

已经通过 LTPS 面板厂的认证并顺

利实现量产；盲孔屏用低收缩打孔

偏光片通过多家客户的认证，并实

现量产；车载染料系偏光片等也通

过了部分有影响力的客户的认证，

并逐渐上量使用中；车载碘系偏光

片 在 内 部 稳 定 性 验 证 中 ；柔 性

AMOLED 用偏光片进入客户测试

阶段，该产品已率先在手环应用上

通过客户测试且预计2021年量产。

深纺织2020年年报显示，公司

实现营业收入21.09亿元，比上年同

期减少 2.28%；利润总额 0.52 亿元，

同比增长 442.38%；归属上市公司

股东的净利润 0.37 亿元，同比增长

89.37%。

归母净利润较上年同期增长主

要受益于 2020 年第二至第四季度

偏光片市场形势持续向好，子公司

盛波光电对产品订单结构调整效果

显著，产能提升，平均毛利水平提

高，主营偏光片业务于本年度实现

扭亏为盈，顺利完成 LGD、华星光

电、惠科及夏普等面板客户多个项

目的导入及量产工作。同时积极推

进超大尺寸电视用偏光片产业化项

目建设。

截至2020年，国内已有及在建

G8以上产线近 20条，全部达产后，

所需 LCD 偏光片为 3.7 亿平方米，

其中1.5亿平方米的需求是2018年

以后新增的。而海外目前产能为

6.08 亿平方米，国内目前已经投产

的偏光片产能为 2.86 亿平方米，尚

无法满足国内 LCD 需求。Omdia

数据显示，预计2024年中国大陆地

区偏光片市场需求4.4亿平方米，年

复合增长率达到11%。

“预计近两年内供应吃紧状况

将持续存在。随着新增超宽幅产能

的量产，预计两三年之后，供应紧张

局面或得以缓解。但中长期预计仍

有30%左右的偏光片需要从中国大

陆以外地区进口。”一家国内偏光片

企业负责人向记者透露。

由此可见，我国偏光片产业未

来发展空间广阔，但仍需要继续做

好产能释放工作，努力提高新产线

的产品利用率，同时优化工艺优化，

不断降低生产成本，提高快速应用

能力，并积极开发新产品、新市场和

新应用领域，拓展国内外市场。

芯片全球缺货和涨价引发的

“多米诺骨牌效应”，即将波及液晶

面板产能和价格走势，电视、笔记本

电脑等 IT 终端产品或将是下一块

倒下的“骨牌”。

据媒体报道，今年第二季度驱

动 IC价格将继续上涨，涨幅在 20%

~30%左右。这一消息，无疑将给已

持续涨价 8 个月的液晶面板再“添

一把柴”，液晶面板涨价周期有望延

长至2021年年底。

新一轮涨价开始在即

据了解，2020 年 10 月驱动 IC

已经开启一轮涨价——集创北方、

富满电子、明微电子等驱动IC企业

在国庆节后纷纷宣布调价，下半年

驱动 IC 供应情况也一直处于趋紧

状态。谈到此次驱动IC涨价原因，

业界人士指出，新冠肺炎疫情后，电

子产品需求的大幅增长加剧了驱动

IC的供不应求状态。

据媒体报道，进入今年第二季

度，驱动 IC 还将迎来新一轮涨价，

此次涨价源于中国台湾上游晶圆厂

陆续缩减液晶驱动IC产量，转产更

高利润产品的策略。具体来说，

CINNO Research资深分析师周华

表示，台积电 8 英寸产能逐步转向

高毛利产品，中芯、华虹继续提升

DDIC相关产能，三星、海力士将收

紧DDIC相关产能。

据了解，凭借其成熟稳定的技

术及完善的供应链，中国台湾企业

在液晶驱动 IC（TDDI/OLED 显示

驱动芯片）领域占据优势地位，产能

变化举足轻重。CINNO Research

产业调研数据显示，2020 年全球

DDIC 晶圆产能供给中，中国台湾

地区产能份额约为 61%，中国大陆

约为13%。

行业纷纷预计，中国台湾地区

相关企业的这一决定将引起新一波

驱 动 IC 涨 价 ，预 计 涨 幅 不 低 于

20%，最高可超过 30%。业界也判

断，涨价将带动中国台湾地区LCD

驱动 IC 设计产业第一季度毛利率

有望创下近10年来的新高记录。

或将延长液晶面板涨价周期

驱动 IC 的新一轮涨价或将再

次延长液晶面板涨价周期。早前，

显示产业人士对液晶面板涨价周期

结束时间的判断是至少会持续至今

年上半年。而基于产业对驱动 IC

涨价将持续至2022年的判断，或将

“绑架”液晶面板涨价周期一起延长

至2021年底甚至2022年上半年。

进入 3 月，彩电行业进入传统

的新品发售季节，彩电厂商纷纷积

极备货，液晶面板需求仍在不断增

加。目前，国内几家龙头LCD面板

厂已是高稼动运转状态，LCD面板

一直处于满产满销状态，对显示驱

动芯片的需求也在不断增加。

显示驱动芯片供应商收缩产

能，一定会影响芯片价格的再次上

涨，驱动 IC 涨价后，将引发一系列

连锁反应，液晶面板首当其中，价格

将应声而涨，给LCD面板涨价的火

热局面再添一把柴。

专业机人士预计，2022 年驱动

IC 产能紧张的情况有望在 2022 年

得到纾解，芯片价格也将因此有所

回 落 。 CINNO Research 预 测 ，

2022年全球DDIC供需比将逐步缓

和至1.10，而2020年该数值是1.01。

目前，已经有产业人士判断驱

动 IC将延长 LCD涨价周期至 2021

年年底。中国台湾群创光电总经理

杨柱祥在业绩电话会议上表示，整

个 2021 年 LCD 面板将供不应求。

芯片、玻璃和水短缺将影响今年的

LCD面板供应，芯片供应瓶颈可能

会持续到2022年上半年。

对于驱动IC供应趋紧的局面，

行业专家指出，2021我国显示驱动

芯片本土化配套率有望得到提高。

周华指出，未来随着合肥晶合、中芯

产能的扩张，预计2021年中国台湾

地区产能份额将略降至 58%，中国

大陆产能份额增至20%。

驱动芯片价格第二季度或继续上涨

本报记者 王伟

布局套系家电初见成效

家电企业想搭上智能家
居这列“发展快车”，抢食智能
家居大蛋糕。

我国家电市场规模已经连续两

年缩小，根据赛迪研究院发布的

《2020年中国家电市场报告》（以下

简称《报告》），2020年，我国家电市

场零售额规模为8333亿元，同比下

降 6.5%；这是继 2019 年以来，我国

家电市场持续下挫的第二年。

与此相反，近年来，中国智能家

居市场规模持续扩大。据中国电子

技术标准化研究院电子设备与系统

研究中心公布的数据，中国智慧家

庭（智能家居）市场规模正以每年

20％~30％的速度增长。前瞻产业研

究院曾预计，中国智能家居市场规

模2021年将达到4369亿元。

专业机构认为，智能家居的发

展将带动智能家电产品的高速增

长 。据 IDC 发 布 的 数 据 预 测 ，到

2021年，智能家电增长速度将超过

30%；到 2022年，85%的设备可以接

入互联平台，15%的设备搭载物联

网操作系统。

赛迪顾问人工智能产业研究中

心副总经理邹德宝早前在接受《中国

电子报》记者采访时表示，智能家居

最终会取代普通家电的地位，智能家

居是家电的主战场，其中智能白电最

终会成为智能家电的长跑冠军。

家电巨头如海尔智家“三翼

鸟”、美的极光、海信璀璨、以及华帝

等都推出了套系家电产品，从纷纷

发售套系家电产品的策略来看，家

电企业显然是想搭上智能家居这列

“发展快车”，抢食智能家居大蛋糕。

“欧美发达国家，有超过30%的

家庭选择家电成套购买。国内市场

虽然刚刚起步，但市场份额的增长

非常迅猛。”奥维云网总裁助理兼研

究创新部总经理赵梅梅接受《中国

电子报》记者采访时表示。她介绍

说，以较早布局的海尔品牌来说，套

系家电对品牌的销售拉动目前已经

初见成效。“2020年全年，卡萨帝售

出的家电产品中，成套下单的超过

2成。据2020年海尔智家财报，前三

季度公司场景方案销售 68.7 万套，

同比增长24.5%。”

布局套系各具特色

家电企业布局智能家电
套系开始有了差异化着力点，
套系家电发展渐入佳境。

早前，一些企业将“智能家

电 ” 理 解 为 简 单 的 单 品 家 电 堆

砌 ， 或 者 将 其 当 做 概 念 炒 作 的

“摇钱树”，简单的家电远程开关

功能被包装成智能家电推销给消

费者。

随着物联网技术进步，智能家

居市场越发成熟，海尔、美的以及

TCL 等家电企业布局智能套系家

电也开始有了差异化着力点，套系

家电发展渐入佳境。对此，家电企

业都有深入思考。

“成套家电并不是产品的拼凑

和堆砌，而是有着一体化设计安

装 、 智 慧 联 动 、 生 态 服 务 等 特

征。”海信集团中国区营销总部市

场营销部总经理汤茜表示。“智能

化正使得家电之间的联动成为现

实，有实力的家电品牌势必将智能

技术无缝融入到套系化产品当中，

打通产品链。一切都是为了给用户

带 来 更 量 身 定 制 的 出 色 用 户 体

验。”时任美的集团 CMO 兼品牌

传播总监曲向明在套系发布新品会

上表示。

海尔早在 2019 年就发布了海

尔、卡萨帝、统帅3个品牌套系家

电产品。2020 年又将其套系产品

升级为场景品牌“三翼鸟”，提供

了阳台、厨房、客厅、浴室、卧室

等智慧家庭全场景解决方案 。产

业人士认为，基于在物联网的建设

成果，海尔创建了水联网、食联网

等衍生服务，以家电出发全方位服

务消费者。

同在 2019 年入局套系家电的

美的，最初推出了针对高端用户的

“PRO”套系和针对年轻人的“青

选”套系，此后又先后发布本源套

系、轻净套系等。此外，美的还十

分注重套系家电的平台系统建设，

与华为鸿蒙联手开发智能家电系

统、与 OPPO 战略合作，致力于

提升 OPPO 手机与美的智能家电

的IoT设备互联体验。

另一家电品牌——TCL 则另

辟蹊径，TCL 最新发布的灵悉套

系家电以智慧显示为核心，涵盖了

智屏、冰箱、洗衣机、空调、智能

门锁、集成灶、智屏开关等7个品

类，基于 TCL 华星光电显示的能

力，强调套系家电的“屏随人走、

人随心动”功能。

发展需要进一步平衡

企业在智能家居赛道上
仍有一定发展和进步空间，
一体化体验将成新课题。

对于“套系家电”外界有两种

不同的声音，一种认为套系家电产

业升级的表现，另一种则认为套系

家电是厂商搭售多卖产品的手段，

可以实现优势产品带货非优势产品

的目的。对于以上观点，产业人士

认为，可以以更为中立的观点理解

“套系家电”。

赵梅梅认为套系家电也可以

是一个双赢的产品，消费者和企

业的关系并非是绝对对立的。她

指出，套系家电提升了整体客单

价，避免消费者外流，打造智慧

家庭场景，强弱品类间的引流。

同时，套系家电业对企业提出了

更高的要求，比如跨品类的套系

化设计对产品设计从源头提出了

更高的要求。对于消费端，她认

为套系家电也更好地满足了消费

者的需求：套系家电与家装风格

的协调统一，送装及售后更便捷

省力，价格整体的打包优惠。

“套系化最主要的目的是从消

费者需求出发，从单纯地位消费

者提供家电产品转向为消费者提

供智慧生活解决方案。从单产品

智能，转向全屋智能，进一步实

现场景智能，是一种产业升级。”

赵梅梅认为。

产业人士指出，尽管现在企

业布局家电套系取得了小进步和

小成就，但是企业在智能家居赛

道上仍有一定发展和进步空间。

如何将成套家电与家居设计风格

的融入、提供家电、家居与美学

的一体化体验将成为家电企业未

来发展的新课题。

赵梅梅表示，与家居品牌合

作、与房地产商合作布局精装修市

场、与设计师渠道合作布局前装市

场等都将是企业布局智慧家居生态

圈的下一步动作。

厂商掘金套系家电市场

家电步入存量时代之后，套系家电成为巨头争相掘金的“新赛道”。海尔、美的、海信、TCL
接连发布各自品牌的套系家电产品——海尔将其智慧套系家电产品升级为场景品牌三翼鸟，
美的发布搭载华为HarmonyOS（鸿蒙系统）的极光套系家电，海信推出璀璨套系家电产品，
TCL发布灵悉套系家电。

各大品牌布局也引起行业热议，套系家电是否只是简单的家电单品堆砌？套系家电是产
业升级，还是营销手段？

本报记者 王伟

本报讯 记者谷月报道：3 月

16 日，记者通过天眼查发现，TCL

华星光电技术有限公司（以下简称

TCL华星）新增股东三星显示株式

会社（以下简称三星显示），公司类

型也由有限责任公司变更为有限责

任公司（外商投资、非独资）。增资交

易完成后，TCL华星新增注册资本

33.6 亿元，三星显示持有 TCL 华星

12.33%的股权比例，TCL 科技则持

有TCL华星80.28%的股权比例。

近日，原苏州三星显示有限公

司（简称“SSM”）和原苏州三星电子

液 晶 显 示 科 技 有 限 公 司（简 称

“SSL”）发生多条工商变更。公司名

称变更后分别为苏州华星光电显示

有限公司和苏州华星光电技术有限

公司，大股东也均从三星显示变更

为TCL华星，金松担任法定代表人。

在 TCL 华星收购苏州三星产

线时，三星显示也以 SSL 的 60%股

权及 SSM 的 100%股权对价款 7.39

亿美元（约 52.13 亿元）对 TCL 华

星增资。自从TCL科技与三星显示

紧密融合后，业内一直十分关注后

续的发展情况。3月15日，TCL科技

在科技业绩说明会上对于苏州三星

产线何时实现大规模出货，以及能

为 TCL 的面板产能带来多大比例

的提升等问题做了回答。

TCL 科技方面表示，三星的电

视业务排名全球第一，过去 5 年市

占率均在 20%左右，也一直占 TCL

华星大尺寸面板业务约 15%出货

量，是 TCL 华星第二大客户。本次

换股收购后，三星将从原TCL华星

部分产线的小股东成为第二大股

东，更进一步巩固了双方的战略合

作关系。另外，三星苏州面板产线线

体质量和运营水平较高，模组产线

更是三星 LCD 产业链中主要的模

组资产，产能水平和良率水平在业

内均较为优秀。收购三星苏州产线

将提高 TCL 华星在工业自动化等

方面的能力，并通过产线整合优化

产品结构。

TCL科技集团公共传播部总经

理胡鹏此前在接受《中国电子报》记

者采访时也表示，完成收购可以实

现 TCL 在 LCD 领域的超越。之后，

TCL将积极进行下一代显示技术的

布局和研发，建立基于完整生态布

局的全球领先优势。此外，三星一直

是TCL华星的重要客户，完成收购

将有利于双方开展更密切的战略合

作。而且，TCL华星也可以借助三星

电子的订单来增加面板出口，让

TCL华星能够根据不同客户群体优

化产品结构，提升产业竞争力。

赛迪顾问高级分析师刘暾表

示，SSL拥有 8.5代液晶面板生产线

项目。TCL 华星收购完成后，月产

能将直接提升120K，其中大部分的

产能是电视液晶面板，少量是显示

器液晶面板。这意味着TCL华星在

全球电视液晶面板市场的竞争力将

大幅提升。而三星显示入股TCL华

星也是看到了日后更大的利益。因

为，在成为TCL华星第二大股东之

后，三星不仅可以优先采购TCL华

星 8.5 代线和 11 代线的面板，以此

缓解三星显示退出液晶面板市场之

后的采购压力，同时也可以享受价

格优惠。

上下游厂商纷纷发布财报

2020年液晶面板业利润大增

三星显示株式会社成
TCL华星第二大股东


