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在手机芯片领域风生水起的 MediaTek
（联发科）正在持续加码电视芯片。3月3日，
MediaTek 发 布 最 新 4K 智 能 电 视 芯 片
MT9638，该智能电视芯片现已量产，终端产
品将于2021年第二季度上市。

“重回”电视芯片赛道

据了解，MediaTek早在2012年就并购
了当时市场第一名晨星半导体，超越英伟
达成为全球第四大IC设计商，在电视芯片
市场则成为绝对领导者，全球市场占有率
一度达到了70%。而在中国市场，这一份额
甚至达到了80%。

4K智能电视走上舞台，让具有安卓软件
开发经验的华为海思获得了入场券，海思电
视芯片赢得了海信、康佳等多个电视品牌的
青睐。公开数据显示，2018 年，华为海思占
中国电视芯片市场的份额超过五成，而联发
科和晨星合计占有的市场份额被挤压至两
成左右。

随后的几年，MediaTek 又陆续面临海
信、康佳、OPPO等终端品牌自研芯片的挑
战，当然还有一直以来三星、索尼、LG等
电视厂商的竞争。电视芯片领域，可谓

“群雄混战”。
在激烈的竞争下，MediaTek曾短暂将重

心转到手机芯片领域，从2014年起，其在中
国大陆手机芯片市场的份额节节攀升，与另
一巨头高通的竞争逐渐白热化。凭借天玑
系列手机芯片的优异表现，MediaTek在2020
年第三季度登顶全球最大的智能手机芯片
供应商，在中端市场给予高通重要一击。在
未来一段时间内，MediaTek将继续与高通争
夺智能手机芯片市场的冠军宝座。

MediaTek 并未“忘记”电视芯片。2019
年，MediaTek陆续发布了电视芯片S系列、F
系列。当下，MediaTek电视芯片在全球范围
内累计出货已超过20亿套。

MediaTek 此次最新发布的 4K 电视芯

片具备多种 AI 功能。其高层表示，希望
凭借高性能以及在视觉影像方面的优化，
助力电视厂商打造更有竞争力的主流 4K
智能电视。

赛迪智库信息化与软件研究所研究员钟
新龙在接受《中国电子报》记者采访时表示，
MediaTek 这次发布芯片新品意在卡位主流
4K芯片档位，填补其中低端布局，是稳固市
场地位的有力举措。

业内人士分析认为，MediaTek近来不断
加码电视芯片，提供符合全球电视规格的完
整解决方案，覆盖从入门到旗舰的全价位段
产品，可以说是在手机外的另一赛道发力以
实现抢先占位。毕竟从高通的最新财报可以
看出，高通纵然具有拓展实力，但还未有进军
电视芯片领域的计划。

抢抓4K/8K和AI风口

当下 4K/8K 电视对电视芯片的解码性
能提出了极高的要求。此外，AI技术在电视
中的应用也逐渐深入，在更高效地处理指令
的同时，对电视芯片的逻辑计算能力同样提
出了更高的要求。随着智能家居设备呈现高
度智能化、多样化的发展趋势，智能电视正在
潜移默化地改变消费者的客厅生态，全新的
AI智能影音时代已初现端倪。

MediaTek 电视事业部总经理陈俊昆向
《中国电子报》记者表示：“此次MediaTek新
发布的MT9638，内建强大的APU处理器，带
来 AI-PQ、AI-SR，内 建 HDMI2.1，支 持
WiFi6等，是MediaTek为电视行业带来的新
动力。”

此前早些时候的2020年3月，MediaTek
携手三星推出全球首款搭载MediaTek定制
WiFi 6芯片的8K QLED电视，是当时全球
唯一支持WiFi 6的8K电视。

可以说，MediaTek 推出支持 AI 功能的
4K/8K电视芯片，一定程度是在抢抓4K/8K
风口和AI风口。

钟新龙表示，从战略角度看，未来Medi-
aTek的芯片业务也有可能向智能家居、可穿

戴设备等其他领域拓展，但电视依旧是发力
重点之一。

综观整个电视芯片格局，“混战”依旧。
海思取得一定的市场影响力，在拥有安卓软
件开发系统经验的基础上高歌猛进，获得包
括海信、康佳等国产电视品牌4K智能电视的
青睐，但持续供应能力有待稳定。三星虽具
备自研芯片实力，但其发展追求稳中求好的
基调。国产电视品牌如海信、康佳大力布局
自研芯片，但普遍为自给自用或者小范围对
外供应，市场影响力暂时有限。联发科的技
术和市场积累相对深厚，市场份额约占全球
的60%。

聚焦to C领域

当下，相比于“骁龙、麒麟、天玑”等手机
芯片的高知名度，电视芯片对于广大消费者
而言还比较陌生。这是面向to B领域的电
视芯片厂商普遍面临的挑战。

钟新龙表示，电视芯片厂商现在需要将
目光从专业领域转移到to C领域，以提升在
消费市场的知名度，进而提升竞争力。

陈俊昆也表示，当下目标在于致力于开
发消费者可以体验到的创新产品，并解决消
费者的痛点，例如消费者使用时会遇到4K/
8K 电视高清或超高清内容不足的问题等。
加强to C领域的传播推广，可以真正走到消
费者面前，是目前的重要探索。

重视智能电视作为未来AloT的家庭入
口，加强终端产品之间的联动成为电视新芯
片厂商的发展路径之一。电视从单纯的影
音终端进化到智能平台，再到AI+5G+IoT+
8K的智能家庭中心，电视芯片被赋予更多更
复杂的任务。随着使用场景的不断演进，对
电视芯片在画质引擎、芯片性能以及跨设备
连接能力方面的需求不断提高。

“对于芯片厂商来说，要实现这些新技
术意味着公司要做巨大的投入，在某种程度
上，这些要求能否满足也成为各家芯片厂商
的分水岭。”MediaTek智能家居事业群电视
事业部产品总监李大腾表示。

联发科加码电视芯片

本报记者 卢梦琪

本报讯 记者谷月报道：海信家电
日前公告透露，拟斥资约 13 亿元认购
日本三电控股株式会社（下称三电）定
向增发的 8362.7 万股股份，藉此将持
有三电约 75%的表决权，成为三电的
控股股东。

记者了解到，三电成立于 1943 年，
主要专注于开发电动汽车所使用的电
动压缩机、热泵系统和汽车空调等产
品，在北美、欧洲，以及包括中国在内
的亚洲国家及地区都设有工厂，曾为
通用、福特和本田等知名汽车制造商
供货。

海信家电收购三电到底出于怎样
的考虑？这次牵手又能为彼此带来哪
些助益呢？在采访过程中，业内人士
普遍分析认为，海信家电看好的主要
是三电车载空调压缩机的市场地位。

从汽车空调压缩机的整体竞争格
局来看，全球市场集中度已经较高。
据悉，汽车空调市场份额靠前的供应
商主要有日本电装、日本三电、汉拿、
奥特佳以及法雷奥等，市场份额分别
达到 32%、21%、14%、9%和 9%。这五
家企业占据了 85%的市场份额。其
中，三电的市场占有率居第二。

“海信家电以 13 亿元控股这家日
本公司，代价并不是很高。”家电领域
资深分析人士刘步尘称，“新能源汽车
是一个很大的市场，发展十分迅速，这
也必将带动汽车空调以及空调压缩机
的发展。对海信来说，押宝新能源汽
车空调不仅是一个新的产业布局，更
是一场投资。”

据一览众咨询预计，到 2022 年，中
国新能源汽车空调市场规模将超过
130 亿元。根据现有车企的规划来看，
2020 年后，国内新能源汽车热泵空调
装机车型将越来越多，届时热泵空调
市场将迎来快速增长。预计到 2022

年，新能源汽车热泵空调市场规模将达
到20亿元，市场渗透率达到15%。

事实上，不只是海信家电，看到如此
巨大的市场潜力，国内多家家电企业纷
纷选择布局汽车空调。

近年来，格力电器通过与珠海银隆
合作，进入汽车空调领域。美的集团先
是通过下属子公司美的暖通以 7.43 亿元
收购合康新能 18.73%股份，取得控股权，
此 后 又 收 购 泰 国 日 立 压 缩 机（简 称
HCTL）的全部股份。

就连特斯拉也想入场分一杯羹。不
久前，特斯拉 CEO 埃隆·马斯克宣称，其
车用热泵空调技术已十分成熟，将为产
业带来变革。

业内人士认为，对于传统家电企业来
说，入局汽车空调领域并非易事。在如今
的国内空调企业中，还未有很强势的品牌
在汽车空调、空调压缩机等方面有很好的
表现。格力电器董事长董明珠就曾表示：

“由于汽车空调行业的封闭性，此前格力一
直未能找到好的突破口。”

不过，对于与三电的融合发展，海
信方面表现出信心。

海信相关负责人在接受 《中国电子
报》 记者采访时表示：“三电作为全球
领先的汽车空调压缩机和汽车空调系
统一级制造供应商，在全球有较高的
品牌知名度，车载空调压缩机全球销
量占有率排名第二，其开发的新一代
电动压缩机、综合热管理系统和汽车
空调产品在新能源汽车上得到大量应
用 。 海 信 家 电 深 耕 智 能 家 电 行 业 多
年，拥有成熟的全球供应商体系和较强
的采购议价能力，以及优质的人才梯队
与生产制造资源。本次交易完成后，两
家企业通过技术、供应链、生产制造、
人才、渠道等方面资源共享，或许可以
强化彼此的优势，合力打造国内汽车空
调的新旗帜。”

13亿元认购日本三电

海信家电进入汽车空调市场

“我国显示产业发展十分不易，显示产
业的诸多成果是在党中央与政府对我国战略
新兴产业的正确指导与支持下取得的。”近
日中国科学院院士欧阳钟灿在接受《中国电
子报》记者独家采访时表示。

为突破我国电子工业“缺芯少屏”困
境，政府和市场都付出很多努力和尝试。随
着京东方等企业的崛起，我国显示企业开启
逆袭的 20 年。2003 年京东方以“海外收
购、自主建线”模式开启显示产业发展之
路；2012 年，中国大陆显示面板产能达到
全球产能的 10%，首次超过日本；自 2017
年首次超越韩国，跃升为显示面板出货量第
一之后，中国大陆显示面板产业产能持续增
加，目前已经占据全球产能的一半以上，跻
身世界第一梯队。

理性并购促进产业健康发展

早前，对于我国显示面板取得的卓越成
绩，有些地方将其片面解读为依赖“产业规
模扩张”，这也导致了一些落后的、低水平
的面板产线被投资和引进，引发了资源浪费
和后续开发困难，造成了产业规模迅速扩张
与质量效益提升之间的不协调、不平衡。谈
到此问题时，欧阳钟灿呼吁：“一定要防止
盲目引进低水平、重复建设的生产线，共同
维护显示产业良性竞争环境。”

“对于类似这种低水平重复建设的行
为，政府早已‘重拳出击’，建立了窗口期
指导制度。”欧阳钟灿告诉记者。早在2014
年，国家发展和改革委员会已经明确了我
国新型显示产业集聚发展的总基调——引
导产业区域集中发展和投资主体集聚，重
点支持有条件、有基础的企业在产业聚集
地发展，形成具备较强竞争力的区域产业
集群。

而投资主体的聚集恰是新型显示产业集
聚发展的体现——更多资源和产能向龙头靠
拢，我国显示面板产业集中度和面板供应链
竞争力得以提升，行业竞争也更加有序。
2020 年我国显示产业链上下游企业的兼并
重组速度加快，龙头企业的实力得到进一步
增强。京东方完成对中电熊猫南京8.5代液
晶产线、成都8.6代液晶产线两条产线的收
购后，形成了5条8.5代线、1条8.6代线、2
条10.5代线的液晶面板产能矩阵，稳坐全球

产能第一。群智咨询预测，成功收购中电
熊猫产线后，2022年，京东方在全球大尺
寸LCD市场的份额将提升至28.9%。

“收购中电熊猫完善了京东方技术和产
品布局，提升了行业集中度，引领和优化了
产业环境，对于推动全球半导体显示行业良
性发展具有重要意义。”欧阳钟灿解释说。
中电熊猫两条生产线均为IGZO（金属氧化
物工艺）的液晶生产线，该技术与京东方的
技术实现了优势互补。欧阳院士判断：“京
东方收购中电熊猫对于我国显示产业聚集
发展具有示范作用和重要的意义。”

技术创新为显示产业注入生命力

“TFT-LCD 市场占比约为 65%，仍是
市场的主流应用；蒸镀OLED市场占比约
28%，激光显示占比约6%，其他显示技术
则基本处于前期发展阶段。”这是欧阳钟灿
在DIC2020演讲时对几种主流显示路径市
场占有率的分析。

“科技创新是否赋予液晶显示旺盛的生
命力？”面对记者的提问，欧阳钟灿给予肯
定的回答。他判断“在科技创新力量的驱
动下，以京东方 BD Cell 为代表的新技术
应用将促进液晶产品持续释放生命力。”基
于丰富的科学理论积累以及液晶显示产业
发展历史，他一直坚信液晶显示产业的光

明前景。“在电视大屏赛道上，液晶面板
在寿命、价格和性能等方面都更具有优
势。”欧阳钟灿对记者说。

“我国显示产业取得的成就是在党中
央与政府对我国战略新兴产业的英明指导
与支持下取得的。”这是谈到我国显示产
业过去20年的逆袭历史时，欧阳钟灿最大
的感受。作为显示产业科技创新的主体，
党中央一直给予显示企业持续的关注和支
持。2016年年初，习近平总书记到重庆京
东方光电科技有限公司考察时强调，五大
发展理念，“创新”摆在第一位，一定要
牢牢把创新抓在手里，把创新搞上去。

欧阳钟灿回忆说。我国显示企业攻坚
克难，啃下一个个技术“硬骨头”，不断
提升液晶面板的显示性能，开拓了若干创
新应用场景。2019年京东方创造性地推出
了BD Cell技术，不仅提高了LCD的对比
度，功耗和成本方面也更具优势。针对显
示产品的蓝光伤害眼睛的问题，京东方还
创新性推出低蓝光显示解决方案。“有害
蓝光波长在 415 纳米至 455 纳米，可直穿
眼底黄斑区，若使用时间过长，用户会出
现眼干、眼涩、眼疼、眼涨、眼疲劳等各
种症状。如果小孩长期看这样的屏幕，会
对眼睛造成较大的伤害 。”欧阳钟灿指
出。而京东方的低蓝光显示解决方案，通
过采用长波LED方案，以及蓝光波峰红移

技术，实现全色温范围内的低蓝光，在大幅
降低415纳米至455纳米波段能量输出的同
时，还能完美还原显示屏真实的色彩。

厚积薄发的显示技术新势力

“ 液 晶 显 示 技 术 产 业 化 始 于 日 本 、
OLED显示技术产业化始于韩国。我们有理
由相信，将来更先进的显示技术，如Micro
LED有可能在我国首先实现产业化。”欧阳
钟灿认为，“继续发展液晶显示产业实现后
来居上，我国在AMOLED柔性显示和Mini/
Micro LED等新型显示赛道具备领跑潜能。”

欧阳钟灿告诉记者，在柔性显示领域，
我国已经拥有超过 20 年的技术沉淀，在技
术创新和产业化应用上双双突破。“从2001
年起，京东方就开始着手研究 AMOLED，
实现了柔性显示技术创新，其‘面向移动应
用的高分辨率柔性可弯折AMOLED显示技
术研发与产业化’获 2019 年度北京市科学
技术进步奖特等奖。”近两年发布的摩托罗
拉、LG、OPPO等全球知名手机品牌都采用
了京东方柔性显示屏。

作为全球显示龙头企业，京东方正在加
快具有更高规格、更高信赖性的折叠屏的开
发和量产，并取得瞩目成绩。2020年，京东
方配合OPPO首发了滑卷屏技术。京东方还
将推出更薄模组厚度、更小卷曲半径的下一
代滑卷屏，持续降低整机厚度。在屏下应用
方面，京东方率先实现了业界领先的400PPI
的柔性屏下摄像头技术，将产品的屏占比提
升到近 100%，显示画质更加细腻，可有效
解决屏幕摄像孔边界的锯齿问题，实现更好
的柔性显示效果。这些技术都会在未来的手
机应用中展现出来，带给柔性产品更多创新
空间。

除了柔性显示，Mini/Micro LED 在商
业显示、商务会议、舞台演出、体育赛事等
领域拥有广阔的应用空间。

谈及近两年热度持续攀升的 Mini/Mi-
croLED，欧阳钟灿介绍说，我国传统 LED
产业具有强大技术底座，“全球约2/3的传统
LED产业链资源在中国大陆，我国在Mini/
Micro-LED领域具有较好的产业基础，龙头
企业林立。LED 芯片有三安光电、华灿光
电、乾照光电，LED封装有木林森、国星光
电、瑞丰光电。显示面板企业如京东方，凭
借其领先的 LCD 产业链基础，成熟的半导
体技术和先进的LED固晶技术走在了Mini/

Micro LED 行业前列。”欧阳钟灿介绍道。
目前，京东方首创的玻璃基主动式IC驱动
Mini LED 产品预计近期量产，为 Micro
LED产品进入消费级市场奠定基础。

随着国内各大面板、设备、芯片及终
端厂商积极布局，我国Mini/Micro LED产
业仍将保持快速成长。高工产研LED研究
所调研数据显示，2020年Mini/Micro LED
等领域新增投资已接近 430 亿元，较 2019
年实现了数倍增长。

8K+5G为显示产业带来新机遇

在5G商用的大背景下，我国超高清显
示产业近年来取得跨越式发展。今年，中
央广播电视总台 8K 超高清频道试验开播、
央视春晚实现8K直播、中国高动态范围视
频标准HDR Vivid开始全面商用，助推我
国超高清显示产业迈上新台阶。

“2017 年，我作为全国政协委员提出了
‘为迎接2022年北京冬奥会的召开促进我国
4K/8K 超高清显示、超高清影像产业发展，
建议国家新闻出版署、广电总局尽快部署开
通4K/8K电视频道’的提案。借助2022年北
京举办冬季奥运会这一历史契机，我国超高
清视频产业链将得到快速发展。”欧阳钟灿
告诉记者，“显示企业早已预见，5G 网络建
成将给显示产业带来巨大商机。”

其实，早在 2017 年京东方就开始推进
“8425”行动计划，即推广 8K、普及 4K、替代
2K、用好5G，多年来携手合作伙伴共同探索
8K+5G的相关实践，助力国家大剧院“华彩
秋韵”线上系列音乐会实现全球首次舞台艺
术“8K+5G”直播、国庆70周年8K+5G远程
直播、2019FIBA 篮球世界杯期间“8K+5G”
超高清视频转播车进行转播实验等，这些都
是我国8K+5G发展的典型案例。

随着产业的快速发展，显示已成为万
物互联的端口，赋能物联网的应用场景，
以京东方为代表的显示巨头已走出这一
步，形成以半导体显示事业为核心的“1+
4”航母事业群，将全球领先的显示技术、
传感技术及智能制造能力，与人工智能、
大数据、5G、云计算等技术相结合，创造
物联应用的无限可能。

对于显示企业提前谋划布局物联网的
战略，欧阳钟灿给予充分肯定：“人工智
能、云计算、物联网等新一代信息技术将
为新型显示技术创新带来更多的机遇。”

欧阳钟灿院士：我国显示产业跻身世界第一梯队
本报记者 王伟


