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2020 年，华为 Nova 等中高端
机型开始采用柔性 AMOLED 技
术，OPPO、vivo、小米及荣耀加大在
旗舰机型采用柔性AMOLED面板
的比重，苹果更是采用柔性AMO-
LED 技术并扩展至全部 iPhone 12
系列。

群智咨询数据显示，2020年全
球OLED智能手机面板出货4.9亿
片（open cell 口 径），同 比 上 升
5.6%；其中硬屏OLED出货2.45亿，
同比下滑 15.8%；柔性 OLED 出货
2.46亿，同比上升41.6%。

分区域来看，随着国内 OLED

面板厂产能的逐步释放，国内面板
厂的OLED市场份额也逐步提升，
2020年出货约0.88亿片，同比提升
60%，市场份额接近20%。

其中京东方以0.36亿片的出货
位居全球第二，国内第一。维信诺
以0.21亿片的出货位居全球第四，
国内第二。维信诺 2021 年也已经
获得华为等品牌的柔性订单，其柔
性产线将全力支持品牌客户的需
求。随着品牌厂商对国内OLED面
板技术能力的认可度不断加强，预
计未来国内OLED面板厂也将获得
更多的品牌订单。

产能之外，技术迭代也是不可
缺少的要素。国内OLED厂商在技
术上各有所长，对新技术跟随和创
新很快，但量产转化能力与三星显
示相比仍有欠缺，能够将新技术尽
快转入量产的厂商将获得更多出货
机会，从而获得更高市场份额。

维信诺科技股份有限公司副总
裁徐凤英表示，AMOLED 技术革
新有三大方面。一是 COP 封装、
Oncell-Metal Mesh、 高 刷 新 率 、
低功耗、长寿命等基础能力优化，
二是材料革新、3D贴合、双曲面
直角贴合、四曲面贴合等形态创

新，三是 AA 区打孔、屏下摄像
头、屏幕发声、触控集成、屏下指
纹等技术集成。

吴淑圆建议，在 OLED 手机领
域，面板厂首先是绑定终端客户，实
现稳定的量产订单，其次是持续创
新，包括形态面的创新如折叠卷曲，
微创新如LTPO等。

此外，从供应链角度，面板厂对
下游，需要警惕终端需求前移带来
的下半年需求波动风险；对上游则
需警惕驱动IC、OLED DDIC等核
心零部件价格过快上涨造成需求及
价格波动。

全球OLED手机面板格局
或出变数
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“把手机亮度调到最亮，观看一排黑底从暗到亮的数字，能看清最暗的数字代表是顶级屏幕，看到中间偏亮数字代表素质较
好的屏幕，仅看到最亮的数字代表是普通屏幕……”你是否也用这样的方式跟风“自测”过自己的OLED手机屏幕？

无论方式科学与否，这种“自测”都代表着消费者对于手机屏幕的关注。如今，三星显示、LGD依旧在手机OLED面板领域拔
得头筹，令人欣喜的是国内面板厂京东方也打入苹果供应链，且2020年中国面板厂商在AMOLED智能手机面板市场的份额已
经接近20%。国内面板厂的实力已得到一定认可，但在一些方面仍需要加速“追赶”。

打开苹果官网最新的供应商名
单，京东方赫然在列，同时存在的
还有三星显示和 LGD。据悉，京
东方已于去年 12 月向 iPhone12 系
列供应OLED面板，且目前正在为
供货iPhone 13做准备。

业内人士表示：“京东方在提
升良品率的同时，也在积极扩大事
业规模”，并称“与三星产品相
比，京东方产品供应单价较低”。
整体说明了京东方的OLED面板性
能指标、品质管控和供货能力都达

到了苹果供应链的严格要求，在技
术、工艺、生产管理上具备了和三
星同台竞争的能力。

UBI Research CEO 钟浩毅表
示，国内面板厂除了能生产接近三
星显示的OLED产品外，还有政府
补贴，让中国OLED价格只有三星
显示的60%。

群智咨询 （Sigmaintell） 手机
面板研究资深分析师吴淑园在接受

《中国电子报》 记者采访时表示，
手机品牌更多的导入国产面板，说

明首先产品的品质得到了终端的认
可，技术实力得到认证；其次是产
能能够满足客户的需求，能够稳定
交付。

京 东 方 近 来 在 进 入 柔 性
OLED 市 场 方 面 表 现 得 非 常 积
极。打入“果链”之外，京东
方还独供华为最新款折叠屏手
机 Mate X2 的 OLED 面 板 ，“ 代
替”以往三星显示的供应。有
市场预测称，从 LG 电子可卷曲
手机将与京东方联手上，可以

看出京东方的产品竞争力提升
速度相当快。

在产能上，京东方在投资者提
问中表示，随着成都、绵阳两条6
代柔性AMOLED产线的爬坡进展
顺利，出货量稳步提升，公司会持
续拓展品牌客户更多产品系列。一
条 6 代柔性 AMOLED 产线，全年
满产的情况下可对应 6000～7000
万部主流尺寸手机产品，且其主流
柔性 AMOLED 产品的尺寸在 5.5
英寸及以上。

业 内 预 测 ， 2021 年 ， 苹 果
iPhone 手机出货量将增长 60%以
上，达到 1.6 亿到 1.8 亿部。随着
iPhone热潮的进一步加强，苹果为
确保面板数量，供应商的竞争可能
会进一步深化。京东方有望供货今
年将发布的iPhone13系列的OLED
面板，将成为韩系面板供应商三星
显示和 LGD 正在进行的“苹果竞
赛”的最大变数。

据 洛 图 科 技 （RUNTO） 预
计，从今年秋季将发布的 iPhone
13 系列开始，苹果公司将对 Pro、

Max 等部分产品进行薄膜晶体管
（TFT） 的 LTPO 转 变 。 为 此 ，
LGD 在生产柔性 OLED 的京畿坡
州 E6 工 厂 内 正 建 设 LTPO 生 产
线，初期投资 5000 片，年内再增
加2万片。同时，正在讨论将庆尚
北道龟尾 E5 工厂改为 iPhone 专用
生产线的方案，从而应对增加的苹
果采购量。但是，LGD 的 LTPO
面板水平与三星显示相比还有一定
差距，因此可能会从明年开始供
应。三星显示已经将 LTPO TFT
应用于 Galaxy Note 20 Ultra、S21

Ultra 等，以此经验为基础，苹果
公 司 极 有 可 能 向 其 独 家 采 购
iPhone 13 Pro或Max面板。

今年三星显示将向苹果提供
1.4 亿片 OLED 面板，比前一年增
加了 2000 万片左右。LGD 去年通
过iPhone 12系列出货2000万片左
右，今年有望增至4000万片。

产业链普遍认为，京东方预计
向 苹 果 供 应 1000 万 片 OLED 面
板，占到 5.5%的份额。洛图科技
（RUNTO） 研究认为，尽管 LT-
PO的转变对于韩国面板供应商是

有利的，但既然京东方已经进入了
苹果供应链，预计最晚也会从明年
开始接手 LTPO 订单，和 LGD 保
持同步。

业内人士向记者表示，在相当
一段时间内，三星显示仍将具备业
界最强的技术和供货能力。因此以
苹果为例，它还会继续将最高规
格的订单交给三星显示，小部分
交给 LGD，京东方或将以供应部
分低规型号为主。而随着未来京
东方技术不断成长，这一局面将
有所改变。

我国HDR产业链

已有多家领军企业加入

HDR 标准贯穿了超高清视频
内容采集制作、编码传输和终端呈
现等产业链端到端各个环节，HDR
标准能够定义显示终端如何基于动
态元数据进行显示适配，促进内容
与终端设备（电视机、手机、PAD、机
顶盒等）更好的协同，为观众带来忠
于创作者的视觉体验。

一直以来，市场主流的 HDR
标 准 如 HDR10、Dolby Vision、
HDR10+等，无一例外都是国外企
业主导制定的。而在不久前，腾
讯视频移动端APP8.3.00版本正式
上线，由中国超高清视频产业联
盟（CUVA）发布的国内首个高动
态范围视频标准“HDR Vivid”终
于正式进入商用阶段，迎来一片
掌声。

康佳电子科技副总裁钟文馗
在接受《中国电子报》记者采访时
就称赞道：“HDR Vivid 标准的呈
现效果明显优于国际主流的静态
元数据 HDR 方案，在亮度适配等
方面表现尤为出色。尤其在观看
原生HDR+高帧电影时，画面呈现
出的色彩不仅更加丰富，其画面中
的光影细节、动作流畅度表现更加
立体逼真，观影时更加刺激。如果
以 8K HDR Vivid 原生标准来制
作纪录片、电影或是直播流，那么
画面的色彩与细节丰富程度将会
大大提高。”

此外，业内人士认为，HDR
Vivid 作为国内独创的 HDR 标准，
是一个开放的、产业安全的技术标
准，采取了友好的知识产权政策，不
仅效果更好，而且成本更低，更容易
广泛推广。

目前，我国 HDR 产业链已经
有多家行业领军企业加入，内容供
应商方面包括央视、广东台、四川
台、腾讯视频等皆参与其中；终端
方面有海信、康佳、夏普、创维、
TCL、长虹、华为等主流电视机厂
商；芯片企业海思已于 2020 年 12
月中旬发布了支持 HDR Vivid 的
商用芯片版本，Amlogic、联发科技
等也启动 HDR 芯片的研发工作，
具备产业推广的基础。此外，包括
采集、编码、传输、播放、解码等产
业链各环节都已做好 HDR Vivid
商用化的准备。

虽然 HDR Vivid 的发展速度
已经十分迅速，但目前仍处在产业
化推广和应用的初始阶段。业内人
士认为，如真正把HDR Vivid标准
用起来，在实践中验证价值，还有一
段路要走。

行业合力加速

HDR Vivid视频标准落地

“现在，HDR Vivid 仍处在产
业化推广和应用的初始阶段。”中国
超高清视频产业联盟技术专家王新
革对《中国电子报》记者介绍说，超
高清视频产业的标准推动是一个长

久持续的过程，目前发布的 HDR
Vivid 标准还仅仅是“1.0 版本”，更
多成套标准还在制定之中。当这些
标 准 颁 布 之 后 ，各 厂 商 对 HDR
Vivid进行理解消化，形成各自的产
品，相互交叉兼容性测试，相信推向
市场之后为用户在超高清视频
HDR标准方面，又多了一个选项。
新技术的推广普及不可能一蹴而
就，但不积跬步无以至千里，HDR
Vivid 标准已经迈出了至关重要的
一步。

实现全面商用化的关键步骤是
切实打通采编播通道。

在内容制作领域推进 HDR
Vivid 并非易事。索贝视频产品研
发中心技术总监张金沙向《中国电
子报》记者表示，电视台和制作公司
这两大制作主力的侧重点和制作习
惯有很大不同。很多制作公司更倾
向于使用国外的非线性编辑软件，
所以制作人员使用新软件工具造成
的操作习惯改变，是需要一个过渡
适应期的。“预计 HDR Vivid 实现
全面落地还需要一段时间。”她说。
如何帮助制作公司尽快赋能HDR
Vivid 节目制作，并达到互惠共赢，
是下一步技术推广要解决的问题。

在内容建设方面，目前支持
HDR Vivid 的片源仍处在扩充阶
段，在推进显示终端（如手机、TV端
等）技术应用的同时，也必须同步建
设HDR Vivid的内容生态，二者合
力促进生态的全面发展。钟文馗表
示，接下来，尽快实现网络视频和广
播系统片源端的落地，需要整个产
业伙伴共同发力。

在尽快积累更多、更好内容的
同时，高质量的显示设备也要尽快
生产出加载 HDR Vivid 的产品。
而满足这一点就需要芯片方面达到
稳定供应要求。

王新革表示，芯片领域还需要
更多企业提供解决方案。除海思
外，晶晨半导体（Amlogic）、联发科
技（MediaTek）等 公 司 已 经 获 得
CUVA 联盟知识产权许可和参考
代 码 ，积 极 尽 快 推 进 满 足 HDR
Vivid 标准的芯片方案，这样产业
链才会有更多选择，发展速度也将
更快。

中国电子技术标准化研究院技
术专家陈仁伟表示，HDR Vivid在
产业界全面落地，涉及HDR Vivid
质量体系的认证标准，稳定评测、芯
片厂商的升级认证、设备厂商的升
级认证，视频内容制作方软件和设
备的升级，上游内容生产方制作工
具的升级、下游播放芯片的升级等
环节，这就需要产业界一起努力。

“相信HDR Vivid的普及速度
应该会很快。预计2021年，消费者
将可以从市场上选购到更多带有
HDR Vivid认证标志、具备高动态
范围显示功能的高品质产品，享受
HDR Vivid 视频标准所带来的极
致视觉体验。”上海海思智慧媒体产
品领域总经理屈亚新在接受《中国
电子报》记者采访时表示，因为我国
整体视频产业已经具备国际领先水
准。无论是制作、传输、内容平台、
芯片、显示终端等各方面都有国际
先进的企业。行业合力，相互配合，
一定会促进 HDR Vivid 视频标准
的加速落地。

中国高动态范围视频标准

HDR Vivid开始全面商用

由中国超高清视频产业联盟（CUVA）发布的中国首个高动
态范围视频标准“HDR Vivid”，从概念的提出到形成草案，再到
实施和部分落地仅用了两年多，可以说HDR Vivid的发展速度
非常快。据了解，目前包括采集、制作、编码、传输、播放、解码、
显示等产业链各环节都已做好 HDR Vivid 商用化的准备。
HDR Vivid将迎来全面商用化，届时消费者可以能够通过大多数
显示设备看到更加丰富的色彩与画面细节。

本报记者 谷月

综合实力得到验证
OLED 面板品质得到认

可，技术实力得到认证；产
能满足需求，能够稳定交付。

OLED面板竞争格局或出现变数

中国厂商市场份额持续提升

国内厂商成为韩系面板
厂三星显示和 LGD 正在进行
的“苹果竞赛”的最大变数。

2020 年，国内面板厂的
OLED出货同比提升60%，市
场份额接近20%。


