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本报记者 谷月

家电迎来涨价潮

半导体大厂加高半导体大厂加高““资本墙资本墙””
本报记者 陈炳欣

科技圈劲吹科技圈劲吹““造车风造车风””

肖亚庆主持召开
节能与新能源汽车产业发展部际联席会议

本报记者 张一迪

工信部组织召开商务楼宇宽带接入
市场联合整治行动视频推进会

本报讯 为深入贯彻落实
习近平总书记关于促进中小企
业和民营经济发展的系列重要论
述精神，不断优化中小企业发展
环境，着力打通商务楼宇宽带接
入市场“梗阻”，推进商务楼宇宽
带接入市场联合整治行动深入开
展，1月20日，工信部信息通信发
展司组织召开商务楼宇宽带接入
市场联合整治行动视频推进会。

会议听取了中国电信、中国
移动、中国联通，以及北京市、天
津市、山西省、辽宁省、上海市、广
东省、海南省、重庆市、新疆维吾
尔自治区通信管理局关于商务
楼宇宽带接入市场联合整治行
动工作进展、问题建议、下一步
工作考虑等情况的汇报，通报了
商务楼宇宽带接入市场联合整
治行动进展情况，并对下一步工
作提出具体要求。

会议指出，开展商务楼宇宽
带接入市场联合整治行动是贯彻
落实党中央、国务院决策部署，切
实打通网络提速降费“梗阻”的重
要举措，是做好“六稳”工作、落实

“六保”任务，推动优化企业营商
环境的迫切需要。联合整治行动

开展以来，各地通信管理局及有
关部门、各基础电信企业高度重
视、迅速行动，通过完善组织机
制、细化工作方案、建立清单台账
等举措，务实推进联合整治工作，
取得了初步成效，部分商务楼宇
宽带接入市场的“老大难”问题正
在逐步解决。

会议强调，商务楼宇宽带接
入市场问题涉及面广、涉及部门
多，各地通信管理局、各基础电信
企业要严格按照联合整治行动工
作部署，进一步提高政治站位，在
统筹做好疫情防控的基础上，综
合研究、精准施策，有针对性采取
措施解决联合整治中的问题，持
续加强部门联动、加大工作力度、
保持高压态势，抓清单目录、抓投
诉台账、抓联合执法、抓典型案
例，不断推进联合整治行动向纵
深发展，切实打通“梗阻”、破除垄
断，保障宽带用户合法权益。

工信部信息通信发展司、信息
通信管理局有关负责同志出席会
议并讲话。各省（区、市）通信管理
局、基础电信企业集团公司、中国
信息通信研究院相关负责同志在
视频分会场参会。 （布 轩）

本报讯 1 月 19 日，节能与新
能源汽车产业发展部际联席会议在
京召开，联席会议召集人、工业和信
息化部党组书记、部长肖亚庆主持
会议并讲话。会议总结了 2020 年
及“十三五”工作情况，深入讨论了
落实《新能源汽车产业发展规划
（2021—2035 年）》（以下简称《规
划》）工作举措，明确了新能源汽车
产业发展2021年重点工作。

会议强调，发展新能源汽车是
党中央、国务院作出的重大战略决
策，要以习近平新时代中国特色社

会主义思想为指导，全面贯彻党的十
九届五中全会精神和中央经济工作会
议部署，着力推动《规划》落地实施，加
快汽车强国建设步伐。

会议指出，在党中央、国务院的坚
强领导下，经过多年持续努力，我国新
能源汽车产业发展取得显著成效，但
发展基础还不牢固、竞争优势还不明
显，还面临新形势新问题新挑战，需要
创新思路、持续推动。《规划》明确了新
能源汽车产业未来发展目标和重点任
务，是我国工业领域第一个面向“十四
五”及更长一段时期的发展规划，要充

分认识落实《规划》工作的重要性和
紧迫性，坚持系统观念，加强统筹协
调，做好全产业链协同、车-路-网-
云协同，统筹好发展和安全的关系，
实现新能源汽车产业高质量发展。

会议强调，2021 年是“十四五”
规划的开局之年，也是《规划》启动之
年，要重点抓好四项工作，推动《规
划》实施迈好第一步、见到新气象。
一是增强产业链供应链自主可控能
力，统筹推进补短板和锻长板，增强
产业链韧性和竞争力；二是完善基础
设施体系，破解充电桩“进小区难”等

问题，提升互联互通水平，提高充电
便利性和产品可靠性；三是加大推广
应用力度，实施推动公共领域车辆电
动化行动，开展新一轮新能源汽车下
乡活动，出台更多使用环节优惠政
策，进一步拉动私人消费；四是优化
产业发展环境，研究制定汽车产业落
实碳达峰、碳中和行动路线图，加强
项目投资和生产准入管理，坚决遏制
盲目投资现象，推动提高产业集中
度，强化质量安全监管，切实提升新
能源汽车安全水平。

（耀 文）

市场研究公司Linx Consulting
的管理合伙人 Mark Thirsk 日前表
示，半导体行业正在进入一个“超级
周期”。从现在起大约 10 年，半导
体行业有望实现显著增长，行业收
入将达万亿美元。先进工艺无疑是
这一轮增长周期的竞争焦点。为了
取得领先优势，半导体巨头开始着
手先行布局。为强化在先进工艺领
域的竞争优势，半导体巨头纷纷加
大 2021 年的资本支出额度。台积
电2021年的资本支出将达250亿~
280 亿美元，较 2020 年增长 45%～
62%。三星电子2021年的投资有望
超过300亿美元。

半导体大厂资本支出

将创新高

随着半导体微缩技术难度的
增加，设备投资与研发成本也在
不断提高。台积电在近日召开的
法说会上公布，2021 年主要用于
设备投资的资本支出将达 250 亿~

280 亿美元，较 2020 年资本支出 172
亿美元增长了45%～62%，其中80%将
用于先进工艺。

台积电首席财务官黄仁昭表示，
为应对先进工艺与特殊工艺技术发
展，并顺应客户需求的增长，上调
2021 年资本支出，其中 80%将用于
3nm、5nm及7nm等先进工艺，10%用
于先进封装技术量产需求，10%用于
特殊工艺。

台积电董事长刘德音也指出，过
去几年业绩主要来自手机市场的驱
动，从去年起高性能计算需求也加入
进来，再加上智能手机的季节性因素
影响较为和缓，且客户及应用多元，
5nm需求强劲，优于3个月前的预期，
因此大幅上调今年资本支出。

三星电子同样也将大幅提高2021
年的半导体资本支出。外界预估，该公
司已制定了2021年的产能计划。该计
划显示，半导体资金投入将比2020年
增加20%至30%。在公布第三季度财报
时，三星电子曾预估2020年对半导体
业务的资本支出为28.9兆韩元（约265
亿美元）。那么，三星电子2021年面向
半导体的资本支出有望超过300亿美
元，创历史新高。

英特尔尽管目前已计划将多种
产品的生产外包给台积电和三星电
子，但并没有停止在先进制造工艺
上的开发与资本支出。在近日召开
的 CES2021 上 ，英 特 尔 宣 布 采 用
10nm工艺的第三代至强处理器（代
号“Ice Lake”）将于 2021 年第一季
度实现规模量产。英特尔 2020 年
的资本支出在 142 亿～145 亿美元
之间。

筑起高高的

“资本墙”

半导体巨头之所以不断增加资
本支出，是希望通过投资于先进工
艺，筑起高高的、沉淀大量投资的垄
断墙，拉开与竞争对手的差距，坐拥
市场优势地位。

根据台积电2020年第四季度的
财报，采用 5nm 工艺平台加工晶圆
的销售额占其总晶圆收入的 20％，
7nm和12nm/16nm的销售额分别占
29％和13％。即领先的5nm和7nm
节点占台积电收入的 49％，而高级
节点（5nm、7nm、12nm/16nm）占该

公司总收入的62％。
对此，有半导体人士表示，台

积电创历史新高的投资金额将开
发先进工艺的技术与资金门槛再
度抬高。先前他们在7nm节点已卡
掉联电和格芯等对手，而三星在
7nm、5nm 工艺仍未回本，台积电持
续扩大巨额投资，将对其形成更大
的压力。

三星电子同样将台积电作为逻
辑芯片晶圆制造领域的竞争对手。
为应对随着人工智能、物联网，以及
5G的普及而带来的需求，三星设立
了“半导体愿景 2030”长期计划，目
标是在未来10年里“称霸”晶圆代工
市场。但三星电子目前与台积电在
全球市场占有率上还有较大的差
距。据 TrendForce 的数据，在 2020
年第三季度，三星占据全球代工市场
17.4%的份额，台积电占据 53.9%的
市场份额。

半导体专家莫大康指出，半导体
生产是一项资本极其密集的业务，并
且随着工艺技术的进步和制造工具
的价格越来越昂贵，芯片制造商不得
不增加其资本支出预算。

（下转第5版）

“涨声”鲜闻的国内家电行
业，在2021年年初，迎来近4年来
产品价格普涨潮。近日，TCL、美
的、格力、奥克斯、海信等主流家
电品牌纷纷发布涨价公告，涨价
幅度在 5%~20%之间，产品涵盖
冰箱、洗衣机、彩电、空调等几乎
所有大家电领域。

“涨声”突然响起

距离上一次家电价格普涨的
2017年已经过去4年，这期间“价
格战”成为不少产品品类的主旋
律，“涨声”鲜闻。

近日，原本期待 2021 年春
节前来一波降价的家电消费者
发现，大部分家电产品的价格
不降反升。据悉，TCL、美的、
格力、奥克斯、海信等多家知名
家电品牌先后向经销商发布涨
价通知。

一份海信空调发给经销商
的信件显示：目前上游大宗原材
料价格持续快速上涨，制造成本
不断攀升，空调行业已全面呈现
出涨价态势，“所以经公司研究
决定自 1 月 10 日起上调部分产
品价格”。

TCL 在其发 布 的《TCL 白
电 致 全 体 经 销 商 朋 友 的 一 封
信》中明确提出了涨价幅度：白
电产品计划全面涨价，涨幅为
5%~15%。

某国外电视机品牌导购告
诉《中国电子报》记者：“仅上个
月电视价格就涨了两轮，涨幅在
10%左右，这个月公司内部已经
发了通知，价格还要再涨。”海尔
产品销售人员向记者表示，涨价
之后，一台洗衣机的价格大概会
涨300~500元不等。一位厨电销
售人员表示，行业普遍涨价，油
烟机和燃气灶的涨幅大概在300
元左右。

为何“涨声”一片

为何沉寂已久的家电市场突
然在2021年年初“涨声”一片？

记者在采访中发现，此次国
内 家 电 产 品 全 面 涨 价 其 实 在
2020年下半年已露端倪。

奥维云网的监测数据显示，
2020年下半年以来，国内多个品
类家电价格出现上涨势头。截
至2020年12月，在线上市场中，
彩电均价 2569 元，同比涨幅达
27%；空调均价 2947 元，同比上
升 19.3%；洗衣机均价同比提升
10.2 个百分点。在线下市场中，
彩 电 均 价 4717 元 ，同 比 增 长
21.5%；空调均价 3837 元，同比
上升 9%；洗衣机均价受滚筒结
构性增长拉动，同比增长 8.2 个
百分点。

业内人士认为，造成家电涨
价的直接“导火索”还是原材料价
格的上涨。

华泰证券家电行业首席分析
师林寰宇分析说，从需求方面来
看，自 2020 年下半年开始，海外
家电产能受疫情影响继续缩减，
而大部分国内家电企业却得到恢
复，此后国内家电订单数量明显
增多。从成本方面来看，整体大
宗商品出现一定波动对下游产生
影响，家电主要原材料价格也随
之增长。国内市场需求增长叠加
原材料成本的提升，导致家电价
格出现上涨。

中国家用电器协会副理事
长徐东生在接受《中国电子报》
记者采访时表示，对家电制造
业，特别是大家电来说，原材料
成本占比可达 7 成以上。家电
行业对铜、铝、钢材、塑料等大宗
原材料需求量大，核心原料价格
上涨，势必带来成本压力，在此
情况下，部分家电产品价格出现
波动也是市场情况的体现。

（下转第5版）

华为造车了，百度造车了，微软
造车了，科技企业“造车风”越刮越
猛。汽车向前发展离不开信息技术
的支撑，科技大厂扎堆进军汽车领
域，想要扮演什么角色？又有着怎
样的战略企图呢？

让汽车企业做代工

近日，百度与吉利宣布合作，入
局智能电动汽车研发。百度在汽车
智能化路线上已经沉淀了 8 年，那
么吉利会成为百度的代工厂吗？

公开资料显示，此次合作是建
立在吉利最新研发的纯电动架构
——浩瀚 SEA 智能进化体验架构
之上，采用百度人工智能、Apollo自
动驾驶、小度车载、百度地图等核心
技术作为支撑来共同打造的，也就
是说，吉利在其中扮演的角色不仅
仅是代工厂那么简单。

关于汽车代工的可行性，因另
一家科技巨头的动向被再一次推向
了舆论的风口浪尖。据悉，苹果公
司和现代汽车计划在3月份签署一
项关于电动化自动驾驶汽车的合作
协议，并有望最早于2024年在美国
生产。

早在2014年，苹果就启动了名为
“泰坦计划”的造车项目，与现代合作
很可能是这项计划中的一部分。业内
专家分析认为，苹果一直以来主攻智

能终端，在汽车制造上积累相对薄
弱，此次合作很可能会利用自身的软
性能力，打造诸如智能驾驶舱类的汽
车产品，苹果更多地想要扮演软性技

术支撑的角色。
作为一家消费电子公司，苹果在

设备外观、系统设计与软件生态上都
有着长足的经验。 （下转第5版）


