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透明显示技术“群芳争艳”

本报记者 王伟

今年小米推出售价5万元的透明OLED电视，赚得
了噱头和极高关注度，也将透明显示带入大众视野。相
比作为电视屏幕，业界普遍认为，追求美观、科技感、
空间感并且预算较高的商用场景，才是更适合透明显示
大展拳脚的领域。

本报记者 谷月

最近，智能电视开机广告再度引发关注。历时近一年的“智能电视开机广告”消费民事公益诉讼终于有了结果。近期，江苏消
保委向法院主张的智能电视开机广告必须拥有“一键关闭”功能，得到判决支持。当内置广告不再是无解的“顽疾”，电视行业的良
性竞争时代也将随之到来。

开机广告让用户不堪其扰
对于开机广告这一商业行为中

存在的乱象，各行业协会也采取了
跟进措施。

被炒热的透明显示

近年来，OLED成为全球电视

领域的当红显示技术，在众多彩电

品牌共同推广和经营下，逐渐在高

端电视领域站稳脚跟。

调研机构 Omdia 数据显示，

在全球 1500 美元以上的电视产

品市场中，OLED 产品占有率将

达到31.5%。

LG Display电视事业部副社

长吴彰浩表示：“LG Display透明

OLED屏展示了OLED的无限可

能性，其差异化体验将加速全球

透明OLED商用化进程。”

业界专家认为，OLED的网红

属性自带流量，OLED在商用领域

的一举一动也颇受关注，科技感十

足的透明OLED显示屏更是如此。

早前，将透明 OLED 屏幕应

用于北京地铁6号线以及深圳地

铁10号线车窗时就得到了产业、

社会和普通消费者的关注。该屏

幕可显示实时信息，如天气预报

和新闻、列车运行情况和列车位

置等，可谓行走的广告牌。同样借

助透明OLED攀上热搜榜的还有

小米电视，在推出售价 5 万元的

透明电视后，小米赚足了关注度。

然而，OLED 透明显示能在家用

赛道上停留多久始终是个问号。

近日，LG Display 与松下签

署协议，成为其透明 OLED 面板

供应商。随后，松下发布了两款透

明OLED显示器，将零售商店、博

物馆以及商业休息室作为潜在应

用场景。此后，LG 又宣布与瑞典

制 造 商 合 作 开 发 出 内 置 透 明

OLED 显示屏的自动滑门。有业

界人士指出，商用场景才是透明

OLED 现阶段力攻的应用领域。

LG Display 曾表示，透明 OLED

显示屏有着广阔的应用场景，如

商场的展示橱窗和办公空间等。

业界专家分析认为，商用场

景强调科技感、空间感，是透明显

示可以大展拳脚的领域。赛迪智

库集成电路研究所博士马蓓蓓在

接受《中国电子报》记者采访时表

示，商用场景中的显示屏，显示的

内容相对简单，对显示性能的要

求比较宽松。

透明显示技术“群芳争艳”

尽管透明显示因OLED受到

更多关注，但是可以实现透明显

示 的 不 仅 只 有 OLED，LCD、

LED、Micro LED 等均可以实现

一定程度的透明显示。目前，LCD

和LED透明显示产品已经在商用

显示领域大规模应用，产业化程

度远高于OLED透明显示屏。

Omdia首席分析师刘会莲在

接受《中国电子报》记者采访时表

示，LCD 采用特殊液晶材料，放

弃 CF 和偏光片，也可以大幅度

提高透光率，实现透明显示。目

前，该技术多用于商品展示柜屏

幕、冷藏柜屏幕、鱼缸屏幕、无人

售卖机屏幕等，售价不菲。

LED 透明屏幕是目前市面

上应用最多的透明显示产品，具有

超广视角、超轻超薄、透视率高（可

达 80%~95%）、价格较低等特性。

LED 透明显示产品可分为 PCB 镂

空 LED 屏、LED 冰屏、LED 晶膜屏

等，已经被广泛应用于橱窗美化、巨

型室内装饰以及大屏展示等。其中，

LED 晶膜屏因柔性和可折叠等特

点被业界看好。

据悉，晶膜屏采用 LED灯珠裸

晶植球技术，灯板采用透明晶膜胶

片，表面蚀刻透明网状电路，表面贴

完元器件后采取真空封胶工艺，可

弯曲可裁剪，可直接贴在玻璃幕墙

上，不破坏建筑原结构。不播放时屏

体隐形，不影响室内采光。

那么，哪种透明显示技术才是

商用显示的完美搭档？

在刘会莲看来，从透光率上看，

LED 直发光类透明屏的透光率最

高，其次是OLED产品，透光率大约

在 40%左右。由于 LCD是被动发光

的，无论如何都需要背光源，所以

LCD所谓的透明并不是真的透明，

而是通过技术手段增加透光率而

已。从成本角度分析，目前OLED成

本最高，其次是LCD。但是由于LED

直发光透明屏的成本与诸多因素相

关，包括点间距、箱体、灯珠、PCB

板、电源等，高PPI LED产品的成本

有可能会超过LCD甚至是OLED。

技术难点亟待突破

谈到为何越来越多透明显示产

品被应用于商用场景，有专家分析

认为，商场、酒店等场所更追求空间

感和美观性，透明显示产品无疑可

以同时满足以上需求。

刘会莲认为，市场对标准化和模

块化的建筑材料型显示器的追求越

来越高，未来商用显示产品或将和玻

璃一样，成为建筑模块中不可缺少的

一部分。但是在现阶段，各透明显示

技术仍有诸多难点亟待突破，与商用

场景适配度有待进一步提高。

透明度与分辨率的平衡是透

明 OLED 面板面临的最大难点，如

果提高屏幕分辨率，透光度也就随

之降低。

奥维睿沃总经理陈慧在接受

《中国电子报》记者采访时指出：“如

何在技术层面上同时提高分辨率和

透明度是透明OLED产品向大众普

及的关键。”

马蓓蓓指出，OLED 作为主动

发光技术，不需要背光系统，开口率

也更高，适于制作高透光率透明屏

幕，不过在制作整机的过程中，还需

要其他系统和元器件的高度配合。

与 OLED 透明显示产品一样，

LED透明显示也存在技术难题。

赛迪顾问高级分析师刘暾告诉

《中国电子报》记者，由于商用领域

的LED灯珠较大，使得LED透明显

示产品的分辨率较低，影响图像呈

现效果。不过，该类显示屏一般放在

商场或者空间较大的场所，对分辨

率要求不高。不过，要想达到精细商

用显示的要求，LED 还有很长的路

要走。在刘暾看来，从技术原理来

说，Micro LED 也完全可以做成透

明显示产品，如果未来实现技术攻

关，透明显示产品的分辨率和显示

效果可以得到进一步提高。

自从“互联网电视”这个概念问

世以来，电视的价格就直线下降：如

今两千块钱就能买一台 65 英寸 4K

液晶电视，可以说是“白菜价”了。

然而，天下没有免费的午餐。

很多消费者发现，逐渐加长的开机

时间成了电视厂商获利增长点。

开机广告时长短则十几秒，长则几

分钟，而且不能跳过、不能快进，更

有甚者连关机都不行，让消费者不

堪其扰。

一直以来，人们对智能电视开

机广告的讨论和争辩未曾停止。最

近，智能电视开机广告再度引发关

注。历时超过一年的“智能电视开

机广告”消费民事公益诉讼终于有

了结果。

2019 年 7 月，江苏省消保委开

展了针对智能电视开机广告的系列

调查、整改、诉讼维权专项行动，对

存在问题的海信、小米、创维、夏普、

海尔、长虹、乐视七家智能电视品牌

企业进行了长达一年的约谈、跟踪

和监督，要求企业提供开机广告“一

键关闭”功能，切实保障消费者的选

择权。2019年12月12日，江苏省消

保委对拒不整改的乐视电视所属企

业乐融致新电子科技（天津）有限公

司（以下简称“乐融公司”）依法提起

消费民事公益诉讼。近日，南京市

中级人民法院一审宣判乐融公司智

能电视开机广告侵犯了消费者选择

权和公平交易权，应予整改。至此，

江苏省消保委主张的“一键关闭”功

能得到判决支持。

值得一提的是，对于开机广告

这一商业行为中存在的乱象，各行

业协会也采取了跟进措施。自2019

年启动开机广告系列维权专项行动

后，中国电子商会与江苏省消保委

联合推动开机广告团体标准出台。

2020年9月23日，《智能电视开机广

告技术规范》正式生效施行。同年9

月 13 日，中国电子视像行业协会发

布的《智能电视开机广告服务规

范》也正式实施。两个《规范》均对

智能电视开机广告的播放时长、关

闭能力，以及对广告内容的合法性

等方面提出了明确要求。比如，要

求开机广告播放总时长不应超过

30 秒，并应在播放过程中具备关闭

能力等。

业内人士指出，目前，智能电视

运营服务产业还只是初级阶段，对

开机广告的态度，既不应该放任野

蛮生长，也不应该“一棍子打死”，而

是要逐步规范化、有序化。企业要

积极探索，如何在商业模式与用户

体验之间找到平衡点。

中国电子视像协会副秘书长董

敏表示，首先，电视的智能运营创新

和消费者的习惯养成需要长时间磨

合；其次，通过行业自律来保障服务

生态的可持续发展；再次，企业要意

识到，以高昂开机广告换低价产品

的“粗暴”营销策略急需改变，应继

续探索更清晰的商业模式；最后，通

过内容交互，引导用户主动获取广

告信息或许也是突破口。

朱圆圆认为，广告收入与用户

利益不是完全对立的，可以通过调

整广告质量、广告精准程度、广告时

长以及广告形式来改善用户感受，

达到双方互赢的状态。

“如果电视开机广告这块大蛋

糕确实无法舍弃，电视厂商是否可

以转换思路，以寻求平衡。”彭显东

表示，当消费者成为这块家庭“广告

屏”所有者时，由这块屏创造的商业

价值可以和消费者共同分享。例

如，消费者可以选择“一键关闭”开

机广告，或者也可以选择观看广

告。当观看的广告累积超过一定时

间时，消费者可以得到会员优惠或

者电视观影券等。这样，不仅消费

者获得了利益，更容易接受广告的

存在，电视企业也获得了广告收益，

广告投入方也吸收了大批潜在客

户，可谓一举多得。

“企业如果只看短期效益，很

可能损害品牌的美誉度，最终影响

的必然是自身的长远发展。”彭李

辉认为，接下来，电视企业应更专

注研发、提升技术和服务水平、丰

富产品内容，推出令消费者满意的

产品。当产品足够优质，获得消费

者的认可、喜爱、信任和支持之

后，产品的价值随之上升，企业自

然会收获利益。

当内置广告不再是无解的“顽

疾”，电视行业的良性竞争时代也将

随之到来。告别低价竞争，回归价

值本质，无疑将成为所有电视企业

最首要的任务。

智能电视开机广告的出现亦有

其理由。

一方面，在这个信息爆炸的时

代，任何一个流量入口都意味着白

花花的银子。电视机这块家庭必备

的大屏，可以说比任何一块广告屏

都更具商业价值，电视厂商当然不

会放过。

奥 维 云 网 数 据 显 示 ，2019 年

OTT 广告规模超过百亿元。其中，

开关机广告的占比最高，达24%。

另一方面，近几年来，电视终端

市场开始显现疲态。为拼取市场份

额，电视厂商采取了前期低价抢占

市场，后续靠广告等补贴利润的商

业模式。不菲的开机广告收入成为

经营者的“救命稻草”。如果这根

“稻草”被连根拔起，电视厂商的日

子或许也不好过。

“对于智能电视开关机广告这

一商业现象，我们还应理性看待。”

奥维云网消费电子事业部总经理朱

圆圆解释说，与传统电视不同，由于

智能电视在开机启动时需要一段等

待时间，所以开机广告最初存在的

理由是让用户在等待过程中避免感

觉时间过长，并不完全出自营利性

考量。

对此，彭李辉认为，除了广告，电

视厂商应该在开机预热期间为消费

者提供更多选择。同时，缩短预热时

间也是未来技术升级的趋势，电视厂

商可以通过提升技术水平来缩短预

热时间，让消费者有更好的体验。

事实上，如今“无开机广告”甚

至已经成为一大卖点。例如，三星、

LG、索尼三家国际品牌的部分销售

人员就以此作为宣传话术。而国内

品牌荣耀智慧屏也号称“2 秒开机，

没时间放广告”。

在中国财政科学研究院应用经

济学博士后盘和林看来，没有开机

广告的国际品牌电视，价格高、口碑

好，说明硬件不是价格卖得越低越

好，国产智能电视靠开机广告维持

营收不可持续。“国产品牌必须正视

消费者的使用体验和时间成本，否

则可能得不偿失。”他说。

其实在人们日常生活中，广告

是无处不在的，但为什么消费者对

电视开机广告的容忍度明显低于其

他软件广告、商业户外广告或者电

视频道广告呢？例如打开手机中某

APP 弹出的广告、电视剧两集中间

插播的广告、乘电梯时播放的广告

等，这些广告甚至比电视开机广告

播放时间更久，内容更繁杂。

“造成消费者无法容忍开机广

告的根本原因可能与广告内容和广

告时长无关，而是来自于不平衡的

消费心理。”中怡康消费电子事业部

总经理彭显东对《中国电子报》记者

解释说，诸如APP广告、电视插播广

告、户外广告等，其广告载体并非消

费者所有，所以即使对这类广告不

耐烦，但也不会过多关注。但消费

者购买电视机时，自然认为这个产

品的使用主动权应该在自己手上，

所以当自己的电视机成为广告载

体，而自己却对此无法左右时，自然

会产生不平衡感。

如今，江苏消保委提出的“一键

关闭”功能，其实就是希望把对于电

视的主动权还给消费者。

那么，这是否代表自此之后，就

再无电视开机广告了呢？

中国电子商会秘书长彭李辉

对《中国电子报》记者表示，电视开

机广告仍会存在。他指出：“‘一键

关闭’功能并非是将开机广告‘一

棍子打死’，而是基于现有的模式，

要求厂商在广告播放的时候增加

‘关闭’按钮，让消费者有选择关闭

的权利。

将权利还给消费者
“一键关闭”功能的提出，其实

就是希望把对于电视的主动权还给
消费者。

开机广告也有理由？
电视硬件不是价格卖得越低越

好，国产智能电视靠开机广告维持
营收不可持续。

找到企业和用户的平衡点
当内置广告不再是无解的“顽

疾”，电视行业的良性竞争时代也将
随之到来。

电视开机广告，“一键关闭”！


