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在智能化发展的时代，家电企

业先后进入半导体领域，与其产品

对芯片的巨大需求息息相关。

在白电领域，2019 年 3 月，美

的集团宣布与三安光电旗下子公

司三安集成战略合作，共同成立第

三代半导体联合实验室。双方将联

手研发将第三代半导体功率器导

入白色家电的合理方式。

2019年9月，格兰仕宣布与Si-

Five China联合开发了新一代物联

网芯片BF-细滘，并已应用于包括微

波炉、空调、冰箱等16款新产品上。

2018年，格力电器董事长董明

珠曾公开表示，未来将至少投资

500 亿元资金，用于自主研发空调

芯片。今年 6 月 24 日，格力电器和

长沙先导高芯分别出资 20 亿元和

50亿元，认购了三安光电非公开发

行的约4亿股股票。

在光电应用领域，今年 6 月 7

日，三安光电全资子公司泉州三安

半导体科技有限公司与 TCL 华星

签署了《联合开发协议》和《股东协

议》，双方将共同成立联合实验室，

共同致力于基于 LED 技术和显示

面板技术的材料、器件、工艺的研

究和开发。

格力电器曾在对外公告中称，

对三安光电的战略性股权投资，有

助于公司中央空调、智能装备、精

密模具、光伏及储能等板块打入半

导体制造行业，同时通过与三安光

电在半导体领域的合作研发，有助

于进一步提升公司在相关领域的

技术积累。

赛迪顾问集成电路产业研究

中心高级分析师张翔在接受《中国

电子报》记者采访时表示，随着智

能家居以及物联网时代到来，家电

产品对于智能芯片的需求量是巨

大的，家电企业为保证上游芯片供

应的稳定性、确保自身产业链安

全，需要增加自身在上游芯片行业

的话语权。

赛迪智库集成电路研究所副所

长朱邵歆在接受《中国电子报》记者

采访时表示，以格力为代表的整机

应用企业开始“造芯”已经是行业潮

流，很可能成为产业发展的新模式。

出于供应链稳定和提升整机竞争力

的目的，整机企业纷纷跨界做半导

体。不同于手机、互联网等行业，白

色家电中使用的半导体主要以实现

能源转换的功率半导体为主。从格

力的需求看，MCU 和功率器件是

其用量最大的半导体。MCU 的产

业链主要是设计企业+代工的模

式，格力可以通过成立 MCU 设计

公司来委托代工厂制造。

多样化产品集中爆发

新冠肺炎疫情期间，厂商纷纷搭

上 UVC LED 发展快车，推出了各种

植入UVC LED的消毒杀菌类产品或

者具有相关功能的产品。

近 日 ，三 星 发 布 了 一 款 含 有

UV-C 灯的无线充电器，该产品可对

耳机、智能手表设备进行消毒的同时

为 手 机 充 电 。Oracle 照 明 推 出 了

UV-C LED消毒面罩AIR Solo，集成

的UV-C LED可提供杀菌功能。三安

光电、科沃斯商用机器人和纳泽光电

共同推出一款面向B端市场的新式深

紫外 UVC-LED 移动消杀机器人。美

的与三安光电也研发出具有“太空深

紫外除农残技术”的除果蔬农残冰箱。

此外，看准消费者对杀菌消毒功

能的需求。空调企业也纷纷推出带有

UV-C 杀菌消毒功能的空调产品。格

力推出了 UV-C 杀菌空调宣称细菌

杀灭率达到了 99.15%、海尔雷神者空

调宣称启动 UV-C 深紫外除菌功能

后空气除菌率能高达95%以上。

相 关 功 能 产 品 也 带 火 了 上 游

UVC-LED供应商。三安光电透露，目

前其 UV-C芯片已处于满产状态，其

中 260-280nm 波段深紫外 UV-C 产

品的客户累计已逾百家。

中科潞安紫外光电科技有限公司

副总经理段瑞飞告诉《中国电子报》记

者说，该公司的主要产品为紫外 LED

灯珠、芯片和模组，在新冠肺炎疫情爆

发后的一段时间内，其产品销售情况

非常火爆，目前仍有较强的市场需求。

UV-C相关产品爆发是否只是昙

花一现？行业专家认为，UV-C LED

产品将发展成稳定的长期需求。

段瑞飞表示，新冠肺炎疫情爆发以

来，UV-C市场普及度及消费者认知度

明显提升。加之UV-C LED模块小，方

便添加在家用电器中，未来可能会和家

用电器、机器人等融合发展。

集邦咨询分析师吴盈洁在接受

《中 国 电 子 报》记 者 采 访 时 表 示 ，

UV-C LED 市场需求从表面杀菌、

TWS耳机、（携带式） 杀菌照明，延伸

至家电（空气、静态/动态水杀菌）、卫

浴设施、商业应用领域 （空调、表面杀

菌与净水领域）以及车用空气杀菌等

市场。UV-C LED 厂商耕耘多年，随

着 UV-C LED 技术稳定、品牌与消

费者接受度提升，相信 UV-C LED

可发展为长期市场需求。

颇受争议的紫外线消毒灯

全球照明协会指出，为有效消毒，

UV-C 设备的 UV-C 能量远高于正

常的太阳光。如果不采取适当的安全

措施，这些高能量的 UV-C可能对暴

露在其中的人员和材料造成危害。不

似在医院、航空等专业环境使用时有

专业人员操作，对于 UV-C消毒灯是

否适用于普通家庭仍是个颇具争议的

话题。

担心紫外线消毒产品不当操作带

来的负面影响，一些权威机构不建议普

通家庭使用紫外线消毒灯。北京市疾控

中心副主任刘晓峰在北京市新型冠状

病毒肺炎疫情防控工作新闻发布会上

曾表示，坚决不提倡家庭安装使用紫外

线灯用做空气和物表消毒的做法。他认

为，紫外线照射过量有致盲和皮肤致癌

的风险，这样消毒不仅达不到相应的消

毒目的，还会对人体造成伤害。近期，比

利时相关机构也发布公告禁止在非医

院环境中使用UV-C灯。

与此同时，相关专业机构也给出

了不同意见。欧洲照明协会公开表示，

反对比利时禁止在非医院环境中投使

用 UV-C灯的公告，呼吁其他欧盟成

员 国 不 要 效 仿 这 个 例 子 ，呼 吁 将

UV-C杀菌消毒产品引进欧洲市场。

为尽可能保证 UV-C 产品被安

全有效的使用，行业内人士也在标准

化建设、技术研究和智能技术结合方

面积极展开相关工作和研究。

公开资料显示，目前已有相关

研究机构开展对人体辐射和伤害更

小的紫外线技术改进工作。段瑞飞

表示，这种专业性研究工作非常重

要，UV-C LED的波长具有可调节

性，如果通过对特定的人体或者生

物体进行研究，得出 UV-C消毒灯

的安全使用波长和计量结果，将对

UV-C消毒灯安全使用和发展起到

助推的作用。

中国照明电器协会秘书长王卓

在接受《中国电子报》记者采访时表

示，紫外辐射产品与传感器技术、智

能控制技术进一步融合发展后，如

果能够切实做到“人走灯亮，人进灯

熄”，避免因使用不当造成的暴露风

险，紫外线消毒灯产品用于一般公

共场合或者家庭消毒的可能性将进

一步提高。同时，相关产品的使用

效果和安全性得到权威部门以及用

户的认可也是前提条件。此外，她

还指出，标准化建设也是紫外辐射

产品相关产业发展的重要一环。

相关标准亟待完善

UV-C LED作为新兴的技术，

相关标准建设工作才刚刚启动。在

紫 外 线 水 消 毒 领 域 已 经 有 针 对

UV-C 的国际通用权威技术标准

《NSF/ANSI 55》，该标准在 2019年

为新兴的 UV-C LED 光源增加了

一套专用的认证方案，为相关产品

的生产销售和使用提供了参考和方

向。除此之外，UV-C LED 面临着

无具体标准可参考的尴尬境地。

UV-C作为紫外线消毒设备的

一种技术路径可参照今年4月国家

市场监督管理总局、国家标准化管

理委员会批准发布的《紫外线消毒

器卫生要求》（GB 28235—2020），

该标准对原材料和技术提出了具体

要求，并规范了应用范围、使用方

法、检验方法、标志与包装等。

段瑞飞告诉《中国电子报》记

者，《紫外线消毒器卫生要求》更多

的还是对紫外线荧光灯的标准，没

有具体对 UV-C LED 相关性能提

出具体要求。

为保证 UV-C 产品在相关标

准出台前“有章可循”，今年5月，全

球照明协会发布了《UV-C 安全性

指南》。王卓介绍说，相关的国际标

准制定工作需要数月甚至更长的时

间。鉴于目前市场发展的现状以及

产业界对相关技术性指导的迫切需

要，全球照明协会起草并发布了

《UV-C 安全性指南》，它将作为一

种 过 渡 性 的 指 导 技 术 文 件 ，给

UV-C设备及产品的制造者提供借

鉴和参考。

此外，王卓还向记者透露，中国

照明电器协会已经于近日启动了

《教室紫外线杀菌灯具安全和性能

技术应用规范》和《紫外线消毒灯具

安全和性能要求》两项团体标准的

制定工作，并计划于今年年底完

成。她表示，希望通过完善相关标

准，进一步规范生产，提高相关产品

的性能，让消费者对产品有认识、在

选择上有依据。

吴盈洁认为，随着标准的进一

步规范，UV-C LED应用也将朝向

更安全、更能评估其杀菌效率的趋

势前进。

三安光电成了家电企业的香饽饽

疫情催化

紫外线消毒产品迎来风口
本报记者 王伟

本报记者 卢梦琪

新冠肺炎疫情爆发后，消费者对消毒杀菌功能及产品的需求
空前高涨，UV-C LED（深紫外）相关产品热销全球。国家卫生健
康委员会发布的《新型冠状病毒感染的肺炎诊疗方案（试行第五
版）》中提出“冠状病毒对紫外线和热敏感”。目前，UV-C LED具
有杀灭新型冠状病毒的功能已经被多个研究机构的证实。

加载UV-C LED的UV-C消毒盒、UV-C消毒机器人、UV-C
消毒面罩、UV-C消毒空调和净水器，各种产品纷纷上市。UV-C
LED走红是昙花一现还是未来风口？颇受争议的紫外线消毒产品
是否适合家庭使用？

格力电器和先导高芯的
70亿元资金入账，近日三安
光电在与家电企业合作的道
路上又前进了一步。大力布
局化合物半导体业务的三安
光电，为何得到美的、格力、
TCL等一票家电企业的集体
青睐？而众多家电企业与三
安光电的携手能否开创互利
共赢的局面？

对于此次格力电器对三安光

电的认购，募投项目主要分为三

大业务板块及公共配套建设，其

中，三大业务板块分别为氮化镓

业务板块、砷化镓业务板块、特

种封装业务板块。本次发行募集

资金的运用有利于三安光电优化

产品结构，进一步巩固规模优

势，提升持续盈利能力和市场竞

争能力。

业内人士均表示，这对双方

来讲是双赢的合作。

对于二者涉及的应用市场规

模，三安光电在 2019 年年报中表

示：射频是无线通信重要的细分

应用市场，砷化镓作为技术应用

最成熟的化合物半导体之一，是

射频前端元器件的重要应用。伴

随 5G 商业化提速，智能终端射

频、滤波器的市场规模将迎来加

速 成 长 。 根 据 QYR Electronics

Research Center 的统计，2018 年

至 2023 年全球射频前端市场规模

预计将以年复合增长率 16%的速

度持续高速增长，2023 年接近

313.10亿美元。

而此前，三安集成与美的集团

的合作，聚焦在氮化镓、碳化硅半

导体功率器件芯片与IPM（智能功

率模块）的应用电路相关研发，并

逐步导入白色家电领域。天风证

券分析师潘暕表示，与国内家电龙

头企业的合作，标志着三安光电电

力电子产品已获得认可。同时，公

司产品若顺利通过美的集团验证，

导入其白色家电，有望受益于美的

集团家电龙头的效应，获得市场广

泛认可。

几次联手，可以说是三安光

电的战略性布局，但也从侧面看

到了家电巨头对芯片产业的一致

重视。

朱邵歆表示，格力等家电企

业通过投资三安光电，成功卡位

新兴功率半导体技术。三安光电

通过与家电企业的合作，为未来

化合物半导体技术的规模应用提

供了契机。

在家电企业拥抱半导体的过

程中，三安光电扮演着 C 位角色。

家电企业为何纷纷选择联手三安

光电？

公开资料显示，三安光电的

传统优势产品为 LED 芯片，目前

三安光电正在向集成电路领域拓

展，主要从事化合物半导体材料

的研发与应用，以砷化镓、氮化

镓、碳化硅、磷化铟、氮化铝、

蓝宝石等半导体新材料所涉及的

外延片、芯片为核心主业。据了

解，化合物半导体相比第一代半

导体性能更为优越，但成本也更

高。其中，砷化镓为第二代化合

物半导体代表，氮化镓为第三代

化合物半导体代表。在射频前

端、电力电子、光通信、3D传感

等领域有着广泛的应用。

张翔表示，化合物半导体是应

用在高效功率器件、电力电子器件

中的主力。比如空调中需要大量

功率半导体器件，而化合物半导体

器件相比传统的Si器件，在大幅提

高性能、降低能耗上具有很大优

势。随着化合物半导体成本的不

断下降，氮化镓功率器件、碳化硅

二极管、以及碳化硅 MOSFET 等

器件也有望逐步导入家电市场。

朱邵歆也表示，白色家电中使

用的半导体主要以实现能源转换

的功率半导体为代表，而以碳化硅

为代表的新型功率半导体发展迅

猛，也正是三安光电积极布局的领

域。化合物半导体作为功率半导

体的重要发展路线，还处在应用导

入阶段，有很多技术能力提升的空

间，国内可以选择的合作伙伴不

多，从资金实力以及之前的合作经

历看，三安光电与格力电器合作是

非常合适的。

一位不愿透露姓名的证券分

析师分析说，半导体是个“烧钱”的

行业，需要大量的资金投入，而家

电企业若将资金投在小企业，会面

临很大风险，投在像三安光电这样

的头部企业，确定性大，更加稳

妥。近年来，三安光电为突破LED

照明领域的瓶颈，也正在积极向化

合物半导体制造者转型。家电企

业此时联手三安光电，可以说是恰

逢其时。

合作助推化合物半导体规模应用
三安光电与家电企业的

合作，为未来化合物半导体
技术的规模应用提供了契机。

为何瞄准三安光电

家电企业先后入局半导体

相比小企业，家电企业
投资像三安光电这样的半导
体头部企业更加稳妥。

美的、格兰仕、格力、
TCL 等家电企业分别以不同
形式入局半导体产业。

洗碗机前5个月销售突破33万台

本报讯 中怡康监测数据显

示，2020年1-5月洗碗机零售量突

破33万台，零售额将近11亿元，量

额同比增幅为30.6%和18.9%。

横向来看，洗碗机与同时段的

厨电品类对比增幅高于烟灶、燃气

热水器、电储水热水器，但低于消

毒柜、集成灶，尤其是消毒柜借助

疫情翻身，1—5月年累量额增速达

到 了 68.8% 、46.1% ；纵 向 对 比 看

2019 年线上洗碗机量额增速为

23.4%和 21.2%，而 2019 年 1—5 月

同比增速为 30.9%、27.3%，处于基

本持平略有下滑的态势，但是销售

额增幅缩小很多。从增幅对比看，

洗碗机领跑厨电的局面可能很难

重现，但洗碗机的消费潜力仍然较

高。新冠肺炎疫情期间，洗碗机在

消费者心中的地位升级，原本的生

活品质提升成为了可考虑必需品，

因此，品牌竞争将白热化。

从品牌竞争格局来看，西门子

今年1—5月市场表现不俗，份额上

仍保持了 32%的额占比，比第二名

的美的高近10个百分点，而且从增

速上看，西门子线上额增速14.3%，

美的增速为负的7.2%，但是美的系

的华凌，布谷等品牌增速十分迅

猛，整个美的系核算 2020 年 1—5

月份额占比接近西门子。除此之

外，火星人、老板、九阳、惠而浦等

原本居于后发阵营的品牌都发力

甚猛，增速都高于行业。

洗碗机市场今年均价同比一

直呈下滑态势，下滑高的月份达到

了 14.1%，暂时维持在了 3215 元，

预计今年洗碗机线上均价将跌破

3000 元，正式进入 2000 元时代。5

月当月行业内 3000 元以下的产品

销量略有提升，从 2019 年的 46.7%

提升到现在的 48.7%，但是细分看

却 变 化 甚 大 ，2019 年 2700 元 段

（2400-2699 元）份额最大，为整体

行业的 14.7%，但今年 1800 元以下

的产品销量占据了更大份额，为整

体行业的 26.5%，而去年同期这个

价位段份额仅 6.7%。该变化的影

响因素是疫情发展情况，随着国内

新冠肺炎疫情受到控制，洗碗机份

额呈现下滑态势，5 月份比高峰时

的 27.9%下滑了 1.4 个百分点到了

26.5%。 （文 编）


