
信息通信 72020年5月8日
编辑：齐旭 电话：010-88559635 E-mail：qixu@cena.com.cn

据索尼称，索尼的 MaaS 平台每

天可使 700 万用户记录和共享他们

的匿名旅行历史记录。索尼布局区块

链也有4年的时间了，从2016年开始

进入区块链行业，成立旗下区块链研

究公司，投入近 1000 万美元；2017

年，索尼利用区块链布局教育领域，

索尼公司与政府合作，融合区块链和

AI 技术建立了“智能学校平台”，为

每一个学生提供有针对性的教育方

案。2018年，索尼利用区块链布局知

识产权、互联网钱包、游戏领域。索尼

旗下索尼娱乐和索尼教育联合开发

了一个利用区块链技术的数字内容

版权管理系统，该系统可用于保护知

识产权创作者的权益，如音乐、电影、

书籍等。同年10月，索尼开发了一种

非接触式 IC 卡类型的“虚拟货币硬

件钱包技术”，以避免黑客攻击、密码

遗忘等原因引起的数字资产流失。同

年 11 月，索尼发布了一款区块链游

戏，游戏玩家可以在市场上交易游戏

资产（包括游戏币和装备）。2019 年

索尼利用区块链布局房地产行业，与

商业银行成立实验室，旨在通过区块

链保持房地产交易中信息的透明性。

作为一个老牌的硬件科技厂商，

索尼旗下有金融、娱乐、游戏、电子产

品等公司，是世界最大的电子产品制

造商之一、世界电子游戏业三大巨头

之一，以及好莱坞六大电影公司之

一。但从近3年索尼的财报中可以看

出，其业务正在低调地发展着。

业内专家指出，索尼加码 MaaS

平台，是由于看好区块链技术的发展

潜力，且随着自身区块链技术的成

熟，逐步将该底层技术深入到自己的

生态发展中（电子产品、游戏、音乐、

电影、AI等）。吴桐指出，索尼在21世

纪第二个十年进入了相对衰退期，但

其拥有丰富的生态、大量的用户数据

和较强的研发能力，区块链将帮助索

尼将这些优势变为现实产出和经济

收益。

从索尼未来的业务布局来看，其

现任CEO吉田宪一郎欲在新兴的智

能车领域领导索尼开创新的辉煌。他

此前在 CES上表示：“智能手机已经

成为过去十年的大趋势，我相信下一

个大趋势将是移动出行。”但相比起

直接成为宝马、奔驰等老牌车企的竞

争对手，索尼更愿意借助自身的技术

积累，成为他们的技术支持者。

值得注意的是，MaaS 在理念上

是从“以交通工具为中心”向“以用户

为中心”转化，体现了“以人为本”的

科学发展观，未来共享汽车的普及和

无人驾驶技术的成熟将加速这一趋

势。这刚好与索尼近年来在汽车领域

的野心不谋而合。

从此前索尼开发的感光元件与

AI 的结合，到发展自动驾驶视觉传

感器等动作，再到如今对 MaaS 平台

的开发，索尼在一步步完善自己的发

展版图。智能汽车以及其延伸出的智

慧出行是未来的大趋势，也将是一个

超级大市场，任何科技巨头都不会忽

视这一趋势。

有何技术挑战？

苹果早在 2015 年就提交了

一份相关专利申请，当时这份申

请就已表明，苹果欲打造一款智

能戒指，可配合自家智能产品使

用，用户可以将这个带有触摸屏

的戒指佩戴在食指上，并使用大

拇指进行操作。去年 10 月，美

国专利商标局正式授予了苹果公

司这项发明专利。专利文件中显

示，戒指由处理器、无线收发

器、电源和麦克风组成，还支持

NFC 通信。戒指上的触摸屏，

可向附近的另一台设备发送命

令，也可以像 Apple Watch那样

用来输入用户手写的字符。

之后的五年时间里，苹果更

新 了 五 代 Apple Watch 智 能 手

表，推出的 AirPods 也掀起无线

耳机新风尚，并依靠这两款产品

在可穿戴设备市场占领了一席之

地。苹果又借东风，激活了智能

戒指的研发。

智能戒指尺寸小、又要集成

多种功能，技术上会有哪些挑

战？从传感器集成上来看，可穿

戴设备正向着功能多元化的方向

发展，传感器是支撑这些功能横

向 拓 展 的 关 键 。 麦 姆 斯 咨 询

CEO 王懿对记者表示，戒指形

态的设备要求传感器高度集成并

达到极低功耗。

智能戒指尺寸小、形态轻

薄，传感器需通过在有限的体积

内高度集成，才能测量更多参

数，实现更高精度，获取更多细

节，同时对电池续航能力也提出

更高要求。

对于显示屏来说，可穿戴设

备作为新兴领域已吸引了众多显

示厂商的目光。OLED技术已走

入成熟阶段，并应用于 iPhone、

Apple Watch 等多代产品上。不

过 ， 近 几 年 各 大 厂 商 在 Mini

LED、Micro LED上的投入也在

不断推进，而且其在亮度、分辨

率、功耗上优势明显。多名业内

人 士 表 示 ， Mini LED、 Micro

LED将在可穿戴设备领域有良好

的应用前景。

天风证券分析师郭明錤曾发

布报告称，苹果公司正在开发 6

款 Mini LED 产品，包括最新版

iPad Pro、iPad Mini、iMac Pro

和MacBook Pro，将在今、明两

年 陆 续 发 布 。 郭 明 錤 表 示 ，

Mini-LED 是苹果解决屏幕老化

问题的首选方式，同时也可以帮

助苹果减少对三星OLED屏幕的

依赖。

此前彭博社曝出消息称，苹

果公司正在Apple Park附近的工

厂制造Micro LED屏幕，而2020

年的 Apple Watch将成为第一款

使用Micro LED的苹果产品。不

过也有专家认为，Micro LED与

OLED存在价差，对品牌厂商而

言，Micro LED的高分辨率与省

电效率不会改善销售量，目前并

不值得支付价差，即使要真正应

用到可穿戴设备上，也还要两三

年的时间。

若智能戒指未来真的能够走

入生产阶段，从技术上，Mini

LED与Micro LED有不可替代的

优势，不过在工艺成熟度与成本

上仍然面临挑战。

完善可穿戴设备生态链？

目前在市场上流通的智能可

穿戴设备主要包括智能手表、智

能耳机、智能手环、智能眼镜、

健康穿戴等类型，涵盖信息娱

乐、运动健康等热门交互功能。

IDC数据显示，从可穿戴设

备厂商来看，苹果以超过1亿的

出货量延续领军地位。小米凭借

涵盖手表、手机、手环的完整产

品线，出货量达 4170 万台，同

比增长 71.1%，位居第二。华为

可 穿 戴 设 备 出 货 量 近 2790 万

台，总体增长 63.4%，位于三星

之后，保持全球第四。

从各大厂商的投入来看，可

穿戴设备市场已进入井喷期，技

术正在日趋成熟，产品种类和功

能也在愈渐丰富。

对于智能可穿戴细分市场，

IDC数据显示，手环在2019年末

全球出货量为6940万台，比2018

年 的 5050 万 台 增 长 了 37.4％ 。

2019 年智能手表的出货量达到

9240万只，同比增长22.7％。

智能手环方面，小米手环已

成为全球最畅销的智能可穿戴产

品，去年小米手环 4 发售仅 8

天，在全球的销量即达 100 万

支。“苹果智能戒指从技术上来

看更像是手环。”Gartner高级研

究总监吕俊宽向记者指出，智能

戒指很可能是在手环产品基础上

开辟的另一条路线，是更符合苹

果可穿戴设备生态的产品，在功

能上可能会与手环类似，侧重于

健康监测。

而智能手表重在交互功能。

苹果智能手表可支持电话、语音

回短信，能连接汽车，也可以进

行天气查询、音乐播放、计步等

几十种功能。不过续航能力弱也

成了智能手表的短板。吕俊宽认

为，智能戒指可以在实现交互功

能的基础上，对续航能力进行一

定填补。

赛迪顾问人工智能产业研究

中心副总经理邹德宝在接受《中

国电子报》记者采访时表示，从

形态上来看，轻薄、便捷是这款

智能戒指的价值所在，不过智能

戒 指 有 可 能 会 成 为 “ 过 渡 产

品”，最终将发展成智能眼镜

的配件之一，功能集成在镜腿的

位置。从功能上来看，这款智能

戒指主要是面向年轻人及对新生

事物感兴趣的人群来打造的。

对于智能戒指的价格问题，

专家们纷纷对记者表示，虽然戒

指从形态上来看是高端产品，不

过在价格上预计仍会走“大众亲

民”的路线。

苹果每年都会提交大量专

利，并不是都能最终形成产品。

不过智能戒指已通过两次专利申

请，且是时隔五年后重启，苹果

在可穿戴设备上的优势不禁引人

遐想，一枚小小的戒指能否引发

又一次的业内新风向呢？

索尼区块链加码“出行”，意欲何为？

苹果智能戒指

再领“穿戴”新风尚？

本报记者 张一迪

2019年，苹果AirPods在智能可穿戴设备市场一
骑绝尘，2020年苹果又要马不停蹄地开始研发“智能
戒指”了。

日前，苹果通过了智能戒指相关的第二项专利，专
利显示，这款戒指可拉伸作为指套使用，外部集成了力
传感器、超声波传感器、惯性测量单元、光传感器和触
摸传感器等各种传感器，用来收集用户的输入信息。专
利还介绍了这款智能戒指的应用场景：用于控制其他设
备，可用来更改音量和用户界面、调节温度或灯光亮度
等，也可以用来解锁Mac电脑等设备。

苹果的每一次研发动作都会引起业界关注，在智能
手表和智能耳机大获成功后，智能戒指又会掀起怎样的
风浪？

本报记者 齐旭

近日，索尼公司宣布开发了一个区块链通用数据库（简称BCDB），利用区块链技术为MaaS（出行即服务）提供服务。MaaS是什
么？作为全球著名的智能硬件公司，索尼在CES上发布其首款电动汽车之后，又以区块链技术加码MaaS，反映出自身业务布局和行
业发展的哪些新趋势？

MaaS 可谓是 2019 年交通业最

火的概念之一。为什么火？因为理

想的MaaS平台可以让出行者仅用一

个平台搞定所有交通方式的查询、

下单和支付。MaaS是集成多种出行

工具系统的下一代移动出行服务，

整合了各类交通工具、按需出行服

务和自行车租赁等出行业务，可以

提供路线所需时间、总成本等最佳

解决方案。

MaaS 是交通出行领域的概念，

是基于多种交通方式的融合发展。

鼓励乘客减少私家车的使用，这才是

MaaS推广的最大目的。商务部CE-

CBC区块链专委会副主任吴桐在接

受《中国电子报》采访时指出，在模式

上，MaaS 实现了两个打通：第一，打

通了火车、地铁、公交、出租车、共享

汽车、共享单车等多种出行方式。第

二，打通了多种支付渠道。

为何使用区块链去做？吴桐表

示，第一，区块链能帮助实现数据

的匿名共享。打通各种出行方式后

产生的数据量级非常大，在全球范

围将数据纳入生产要素的实践方兴

未艾，区块链可以很好地保障数据

利用和隐私保护。第二，区块链可

以协调不同交通工具、不同公司的

利益，实现合理的收入分配。MaaS

涉及多种交通工具，而每种交通工

具一般而言又不止一个公司运营，

区块链为协调不同交通工具、不同

公司的利益提供了一个非常有利的

工具。用户愿意提供数据的动机在

于，在保护自己隐私的前提下享受

数据带来的收益，而区块链天然就

是一个定价和分配的机器。第三，

基 于 该 MaaS 区 块 链 生 成 的 token

（通证） 可直接作为生态内的支付

工具，当然 MaaS 也可以选择别的

方式进行支付。

目前世界多国都在开发并推出

MaaS 平台，且市场发展空间巨大。

在欧洲，芬兰Whim公司推出了全球

第一家实现出行即服务的平台；包括

荷兰基础设施和水电管理部在内的

多个单位正在采取措施，力求发展可

集成多个出行服务运营商的MaaS。

我国也同样在积极尝试推广

MaaS 平台，例如通过手机 NFC 上

海公共交通卡，实现地铁公交同一

支付方式换乘；通过移动支付购买

首都机场到三元桥的大巴票，再用

移动支付付费打车。通过地铁 APP

扫码进出市郊地铁站，弱化了不同

营运商之间壁垒。

我国许多城市都在积极推出相关

政 策 ，《北 京 城 市 总 体 规 划（2016

年-2035年）》提出综合利用法律、经

济、科技、行政等措施，分区制定拥车、

用车管理策略，从源头调控小客车出

行需求。到2020年小客车出行比例

和车均出行强度降幅力争达到10%~

15%，到2035年降幅将不小于30%。

交通出行的新一代解决方案？

索尼加码区块链意在何处？
智能汽车和其延伸出的智

慧出行是一个大市场，任何科
技巨头都不会忽视这一趋势。

理想的MaaS平台可以让出
行者仅用一个平台搞定所有交
通方式的查询、下单和支付。

本报讯 英特尔将以10亿美

元的价格收购以色列交通出行方

案提供商 Moovit。据了解，英特

尔资本是 Moovit 的股东之一，而

该公司主要业务是开发公共交通

出行规划器和移动应用。

Moovit 成立于 2011 年，至今

已经筹集了1.34亿美元的资金。英

特尔和 Moovit 有着很多业务关

联，2018年，英特尔资本为Moovit

投资5000万美元。早在2017年，英

特尔以 153 亿美元收购了 Mobil-

eye，Mobileye创始人兼 CEO阿姆

农-沙舒瓦也是 Moovit的董事会

成员之一。

Moovit 联合创始人兼 CEO

尼尔-埃雷兹曾表示：“到 2021

年，Moovit 用户数预计将突破 10

亿，并将大量使用 Moovit 的数据

分析来改善城市交通。我们对与

Mobileye 的合作计划感到特别兴

奋，我们正在塑造城市交通的未

来。”

随着对自动驾驶、移动管理

平台和智能基础设施方面的发展

建设，英特尔正在深度布局城市

中的智能移动。目前英特尔正在

与一些具有创新能力的交通公

司、市政和交通部门合作，致力于

实现智能城市交通的关键性技术

突破。Mobileye和Moovit技术和

数据的结合，将帮助城市为车辆

的自动驾驶做好准备。

目前英特尔正加大在自动驾

驶、智慧交通、智慧城市的投资和

技术布局。如果这项收购达成，

那么这将是英特尔继2019年底以

20 亿美元收购芯片制造商 Ha-

bana Labs之后的又一重大收购。

加大智慧交通投入

英特尔将以10亿美元收购出行方案提供商Moovit

本报讯 伴随着新冠肺炎疫情防控措

施的深度开展，以及教育部“开学延期”

“停课不停学”等相关举措的推进，各级学

生新学期的课堂由教室搬到了家里，由线

下转移到线上。随着在线教育市场的快

速发展，直接拉动了平板电脑、投影仪、打

印机等相关终端设备市场需求的激增。

IDC 平板电脑月度零售数据跟踪报告

显示，2020 年 2 月平板电脑线上渠道销量

同比增幅接近 100%，3 月平板电脑线上渠

道销量依然保持近 50%的增幅。除普通平

板电脑销量提升明显以外，教育平板电脑

也借势加速发展。

IDC：在线教育市场快速增长

教育平板销量大幅增加


