
显示/终端 52019年8月23日
编辑：齐旭 电话：010-88559635 E-mail：qixu@cena.com.cn

传统品牌摸索尝试

手机厂商入局带来新格局

传统厂商在不断探索，将电

视与前沿科技的物联网技术、远

场语音与升降式智能摄像头相结

合，来寻求新技术和新卖点。

今年3月，创维发布三屏互联

电视 Q80，支持远场语音，并以

AIoT为突破口，实现电视、手机和

电脑三屏互联。今年亚洲消费电子

展上，海信展出了旗下首款社交电

视S7，搭载海信全新的Hi Table

系统、远场语音和智能升降式摄像

头，实现6路视频畅聊、共享影厅、

AR之家、多屏互通、手势语音识别

拍照等功能。升降式摄像头可对场

景进行智能识别，实现体感游戏、

视频聊天、大屏拍照、视距检测提

醒、无人自动关机、AI亮度调节、精

准手势操控等功能。

现如今，手机的重要性不言

而喻，消费者对于多屏互动的需

求也愈发强烈。捷孚凯中国消费

者研究显示，在消费者最常用的

智能电视功能中，手机投屏和手

机控制电视功能名列前二，分别

有 16%和 13%的消费者选择了这

两项功能，但现阶段手机与电视

的交互仍较为繁琐。

在消费者购买产品的关键因

素中，画质效果、智能功能和尺寸

大小位居前三，并有 31%的消费

者认为电视机的智能功能是决定

自己是否购买的最关键因素。可

以看出，彩电的智能化程度已成

为消费者是否有意愿购买的决定

因素之一。

手机厂商华为推出的荣耀智

慧屏，运用开放式 HiLink 生态，

搭载鸿蒙操作系统、远场语音麦

克风和升降式 AI 摄像头。其智

慧屏通过 NFC 简化了交互的操

作，手机与遥控器一碰即可投屏，

同时也能双向投屏，实现手机控

制智慧屏幕。而这种操作不局限

于客厅，手机可以与电视、无人机

共同互动，实现远程传输航拍画

面，拓宽了智慧屏的使用场景。

手机品牌的入局，将为行业注入

新活力，和传统品牌一起拓宽彩

电新的使用场景。

新场景

有望赢回年轻人的心

现阶段电视的受众基础主要

集中在儿童和老年群体中。对于青

年和壮年来说，受益于移动互联网，

电视逐渐变成了可有可无的存在。

智能物联时代的来临，有助于电视

重新吸引青年和壮年的目光。

随着 AI、物联网、智慧家居等

概念的出现，电视被赋予的新功能

——AI、IoT、远场语音等，成了今

年彩电市场的宣传卖点，也是电视

厂商基于“屏”之上的升级。这些新

功能电视在市场相对低迷的情况

下，仍有不俗的增长势头。捷孚凯

零售市场监测数据显示，截至 2019

年上半年，AI 电视零售量占比达

49.4%，同比增长87%；IoT电视零售

量占比达11.9%，同比增长534%；远

场语音电视零售量占比达 3.3%，同

比增长 135%。这一方面表示新技

术正成为彩电市场的驱动力，另一

方面也说明消费者愿意为彩电的新

功能、新概念买单。

电视的社交属性和交互属性正

被放大，未来的家居环境之下，电视

将成为集交互、跨屏、控制、娱乐等

功能于一体多功能“屏”。这和荣耀

智慧屏的定义不谋而合：“不是电视

而是电视的未来。”

“智屏”时代的

“芯”向往

AIoT时代，“人与物”的互动

正在向“物与物”的互动服务转

换，物联“芯”系统成为厂家必争

之地。如果说 Windows 是传统互

联网时代的巨人，而iOS和安卓是

移动互联时代的双耀星。怎样的

“芯”系统会成为佼佼者呢？是像

电影《她》中的萨曼莎，还是《钢

铁侠》中的贾维斯？

电视将在“芯”和“屏”的

相 互 作 用 之 下 ， 融 合 画 质 、 音

质、内容、操作、互动等一系列

行为，基于消费者的生活场景带

来更多的智慧方案。自适应性也

将 放 大 电 视 “ 屏 ” 属 性 ， 可 触

控、可收纳、可缩放、可折叠、

可隐身等都是未来的发展方向。而

电 视 “ 芯 ” 可 能 升 级 为 家 庭

“芯”，甚至在 5G 技术的支持下实

现云端“芯”。一“芯”连万物，

智慧物联也将变得简单、快捷。自

适应更多复杂的生活场景，是未来

物联时代下电视的发展方向。

放眼未来，电视机将突破客厅

和卧室的局限。我们可以想象一个

场景：在家中，多块电视“屏”将

分布在各个房间，在“芯”的赋能

下，电视“屏”将成为连接各个房

间、各个设备和各种事务的重要终

端。这可能也将为电视“屏”带来

新一轮的增长需求。

目前，OLED 产业仍处于发展

初期，随着产业规模的不断扩大，产

品性能、生产成本、应用领域等指标

不断完善和提升。普及化、多元化、

集群化、技术创新链条化四大趋势

正在推动产业生态体系加速构建。

一是市场应用普及化，推动企

业加快产能布局。当前，OLED 面

板已成为高端消费电子产品的首

选。全球排名前三的笔记本电脑企

业、排名前五的智能手机企业、80%

的电视企业和 90%的智能手表企

业，均已推出 OLED 屏幕的终端产

品。在应用端的推动下，面板企业

加速产能布局。韩国企业在 OLED

领域占据领先地位，三星拟投资

21.5 亿美元抢占大型电视 OLED 面

板市场；LGD则宣布投入26亿美元

推进OLED生产线的发展。

国 内 企 业 近 年 来 进 步 迅 速 ，

2019 年上半年，国内企业在 OLED

全球市场占有率超过 10%，京东方、

天马、维信诺、和辉光电等企业共 7

条产线均已进入量产阶段，另外仍

有多条产线正在加紧建设中。

二 是 产 品 结 构 多 元 化 ，引 领

OLED 面板向更多领域持续拓展。

OLED可柔性、固态发光、结构简单

的特点带来更多产品设计的可能

性，允许 OLED 产品在形态和功能

上多元化发展。

2019年上半年，可折叠手机、可

卷曲电视的出现给市场带来活力和

期待。从苹果、三星、LGD、OPPO

等企业最新公布的终端专利可以看

出，聚焦于屏幕形态和集成传感的

相关专利数量明显增多，形态包含

二折、三折、卷曲、滑轨抽拉等多种

方式；集成传感则包括指纹、摄像头

到发声等多种屏下功能，产品种类

也涵盖智能手机、头戴式设备、平板

电脑、智能手表、车载显示器等多种

产品。

三是产业发展集群化，带动产

业链加速形成。虽然我国OLED产

业链配套能力与面板产线要求仍有

较大差距，但在产业界共同努力下，

我国OLED产业呈现出集群化发展

态势，为后续产业生态健康发展奠

定了基础。2019 年上半年，京东方

绵阳 6 代柔性 AMOLED 产线实现

量产，围绕成都、绵阳的两条 6代柔

性AMOLED产线，四川省形成了贯

通原材料、零部件、面板制造、整机

集成的新型显示产业生态圈。安徽

合肥、广东广州、湖北武汉等地也依

托当地产线形成了OLED集聚发展

的良好态势。

四是技术创新链条化，驱动跨

领域合作不断深化。跨领域合作是

当前电子信息产业发展的重要特

征，创新不再是单点技术、单一产品

或单个环节的突破，而是多种技术

的链式创新。在人工智能、物联网、

5G、超高清等新技术不断发展、持续

突破的阶段，显示屏幕承担了信息

呈现的重要作用，是信息技术创新

链条上的重要一环。

2019 年上半年，柔性 OLED 屏

幕与智能手机的结合不仅带来了全

新的折叠手机，同时也涉及到柔性

电子材料、精密元器件、屏下传感

器、软件开发等多个领域，对于上游

技术创新与发展具有极强的带动作

用；另一方面，柔性产品与智能网联

汽车、智能家居、人工智能等其它新

技术相结合，也大幅增加了人机交

互应用场景，有望为显示产业乃至

整个电子信息产业带来新模式、新

业态和新变革。

OLED表现亮眼 产业生态加速构建

彩电市场转向智“屏”时代

AIoT成破局之法？

赛迪智库集成电路研究所
耿怡 马蓓蓓

2019年上半年，随着华
为、三星、柔宇等品牌陆续推
出折叠手机，OLED成为带
动新型显示产业发展的重要
着力点，在整体疲软的面板
市场表现亮眼，不仅成为资
本市场的追逐对象，同时也
是终端产品创新发力高地。
在资本市场和应用市场的双
重鼓励下，OLED产线建设
不断推进，产业整体呈现出
蓬勃发展态势，正走向普及
化、多元化、集群化、链条化
的发展新阶段。

2019 年上半年，OLED 整体出

货量继续保持快速增长态势，高于

新型显示产业的平均增长水平。

在智能手机领域，受 OLED 屏

体供货商数量增加以及屏下指纹接

受度提高的影响，智能手机品牌企

业采用OLED屏幕配置旗舰机型的

热情不断高涨。

据群智咨询统计，2019 年上半

年，全球智能手机面板出货量下滑

5.2%，OLED 手机面板则逆势增长

19%。折叠手机虽然没能在上半年

顺利实现大批量出货，但市场对折

叠产品的积极态度仍未改变。瑞银

调查显示，35%的消费者表示对折叠

产品的兴趣“相当高”，愿意为此支

付更高费用。

在电视领域，在彩电市场持续

低迷的状态下，上半年 OLED 电视

出货达到 120 万台，同比增长 21%，

虽然OLED在电视产品的渗透率仅

为 1.2%，但已成为引领电视产业升

级的一股重要力量。

从技术层面来看，OLED 面板

可柔性、超轻薄等特点使其更符合

面板集成化发展的趋势。在终端产

品的带动下，触控、摄像等各类传感

器集成度越来越高，新产品和新应

用层出不穷。曲面屏、屏下指纹等

功能成为OLED面板与液晶面板竞

争的重要优势。奥维睿沃预计，

2019 年 全 年 OLED 挤 占 LTPS

LCD 面 板 出 货 量 将 超 过 3000 万

片。大屏方面，OLED 凭借卷曲电

视、透明屏和屏幕发声等新亮点，在

高端电视市场赚足了吆喝，占据了

半壁江山。

从应用层面来看，电视和智能

手机“一大一小”两大市场仍然是

OLED 面 板 最 主 要 的 应 用 领 域 。

2019 年上半年，OLED 面板总出货

量中，智能手机、电视和智能手表的

市场占有率分别为 94.3%、0.5%和

5.1%，占据了 OLED 面板市场份额

的 99%以上。虽然 OLED 面板企业

努力开拓中间尺寸的市场应用，但

总体来说，受制于产线良率、生产成

本、产品良率、应用刚需等因素，

OLED 面板在中间尺寸的应用布局

仍然任重而道远。

从产业链层面来看，2019 年日

韩半导体材料之争令“OLED 产业

关键环节困境”提前浮出水面。日

本对韩国实施出口管控的三种半导

体材料之一氟化聚酰亚胺是一种透

明保护支撑层，是生产折叠 OLED

面板的关键材料，该产品目前由日

本企业垄断。

事实上，OLED 产业链发展不

平衡的情况十分突出，蒸镀机、曝光

机等关键设备以及发光材料、基板

材料等核心材料均掌握在几家甚至

一家企业手中。

为保障生产安全，未来面板企

业必将进一步下大力气培育本土化

的供应链。由此可见，2019 年上半

年的贸易争端将对显示产业未来格

局带来深远影响。

OLED成为新型显示产业发展的重要驱动力
OLED 在整体疲软的面板市场

表现亮眼，是资本市场的追逐对象，
也是终端产品创新发力高地。

四大趋势推动OLED产业生态体系加速构建
随着产业规模的不断扩大，

OLED产品性能、生产成本、应用领
域等指标不断完善和提升。

Gfk黑电事业部高级分析师
杨毅晟

本报讯 8 月 21 日，“2019—

2020 中国空调行业高峰论坛”在

京举行。会上，中国家用电器协会

理事长姜风表示，国内空调的市场

环境正由增量阶段向存量阶段过

渡，“低增长”将成为常态。

国家信息中心监测推总数据

显示，2019 冷年国内零售市场规

模达 6056 万套，销售量同比下降

7.59%，销售额同比下降 9.95%。

国家信息中心资深产业专家蔡莹

认为，三年连续增长造就市场基数

创新高，增速回调已成必然。另

外，国内家庭空调保有量已达新

高，城市市场基本饱和，农村市场

虽有增量但“独木”难撑整个大盘，

在房地产市场低迷的情况下，增量

基础不稳固。

对于行业未来发展前景，姜

风表示依然看好，一方面极端天

气的频繁出现刺激了全球空调需

求的增长；另一方面我国农村家

庭空调百户保有量还有较大提升

空间；同时，更新换代需求也会

逐渐释放。

在本届空调高峰论坛，新一届

中国家用电器协会空调专业委员

会宣布成立。 （文 编）

2019—2020中国空调行业

高峰论坛举行

自2017年以来，消费者对彩电的消费热情逐渐减退，市场
规模增速放缓，进入存量替换阶段。捷孚凯市场零售监测数据
显示，2019年上半年中国彩电市场零售量达到1930万台，同
比下降3.4%；零售额达到579亿元，同比下降11.5%。市场规
模下滑的同时，受价格战影响，上半年彩电市场平均单价也下
滑至3004元，再探新低。

虽然彩电行业内需不振、低价竞争激烈，但各大厂商仍积
极寻求转变：三星推出高端系列8K电视，创维降价普及OLED
电视，海信推出叠屏电视等等。各大厂商继续在性能上做文
章，希望通过差异化产品来摆脱价格战的漩涡，从而拉动新的
消费需求。

（上接第1版） 另一彩电厂商海信

的电视也一直致力于研发操作系

统，于 2013 年发布 VIDAA 智能电

视体系，并于 2018 年全面升级为

VIDAA AI人工智能系统，本月海

信还发布了 Hi Table 新系统，目

前以上系统仅在海信电视产品中使

用。2016 年，阿里数娱与富士康

合作研发了专为大屏定制的电视版

YunOS 系统，并宣称该系统是首

个符合 ID 物联网国际标准的智能

电视操作系统。同年，该系统运用

在夏普清系列 60 英寸互联网分体

电视上，除夏普以外其它品牌并未

采用这一系统。

对此，杨毅晟认为，自建系统

还处于发展初期，呈现百花齐放态

势，但此时期的自建系统也会出现

适配性较差等缺点。杜聪分析认

为，建设生态圈的确是国产电视品

牌自建系统发展的难点之一。他指

出，安卓系统快速抢占市场的关键

在于其开源性、海量的应用资源、

强大的兼容性。因此，国产电视操

作系统亟需解决的就是应用生态圈

的搭建问题。其次，技术欠成熟也

是阻碍国产电视操作系统进一步发

展壮大的绊脚石。从当前用户反应

的问题来看，国产系统在长时间使

用后经常会出现卡顿、无法开机甚

至死机等现象，系统的稳定性仍有

待提高。于安卓系统立足于全球各

地千百万工程师共同开发建设而

言，国产系统人力投入方面仍亟待

加强。揭美娟则表示，有不同的系

统产生来改善用户体验，这是行业

发展的规律。随着中国企业自主研

发能力的提升，在构建 IoT 生态竞

争中，中国企业有机会脱颖而出。

国产系统占据寡头一席？

尽管分析师肯定了电视品牌推

出自建系统的行为，但是他们普遍

认为这是短暂的“群雄争霸”，未来

电视操作系统还将走向寡头。杨毅

晟指出，随着市场竞争和优胜劣

汰，未来会逐步出现寡头垄断。

杜聪分析认为，如今不同的智

能硬件设备之间交互的需求越来越

明显，一套操作系统适配多个不同

的智能终端已成趋势。在智能电视

（乃至智能家居或者物联网） 生态圈

中，操作系统只是为开发者提供一

整套开发规格、开发环境的框架，

真正可以创造价值、为消费者提供

多样化服务的是应用端，因此在生

态圈中，只会有几个操作系统，而

运行在其上的应用层才会呈现百花

齐放的态势。

华为消费者业务CEO余承东表

示，鸿蒙OS将会开源，荣耀智慧屏

也成为首个搭载鸿蒙操作系统的智能

终端。荣耀总裁赵明在介绍荣耀智慧

屏运用华为自研的鸿蒙操作系统时表

示，该系统首次采用面向多终端的模

块化设计，可随不同终端应用场景需

求实现弹性部署。那么，鸿蒙系统有

机会成为电视操作系统的寡头之一，

被其它电视品牌所采用吗？

专业人士分析，如其它自建的

操作系统一样，鸿蒙相比安卓和

iOS系统而言起步较晚，最大短板

在于生态建设的积累较为薄弱，缺

乏良好的应用程序生态系统。

但揭美娟认为，鸿蒙也有其独

特的优势，尽管鸿蒙 OS目前只应

用在荣耀智慧屏产品上，但是鸿蒙

对其它的终端厂商是拥抱的态度。

从生态的角度来看，鸿蒙 OS也是

开放的，比如成立了开源基金会、

建立了开源社区等。此外，鸿蒙

OS 具有跨平台使用、相同代码能

够在多种类型设备上运行的能力，

因此鸿蒙对开发者是极具吸引力

的。同时，华为在智能终端多年的

积累，有了庞大的用户基础和经

验，在生态环境方面具有优势。因

此，鸿蒙 OS 有希望成为未来 IoT

中的主流系统。杜聪预计，鸿蒙

OS 将会像方舟编译器一样分阶段

开源，但对局部关键板块将会有所

保留，例如云服务的部分。如果华

为完成鸿蒙 OS的开源工作，那么

将可以在除华为产品以外的所有智

能硬件上使用。

智能电视操作系统百花齐放


