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从近两年可观的销量和销额增幅来
看，微投作为家电市场的“年轻”产品后
劲十足。随着越来越多的 90 后和 00 后
消费者登上历史舞台，电子产品市场消
费人群的年轻化大势所趋，这类年轻的
消费者对新兴品类具有极强的好奇心，
更倾向于尝试新产品。巨大的行业潜力
吸引了众多品牌的加入，从2017年起，一
大批家电企业、互联网企业纷纷进入，微
投在家电市场被扶上了正轨，受到持续
的重视并保持快速的发展。

但是事实上，微投的市场普及率依
然处于较低的水平。公开数据显示，目
前微投是一两百万级的市场，而电视是
四千万级别的市场，微投的体量仅为电
视的二十分之一。

董敏分析称，2019 年微投市场销量
将持续增长，但增速将较2018年放缓，预
计销量将达到415万台。事实上，微投产
业的实力还很薄弱，目前仍处于发展起
步阶段，无力抢下电视这类技术成熟的
家电太多的市场份额。千元以下的微投

市场更是出现了有失规范、监管不严的
现象，微投产品鱼龙混杂。记者在采访
中了解到，不少微投企业在经历近年来
的产品技术和市场竞争后败下阵来，索
性“销声匿迹”。

何龙认为微型投影想要取代电视实
际上很难，家庭作为娱乐的聚集中心，也
恰恰是彩电的主要应用领域，而微投才
这几年才从商教领域进入“客厅”，在寿
命水平和技术水平没能真正达到大家电
水平，这正是微投如今正在面临的困

境。彩电在画质方面的强劲优势自然能
带来更出色的观影和娱乐体验，在市场
中地位难以撼动。

在彩电市场持续低迷的情况下，微
投产品的出现给了消费者更多的选择。
目前来看，微投还只是充当着年轻人家
庭娱乐的“补充”，想要取代传统电视产
品还任重而道远。陈晓峰认为，微投产
品想要脱颖而出，需要在深化 4K 产品技
术投入的基础上，避免产品趋同，保持创
新，从而建立微投的综合竞争力。

智能微型投影仪

能否占领客厅一席之地？

继 2017 年销量大幅下滑之
后，2018年国内彩电市场依然低
迷，销售额同比下降8.6%。而号
称要取代电视的智能微型投影仪
（以下简称“微投”）则一路高歌
猛进，销量和销售额均成倍增
长。微投来势汹涌，还能挖下电
视多少墙角？

本报记者 齐旭

2018年微投市场销量为261万台，同
比增长102%；年销售额59.5亿元，同比增
长 121%。奥维云网副总裁董敏在接受

《中国电子报》记者采访时表示，和上年同
期相比，微投无论是销量还是销售额，都
翻了一番，这足以表明行业的发展已经进
入了“快车道”。

微投的“上位”绝非偶然。从奥维

云网的消费市场分析来看，消费者选购
更大尺寸屏幕已成趋势，微投似乎更能
满足这方面需求。据了解，目前阶段电
视能够普及的最大尺寸为 55—75 英寸，
而智能微投最大的屏幕可达到上百英
寸，能给观众带来更强的临场感和视觉
满足感。

此外，微投的使用场景更加灵活。

坚果激光电视产品总监陈晓峰表示，微
投的投影屏幕大小不受房屋空间限制，
屏幕可以根据房屋空间、投影距离来进
行个性化定制，有时仅需一面白墙足
矣。近些年市场上还出现了短焦投影，
在很短的距离就可以投出 300 英寸的画
面，可调节度更高。再加上微投本身体
积小而轻，方便移动和安装，尤其受到

租房一族的青睐。
价格方面，微投的价格明显低于同尺

寸的彩电。以坚果的微投产品为例，因亮
度和分辨率的配置而异，微投产品价格区间
主要在 2000—6000 元，均价在 3000 元左
右。业内专家表示，市面上屏幕尺寸与智能
微型投影屏幕相近的电视（100英寸以上）
价格要直逼几十万元。

如此看来，微型投影的确是只“潜力
股”，但产品质量和技术本身却难以与电
视抗衡，这主要是由于产品在使用成本、
质量、成像效果等使用感受方面仍存在
问题。

首先，从使用成本来看，微投显得不
太“省心”。虽然微型投影的寿命在理论
上可持平电视，平均达10年左右，但投影
光源的寿命差别很大：LED光源寿命最长
可达3万小时，基本做到了寿命较长、免维
护。但灯泡光源的寿命仅有 1000—3500
小时，想要保证良好的观影效果，就需要
定期更换。无论如何，使用微型投影的同
时都需要做好定期检查、清洗和防尘等保

养工作，确保产品在通风、散热良好的工
作环境中运行，养成规范的操作习惯。如
此一来，部分微投产品的使用成本明显高
出了电视。

其次，部分微投产品存在热失焦的问
题。董敏表示，部分消费者反映，在观看
一段时间后，微投会出现程度不等的不清
晰和失焦等现象。这是由于微投在产生
光源的同时，需要大量散热，使用一段时
间后，镜头、镜筒等内部构件等就会因为
光机温度和外部环境温度未达到热平衡
而产生“热胀冷缩”，发生微小的偏移，导
致原本清晰的画面因焦距偏差而变模糊。

最后，微投的画质仍然与彩电存有一

定差距。在亮度方面，记者了解到，尽管
最近的微投产品在流明方面已经有了进
一步突破，但投影在抵抗环境光干扰这一
点依然有待提升。分辨率方面，微投市场
的 FHD 屏幕（全高清）刚刚普及，只有少
数产品能够真正达到 4K 显示效果，大部
分产品还在向4K发展。

具体来看，智能微型投影仪的硬件部
分主要由投影前端的处理芯片、后端的光
源和光机几大部分组成，其中的光源和光
机部分直接决定了产品的亮度和清晰度，
属于技术上较难突破的光学类型难题，目
前大部分微投产品正处于发展的瓶颈
期。在亮度方面，长虹激光显示科技公司

副总经理何龙认为：“微投在保证体积小
的优势前提下，很难同时实现亮度的大幅
提升。”此外，据陈晓峰表示，我国微投企
业还难以突破和研发出更高效的光路设
计的镜片技术。清晰度方面，则更大程度
上受投影光机芯片的影响。

据了解，我国微投产业自主研发芯片
的能力还较为薄弱，无论是LCD芯片技术
路线，还是DLP芯片技术路线，光机芯片的
设计和制造几乎被外商垄断。日本是
LCD的大本营，而美国的德州仪器则是全
世界唯一可以提供DMD芯片的企业，任
何运用DLP技术的投影机产品，都需要向
德州仪器采购DMD芯片。

微投行业发展进入“快车道”
和上年同期相比，微投销量以

及销售额都翻了一番，这足以表明
行业的发展已经进入了“快车道”。

智能投影仍存在明显短板
我国微投产业自主研发芯片的

能力还较为薄弱，光机芯片的设计
和制造几乎被外商垄断。

智能投影能否挤进彩电市场？
微型投影想要取代电视实际上

很难，家庭作为娱乐的聚集中心，
也恰是彩电的主要应用领域。

本报讯 日前，京东方在其 2018 创新成
果展上，展出了多款全球首发新品，并公布过
去一年的创新成绩单。

波导透明技术惊艳亮相，可使透过率达到
80%以上，基于波导全反射实现导光，通过散
射的方式实现显示，不需要导光板、偏光片与
彩膜。与现有的透明显示技术相比，这种波导
透明显示不仅更清晰，而且成本大大降低。

在传感器展区，全球首发最大尺寸的平板
探测器也吸引了人们的目光。过去，如果脊椎
受损，患者可能需要拍摄多次X光片，而通过
特有拼接曝光工艺制成的大尺寸平板探测器，
只需要一次拍摄，使人体承受的X光片剂量大
幅降低。

据悉，京东方在 2019 年还将推出多款柔
性屏显示新品，折起来是手机、打开变成平板
的柔性显示智能设备也将加快进入消费市场。

2018 年，京东方新增专利申请量 9585
件，其中发明专利超90%，累计可使用专利超
7万件。美国商业专利数据显示，2018年京东
方美国专利授权量全球排名第17位，成为美
国商业专利数据库IFI Claims专利排名前20名
中增速最快的企业。

本报讯 近日，三星电子表示将提前推出
4K QLED电视的主力机种，上市日期比往年
约提早1个月，欲以先发制人的策略守稳连续
14年全球电视市场排名第一的龙头地位。

三星电子计划在2019年2月举行电视新品
发布会，推出 2019 年主力产品 4K QLED 电
视 。 该 产 品 并 未 在 美 国 消 费 电 子 展
（CES2019） 上与 Micro LED 及 QLED 8K 一
同公开展出，防止竞争对手模仿。

三星为2019款4K QLED显示改善了黑色
色彩表现及可视角度问题，弥补它的竞争劣
势。同时将人工智能技术用在4K QLED电视
上以改善画质，让分辨率低于FHD的影像也
能以4K播放。

三星高层表示，2019 年新款 QLED 电视
维持原有的亮度与色域优势，并且改善黑色的
色彩表现。目前准备让主力产品提前上市，最
快2月就可以与广大消费者见面，之后随即上
市发售。

此外，近期三星显示将试图通过推出
QD-OLED （量子点OLED） 面板重回OLED
电视市场，从而提升母公司三星电子与LG电
子在OLED电势市场的竞争力。

根据相关数据，尽管在价格方面，QD
LCD 电视竞争优势很大，但是在 2017 年至
2018年，三星QD LCD电视的出货量并不比
LG电子的OLED电视出货量高，进而三星决
定转向QD-OLED技术。

另一方面，为了利用公司的增长势头，
LG Display 计划推出具更高分辨率和更大尺
寸 的 OLED 电 视 面 板 ， 旨 在 到 2020 年 将
OLED 电视面板的营收比例提高到其总收入
的20%。

据悉，三星显示可能会采取双管齐下的策
略继续开发QD LCD技术，因此，预计三星
显示还将继续推出QD LCD面板，以满足单
价为 1000—1500 美元的液晶电视市场需求，
而该市场目前占全球电视出货量的 90%。此
外，三星显示还将尝试整合 QD 和 OLED 技
术，为QD-OLED电视创造一个利基市场。

本报讯 据群智咨询 （Sigmaintell） 近日
数据，2018年全球TV出货量为2.398亿台，同
比增长了 4.3%。2018 年上半年由于世界杯带
动，大幅增长了 8.1%，第三季度开始增幅收
窄，仅增长了3.8%，第四季度微幅下降0.6%。
整体来看，2018年全球TV市场呈现出高开低
走的局面。

三星电子 2018 年出货数量为 3995 万台，
数量基准同比下降了5.0%，但是65英寸、75
英寸、82 英寸等大尺寸出货方面显著增长。
LG 电子和 Sony，2018 年出货量都有所下降，
出货量分别为2711万台、1154万台，但是在
大尺寸和OLED电视销售方面成绩显著。创维
2018 年出货量为 1488 万台，2019 年 1 月份，
在 CES 期间，创维发布了全球电视品牌计
划，2019 年开始将在全球各个市场积极推广
创维品牌，也将进入美国市场。

五年间，中国TV厂商在全球的份额增长
了9个百分点，达到36%，成为名副其实的全
球销售量第一的品牌，随着中国本地面板产业
链的逐渐完善，中国厂商在积极推动大尺寸化
的同时，也推动着发展中国家TV市场的更新
换代；韩国厂商则更加注重大尺寸，尤其是超
大尺寸电视市场竞争力，积极提高营业额和利
润；日本厂商（除Sony外）将专注本国市场。

京东方研制出

波导透明显示屏

三星下月发布

4K QLED电视

中国电视厂商

出货量大幅增长

（上接第1版） 此外，格罗方德还计划把
重点放在22DFX和12FDX工艺上，以迎
合低功耗、低成本以及高性能的 RF/模
拟/混合信号设计。联电同样宣布了放弃
对更先进工艺的追踪，目前其最先进的工
艺为2017年实现量产的14nm。因此，随
着中芯国际量产14nm，在先进工艺技术
水平上，将进入二线阵营。

国信证券在一份研报中指出，先进
工艺开发难度加大，中芯国际这样的追
赶者机会显现。一方面，先进工艺的 IC
设计费用越来越高，代际设计费用增速
也越来越高，7nm 芯片设计成本超过 3
亿美元。另一方面，投资先进工艺的边
际效果下降，使得格罗方德、联电放弃
7nm 等先进工艺。从这两个角度看摩尔
定律不再有效，大厂先进工艺研发速度
放缓，给中芯国际这样的追随者留下足
够的追赶时间。

中芯国际14nm量产还有一项重要意
义就是有望超前台积电南京厂的16nm工

艺。不过，台积电在中国大陆的工艺卡
位在16纳米。联电转投资的厦门联芯最
新工艺为28nm。格罗方德在成都规划建
设的是22nm FD-SOI工艺生产线，且
需较长时间方能看到成果。那么，中芯
国际的14nm/12nm如果能够较快实现量
产，将成为中国大陆最先进的工艺生产
线，从而拥有了一定的竞争优势。

扩大营收占比仍存挑战

中芯国际能否将这样的竞争优势转
为市场增长点呢？国君电子发布报告表
示，14nm 是中芯国际在 FinFET 工艺上
的重要入场券，预示后续研发会进展顺

利。同时在盈利能力、客户结构、产能
规划等诸多角度，14nm/12nm都有超市
场预期的可能。台积电的16nm是在2015
年下半年导入的，12nm在2018年导入，
因此还处于设备折旧周期以内，并不存
在显著降价的趋势，目前14nm一片晶圆
的价格约为6000美元，预计2019年将小
幅下滑（但下滑程度将显著低于28nm技
术代）。如果中芯国际 14nm 及时量产，
仍能为公司盈利做出较大贡献。

不过，中芯国际财报显示，按照工艺
划分的收入占比：150/180nm为38.7％、55/
65nm 为 23.0％、40/45nm 为 20.3％、110/
130nm为7.3％、28nm为5.4％、250/350nm
为3.6％、90nm为1.7％。可见，目前中芯国

际收入的主要来源仍为 150/180nm、40/
45nm和55/65nm工艺段，28nm只占四季
度收入的5.4%，且受市场竞争激烈所致，
2018年第四季度占比有所下滑。因此，尽
快盈得客户认可，加快 28nm 及未来的
14nm先进工艺收入占比，对于中芯国际
来说，仍然是一个重要挑战。

对此，半导体专家莫大康就指出，
台积电14nm技术更成熟，也得到更多用
户的认可，中芯国际即使实现量产，与
之竞争也存在很大挑战。中国发展半导
体产业，应当两头兼顾，一方面发展先
进工艺技术，比如14nm晶圆制造，同时
也应保盈利求生存，在传统工艺、特色
工艺相对优势领域求得突破。

14nm量产在即，中芯国际再上台阶


