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激光电视行业阵营不断扩大，

但是技术能力参差不齐。钟强指

出，据不完全统计，激光电视品牌已

经超过20个了，但是真正具有技术

实力，能够生产出具有特色产品的

还是少数，大多数品牌还是依托于

OEM、ODM来快速推出产品，形成

概念。

现在还处于激光电视市场发展

初期，激光电视市场蛋糕不大，还没

有到分蛋糕的时候，需要更多的厂

商推动激光电视市场的发展、成

熟。钟波呼吁，希望大家认认真真

做产品，踏踏实实去宣传，而不要让

劣币驱逐良币，让行业出现不良的

风气，使消费者认为这是一个坑蒙

拐骗的行业，或者是虚标亮度的行

业。今年，极米在激光电视上同时

标注了亮度和光源亮度，让消费者

可以更加直观地进行对比。

低价不一定要降低品质，现在

不少厂商提出了“品价比”。海信激

光显示研发部部长刘显荣指出，激

光电视还处于发展初期，技术创新

是行业发展的第一推动力。激光电

视的芯片、镜头、激光器、幕布都存

在巨大的技术进步空间和降价空

间，应该通过技术进步来提升产品

品质，通过技术的进步来实现更低

的成本、价格。

此外，激光电视乱象丛生还有

一个原因就是标准不统一。钟强认

为，行业标准不统一造成市场产品

没有质量保证，甚至连产品名称都

不统一，这会给用户造成伤害。如

果要制止市场乱象需要制定行业标

准，通过标准规范市场。目前，海

信正在牵头制定激光电视国际IEC

标准和国内标准，也在联合中国

电子视像行业协会制定激光电视

行业标准。据介绍，这些激光电

视的标准都是按照电视的标准来

制定的。钟强相信，激光电视标

准的制定、推出将给市场和消费

者提供参考依据，便于消费者分

辨激光电视的好坏；同时，品牌厂

商也会受到一些束缚，不能利用偷

换概念来欺骗消费者。 本报讯 6月1日晚，TCL集团

发表公告称，TCL 多媒体将收购

TCL 商用信息科技（惠州）股份有

限公司股权。

TCL 集团股份有限公司的控

股子公司 TCL 多媒体科技控股有

限公司（TCL多媒体拟更名为 TCL

电子控股有限公司），通过其子公司

TCL 王牌电器（惠州）有限公司和

深圳 TCL新技术有限公司、宁波元

亨聚源投资合伙企业（有限合伙）以

及惠州市冠联实业投资有限公司合

计持有的 TCL 商用信息科技（惠

州）股份有限公司 100%的股份，总

价约为7.93亿元。

根据已发布的资本架构调整规

划，TC;将逐步将消费电子终端业

务分拆至香港 TCL 多媒体上市公

司平台。TCL 集团将逐步将家电

等业务分拆至TCL多媒体，TCL集

团将成为以华星半导体显示产业为

核心业务的资本市场平台。2017

年，TCL集团实际完成了对深圳华

星光电的全资控股；同时，华星光电

于 2017 年 6 月 完 成 对 中 小 尺 寸

TFT-LCD/OLED显示模组业务的

华显光电的收购，与公司旗下从事

印刷和柔性显示关键技术研发的广

东聚华、从事自主 IP 的 OLED 关键

材料开发的华睿光电，共同构建了

以华星光电为核心的半导体显示产

业链垂直整合、以下一代新型显示

技术和材料为驱动的半导体显示产

业生态。 （小 林）

标价悬殊概念频出
激光电视市场发展乱象亟待整治

本报记者 林美炳

前两三年，激光电视市场品
牌不多，激光电视产品售价基本
维持在5万～6万元以上，但是从
去年开始，除传统电视厂商之外，
投影机厂商、互联网厂商纷纷涌
入激光电视市场。随之，激光电
视的价格也开始发生变化，有的
依然在7万～8万元，有的则降到
了1万～2万元，甚至在1万元以
内。价格差距如此悬殊，消费者
难免心存疑虑莫衷一是，而产品
价格背后的相关概念、技术参数
更让消费者眼花缭乱。

一般来说，价格的差异主要来

自成本的高低。以极米激光电视为

例，双色 4K 激光电视 T1 价格为

79999 元，激光电视皓·LUNE 价格

为 12999 元，两者价格的差距很大

程度上是因为配置的不同，T1采用

双色激光光源、六重低音增强单元

和 80W 大功率喇叭组，分辨率为

4K，亮度达到 4000ANSI流明，同时

标配抗光幕布；LUNE 是单色激光

光源，采用 60W 功率喇叭组，分辨

率 为 1080p，亮 度 为 2700ANSI 流

明，没有标配抗光幕布。

但是有的厂商为了降低价格可

能不只降规格，还在模糊激光电视

的概念，实际上，彼“激光电视”非此

“激光电视”。

从表面上看，只要采用激光光

源和超短焦投影就是激光电视了，

但是实际上不是这样的。海信激光

研发中心副所长钟强认为，投影和

电视有本质的区别，电视有电视的

质量标准，包括画质、可靠性标准和

使用寿命等要求，例如，电视的色温

值接近 1 万 K（kelvin），有自己的伽

马曲线等；投影机色温值比较低，对

伽马曲线没有严格要求。现在很多

号称做激光电视的厂商其实还是在

做投影机，只是形态和激光电视很

接近，例如售价 9989 元的“激光电

视”就不太符合电视的标准，是一个

比较典型的投影机。

而且激光电视和传统液晶电视

不一样，主机和屏幕是分开的，造

成使用习惯不同。钟强指出，为了

保证用户全天候都可以观看，海信

激光电视都标配抗光幕布。如果没

有幕布，只是投射到墙壁上，白天

则需要关窗帘，晚上需要关灯，才

能观看。

但是有的厂商为了体现高性价

比，故意制造概念，误导消费者。艾

洛维激光电视市场负责人邓蓓指

出，激光电视市场目前还处于发展

初级，行业存在虚标流明值的现象，

有的甚至还更改流明值，创造了“伪

流明”的标准。

极米科技创始人兼 CEO 钟波

指出，光源虽然是投影类产品的核

心部件，但用户可感知亮度还会受

多种因素影响。以激光电视为例，从

光源到投影画面，一般要经过十余

个步骤的处理，且每一个处理步骤

都会导致亮度下降。因此，光源亮度

不是用户肉眼能看到的画面亮度。

钟波用汽车时速做类比解释

说，激光电视的可视亮度好比实际

驾驶最高时速，激光电视的光源亮

度好比汽车发动机最高转速，现在

有些厂商混淆可视亮度和光源亮

度，相当于把发动机最高转速当作

汽车的最高时速做宣传，等于是欺

骗消费者。

激光电视市场鱼龙混杂，消费

者该如何分辨激光电视的好坏呢？

钟强认为，要选择一台好的激光电

视，首先要分辨它是不是符合电视

的标准，如果达标才能称为激光电

视，不然就是激光投影；其次，与

判断传统液晶电视的标准一样，要

看亮度、分辨率、色彩表现力等是

否符合优质电视的要求。

聚焦2018激光电视系列报道

要自律也要他律 整治行业乱象刻不容缓
激光电视标准制定、推出将给市场

和消费者提供参考依据，便于消费者分
辨激光电视的好坏。

标价悬殊亮度虚标 激光电视市场有点乱
有的厂商为了降低价格可能不只降规

格，还在模糊激光电视的概念，实际上，彼
“激光电视”非此“激光电视”。

本报讯 天马微电子股份有限

公司发布公告称，6 月 1 日，公司与

武汉东湖新技术开发区管理委员会

签署了《关于第 6 代 LTPS AMO-

LED 生产线二期项目（武汉）合作

协议书》。根据协议，天马将继续投

资 145 亿 元 扩 大 第 6 代 LTPS

AMOLED生产线产能规模，即建设

第6代LTPS AMOLED生产线二期

项目（武汉）。

二期项目建成投产后，第 6 代

LTPS AMOLED 生产线项目和第

6 代 LTPS AMOLED 生产线二期

项目合计形成月产 3.75 万张柔性

AMOLED显示面板的能力。二期项

目建设周期预计25个月。

根据公告，天马微电子股份有限

公司拟对项目公司增资85亿元，其

中武汉东湖新技术开发区管理委员

会承诺协调银行或其他机构提供借

款50亿元给天马微电子股份有限公

司，天马微电子股份有限公司自筹资

金35亿元。天马微电子股份有限公

司直接从银行贷款预计60亿元。

据了解，天马2010年在上海投

建了国内首条第 4.5 代 AMOLED

中试线，2013 年天马投建的第 5.5

代AMOLED量产线已于2016年开

始向移动智能终端品牌大客户量产

出 货 。去 年 ，天 马 第 6 代 LTPS

AMOLED产线成功点亮AMOLED

产品，今年 6 月天马将宣布刚性

AMOLED量产。

天马微电子股份有限公司认

为 ，公 司 投 资 建 设 第 6 代 LTPS

AMOLED生产线二期项目（武汉），

有利于进一步提升公司在中小尺寸

高端显示特别是 AMOLED 领域的

市场地位，加速实现全球显示领域

领先企业的战略目标。此次通过和

东湖开发区管委会进行合作，通过

充分发挥当地政府在政策支持、资

源整合等方面的优势，将有利于公

司二期项目的顺利实施。（林美炳）

天马增资145亿元扩建6代OLED线

三星家电强化智能家居战略

新兴厨电品类

涨势强劲

本报讯 近日，三星家电以北

京为起点，开启了“美好生活智享

家”全国品鉴会的序幕，以全面推广

三星2018年全线家电新品，传达三

星家电智能家居蓝图。

自在 2018 年国际消费电子产

品展上强化智能物联网 IOT 战略

以来，三星在2018年家电新品中加

入了很多物联网功能，让家电跨设

备联动成为现实。例如，通过三星

旗 舰 QLED 电 视 Q9F 电 视 以 及

Samsung Connect，用户可以轻松

操作与电视连接的外部设备，随时

在电视上监测冰箱和洗衣机的运行

状态，电视功能进一步扩展，成为家

庭信息中心，让生活更便利。三星

电子大中华区彩电营销事业部副总

裁刘峻光表示，在三星基于 IOT的

智能家居蓝图中，客厅（家庭互联

网）的主端口是电视，移动互联网的

主端口是手机。

近日，三星电子还宣布，为了打

造家庭物联网生态系统，该公司将

把旗下的人工智能语音识别系统

Bixby 应用到更广泛的家电产品

中。Bixby 最初只在三星旗舰智能

手机上使用，今年则即将被应用于

电视、冰箱和洗衣机产品中，据悉，

未来还将应用于包括灶具和扫地机

器人在内的更多产品中。（连晓东）

本报讯 5 月 31 日，2018 中国

电蒸箱（电蒸炉）行业高峰论坛在北

京召开，主办方发布的《中国电蒸箱

（电蒸炉）行业白皮书（2018）》显示，

“烟灶洗、微蒸烤”等新兴厨电成为

未来增量市场的主要动力，其中嵌

入式电蒸箱逐渐成为嵌入式厨电品

类中的“明星”产品。

中国家用电器协会理事长姜风

指出，在家电板块中，厨电产业增速

最为稳定。以洗碗机、蒸烤箱为代

表的新兴厨电品类涨势强劲。中怡

康数据显示，2017年电蒸箱市场零

售 额 达 到 25.1 亿 元 ，同 比 增 长

33.1%。

《白皮书》 显示，2015 年至

2017 年期间，嵌入式电蒸箱 （电

蒸炉） 市场零售量和零售额均保持

着接近翻倍增长的发展态势。线下

蒸 箱 销 售 份 额 占 比 主 要 集 中 在

5000~9000 元之间，其中最受消费

者 欢 迎 的 蒸 箱 价 格 在 6000~7000

元，占 2018 年第一季度市场份额

的 24.3%，其次是 7000~8000 元区

间，占 2018 年第一季度市场份额

的19.9%。 （晓 文）

海尔提供“美好生活一站购”

TCL多媒体收购TCL商用股权

本报讯 5 月 31 日，北京首届

家电消费节开启，海尔颠覆传统的

“卖产品”模式为“卖方案”，通过10

年包修、以旧换新等五大权益，为北

京消费者提供涵盖衣食住娱的一站

式家居生活解决方案。

作为时代品牌，要想引领时代

发展，就要在每一个时代都能推出

领先的产品。在本次家电节中，海

尔打破了传统的“卖产品”模式将它

颠覆为“卖方案”，通过五大权益为

消费者提供全场景定制化智慧成套

解决方案。海尔依托全品类的黑白

电阵容体系，围绕衣食住娱等生活

场景，为用户提供了全场景定制化

智慧成套方案，以成套设计、成套

销售、成套服务这三大成套能力，

让用户充分享受“美好生活一站购”

的全屋成套服务。

除了成套解决方案，海尔在每

个家电品类都有新的突破。即将在

家电节登场的天玺空调、卡萨帝

520 冰箱、空气洗洗衣机等众多家

电新品，更是海尔集中全球研发资

源，专门针对中国消费者需求开发

出来的新产品。据了解，从 6月 8日

至 6 月 18 日，海尔还将为消费者带

来划时代新品全球首发、衣食住娱

专业解决方案、全屋家居方案一步

到位、以旧换新补贴、售后服务 10

年无忧5大权益，通过“美好生活一

站购”为北京消费者带来引领时代

的全场景定制解决方案。（晓 秋）

2018年家电市场

呈现四大新方向
家电市场未来发展的机会和趋

势在于新技术的快速切换。那些凭

借创新、速度和抓住全球化市场走

向的厂商将会赢得市场先机。根据

对市场从最初价格战、渠道战、营销

战、口水战发展到如今的技术战、产

品战、专利战、创新战的研究，中怡

康发掘出了2018年市场竞争趋势、

增长趋势、市场机会和政策导向的

新风向。

竞争趋势。未来家电市场的竞

争者将以三大类为主：第一类是传

统大型家电企业；第二类是市场转

型速度快的领导型企业；第三类是

新技术结合资本优势后发进入的领

先企业。

家电市场进入整合周期，竞争

者数量和份额将发生非常大的变

化。随着市场的竞争，行业内仍将

出现企业重组、并购等现象。

外资品牌取得爆发式增长的可

能性仍然较小，合资与并购以及相

关资本领域合作，成为该类竞争的

趋势，也是中国家电企业走出去的

一种可行性选择。

增长趋势。根据 2017 年中怡

康推总数据，电视、冰箱、空调和洗

衣机等智能产品市场份额占比分别

达到 94%、16%、27%和 26%。结合

2018市场促销节点来看，推智能产

品已成促销期的共识。从用户使用

和体验角度来看，智能产品更受青

睐，最为抢眼。

2018 年智能家电市场的发展

速度将快于整个家电市场的发展速

度，将保持持续、稳定和快速的成

长。成长的方式和需求均发生较大

的变化，主要会向高端化、专业化、

智能化、节能化方向发展，在大电、

小电绿色智能方面的机会较大。

市场机会。根据国家统计局

2018年1—4月数据，高技术制造业

投资增长 7.9%，增速比全部制造业

投资高 3.1 个百分点。技术推动家

电行业向更高端的制造业发展的趋

势明显。

对家电企业来说，机会不在于

传统市场的竞争，而在于掌握核心

技术的分市场及智能市场。因技术

累计和产品制造成本的限制，市场

呈现资本高度集中的特点。那些具

备更佳创新设计、更精确把握消费

者需求、更精益的智能制造能力的

企业将胜出。

政策导向。伴随国内去产能战

略的推进，国家控制家电市场的产

能扩张、鼓励以创新等方式对外进

行收购。

从这四个维度来看，2018 是一

场技术演进与消费升级期碰撞的机

遇，家电企业应抓住这个时机，重新

部署自己的产品战略，一切以用户

为中心。

（中怡康供稿）

本报讯 四川省政府网站近日

公布《关于2017年度四川省科学技

术奖励的决定》，4K 超高清电视显

示技术研究及应用、基于变频技术

的家电控制系统集成化研究及应用

等长虹多个技术项目获四川省科技

进步奖。

随着国家节能减排和行业发展

的需要，变频技术的深入研究及推

广应用已成为家电行业的发展趋

势。长虹凭借多年的技术积累，实

现了“芯片集成化、模块集成化、

平台通用化”。另据了解，该项技

术已应用于诸多家电产品，社会效

益显著。

在电视领域，长虹4K超高清电

视显示技术已经广泛运用在CHiQ

人工智能电视，为用户带来极佳视

觉体验。

作为 4K 技术的引领者和推动

着，长虹多年来坚持推动4K技术快

速发展，成为了长虹旗下中高端电

视的标配，为用户带来更加优异的

画质表现。 （海 中）

长虹多项技术获四川省科技进步奖


