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“在实践工业互联网平台建设的着力点

过程中，要培育跨行业、跨领域工业互联网平

台。分期遴选一批跨行业、跨领域工业互联

网平台，组织开展跟踪评价和动态调整，推动

形成3-5家具备国际竞争力的工业互联网平

台。”工信部信软司副司长安筱鹏在题为“工

业互联网平台建设的形势与任务”的主题演

讲中指出。

工业互联网平台建设的主要任务是服务

于工业领域，但从国际竞争力角度来看，

“跨行业、跨领域”应该是工业互联网平台

未来发展、推广的必备属性。2012 年，美

国通用电气公司 （GE） 率先推出 Predix 平

台，被认为是工业互联网风靡全球的起

点；随后，德国推出工业 4.0概念，希望在

目前工厂装备既有优势下将工业互联网落

脚在工厂设备升级上；而对于工业“大而

不强”的中国来说，如何借工业互联网风

口实现换道超车，并把工业互联网平台思

维应用到多行业、多领域中去，这是中国

各大工业互联网平台在创建伊始便需要去思

考的。

基于自身在制造领域积累的 30 多年经

验 ，海 尔 打 造 出 了 工 业 互 联 网 平 台 ——

COSMOPlat。据悉，2017 年 COSMOPlat 平

台成交额实现 3133 亿元，定制定单量达到

4116万台，已成为全球最大的大规模定制解

决方案平台。而 COSMOPlat平台的强大之

处便是其特有的普适性，能够将其核心思想

赋能多个行业、领域，助力它们在互联网时代

进行战略转型。

全产业链互利共赢

海尔COSMOPlat赋能农业

“世界大蒜看中国，中国大蒜看金乡”的

美誉由来已久。“金乡大蒜”作为山东省重点

扶持的“十大影响力产业集群”之一，品牌价

值达到 202 亿元，产品出口 168 个国家和地

区，出口量占全国出口量的70%以上。但在

借力“互联网＋”力争实现线上线下融合过

程中，“金乡大蒜”也面临着原产地大蒜的品

牌价值流失严重、原产地大蒜遭遇用户的信

任危机、大蒜市场销售情况不佳库存积压等

三大问题。

针对传统产业存在的不足，海尔COS-

MOPlat 农业生态以三点方案来解决问题。

首 先 是 技 术 革 新 体 验 ，赋 能 生 态 各 方 。

COSMOPlat农业生态启用了一种全新的技

术手段，用户对生产过程全流程可视，农户

也可全流程监测养殖信息，在手机端、电脑

端可监测养殖数据等，由此赋予了高质量产

品更新奇的用户体验。其次是以诚信认证

体系，保证产品品质。平台建立了自己的征

信认证体系，还利用了物联网技术手段，实

现了从农田到餐桌的全流程可追溯，从农户

种植到用户餐桌，整套流程可追溯，真正实

现了用户与健康零距离。最后是实现从顾

客→交互用户→终身用户的转变。通过以

体验和品质精准定位高端用户，改变了原本

的价格竞争模式，变为体验和品质竞争，与

用户共同迭代成长，从而完成从用户到交互

再到终身用户的过程。

海尔 COSMOPlat以差异化的物联网解

决方案，帮助金乡大蒜产业实现从产品价

值、交互价值到生态价值的全面提升，助力

了金乡大蒜品牌价值及原产地大蒜价格提

升，实现了政府、蒜企、蒜农的全产业链互利

共赢。

流通、溯源一手抓

农业新生态雏形已现

“金乡大蒜”显然是一个成功模板，但如

何将“金乡大蒜”转型升级的经验应用到更多

农产品上，这是海尔COSMOPlat团队在享受

成功喜悦的同时需要去认真思考的。“电商不

负责溯源，认证机构不负责流通，而海尔

COSMOPlat可以一手抓。”海尔COSMOPlat

资深专家张俊普接受媒体采访时表示，“传统

电商可能在价格方面拥有优势，但是其农产

品品质参差不齐，无法保证高质量产品脱颖

而出。海尔COSMOPlat推出认证体系，扫码

即可追本溯源，产品生产过程清晰透明；另

外，COSMOPlat平台能够充分接驳海尔自有

多渠道触点网络，这包括2000万台互联网冰

箱、3.2亿用户、10万个物流车辆、80万家微店

主，10万个农村健康水站，10万城市社区快递

柜资源等，充分利用这些流通领域的硬实力，

来保证产品的高品质流通。”

对于如何构建中国未来农业新生态，海

尔COSMOPlat显然也已经做好了准备。专

业人士指出，中国农产品的交易流通问题向

来是“老大难”，据悉，中国农产品电商平台

实现价值交易比例仅为 3%，而全渠道价值

交易比例也只有20%~40%，对比发达国家差

距明显。所以，构建中国农业新生态首先需

要解决的就是农产品流通价值的实现，而

“最后一公里”问题往往是阻拦农产品流通

的重要一环，这源于农产品普遍价值低、易

变 质 、重 量 大 等 固 有 属 性 。 对 此 ，海 尔

COSMOPlat 推出认证体系，让高品质农产

品脱颖而出，通过供需关系的矫正，赋予高

品质产品高价值；同时，通过与上游产品供

应商的深度合作，推出基于用户大数据定制

的农副产品，例如“金乡大蒜”模板中推出的

蒜糖、黑蒜等，这些产品具有高品质、高价

值、储藏时间长等优点；最后通过与多家物

流与线下平台触点的合作，实现产品的精

准、快速送达。可以说，海尔COSMOPlat搭

建起了一个农业新生态圈，连接起了用户的

健康需求，也保障了农户、农企的利益，同时

让优质的农产品也实现了高价值。

践行“双跨”平台建设

COSMOPlat赋能多行业转型

金乡大蒜示范样板，让更多农户农企看

到了新的曙光，对海尔COSMOPlat农业生态

产生了更多期待。日前，海尔COSMOPlat“百

县千品上平台”项目已正式启动。未来，从上

平台到全流程线上线下整合，再到产品的交

互和迭代升级，海尔COSMOPlat将为各类产

品量身定制相关解决方案，让攸关方利益最

大化的同时，通过物联网标识等手段，实现了

原产地农产品的可溯源和可信赖，进一步清

晰原产地农产品的身份，提升原产地的品牌

价值，为产品赋予更多溢价的可能。

从“金乡大蒜”到构建农业新生态，这仅

是海尔 COSMOPlat 平台在农业领域的应

用，而海尔 COSMOPlat 践行“双跨”平台建

设的脚步远不止于此。

据悉，海尔COSMOPlat在互联工厂内部

复制并取得阶段性成果之后，又将互联经验

与模式进行总结、提炼，已面向全球进行推广

复制。数据显示，海尔COSMOPlat已在全球

实践9大互联工厂样板，这些样板已复制到建

陶、家居、农业、服装等12个行业、11个区域

和20个国家，服务全球3.2亿用户，实现了跨

行业、跨领域的扩展与服务，已经成为企业追

求创新驱动高质量增长的典型代表。

海尔 COSMOPlat 的建设，正是为落实

《关于深化“互联网+先进制造业”发展工业

互联网的指导意见》，通过两化融合、互联工

厂、智能制造、工业互联网平台四个阶段发

展，实现从“信息技术开发与应用者”到“工

业互联网平台建设者”，从“单一制造业”到

“跨行业、跨领域”覆盖和从“软件平台建设

与运营”到“生态体系构建与经营”的三大跨

越，未来承载着对企业进行数字化升级、对

行业进行智能化、信息化改造重任的海尔

COSMOPlat，必将带给世界更多惊喜。

海尔COSMOPlat赋能农业
践行“双跨”平台建设

本报记者 郭有智

“工业互联网”是近些年的热点话题，推进工业互联网平台建设更是我国经济实现高质量发展的重要举措。去年
11月，国务院出台《关于深化“互联网+先进制造业”发展工业互联网的指导意见》，提出打造网络、平台、安全三大体
系。对于平台体系来说，当前则要进一步深化对工业互联网平台建设的出发点、切入点、着力点和落脚点的认识。


